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一、报告简介

观研报告网发布的《中国常温奶市场发展趋势调研与未来投资分析报告（2023-2030年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、概述：常温奶保质期长，白奶市场韧性强
1、常温奶保质期可长达6个月
常温奶又名UHT奶，比起传统的巴氏灭菌工艺，UHT超高温瞬时灭菌工艺加热温度更高（通
常达到130-145摄氏度）、但持续时间大幅缩短（通常在2~8秒），可以在保留牛奶营养的
基础上消灭细菌和芽孢，达到了商业无菌标准。配合更先进的灌装与包材技术，常温奶在常
温储存的条件下，保质期可达6个月。
2、白奶韧性强，酸奶市场需求有望恢复
常温奶可以分为常温白奶和常温酸奶，其中白奶是基础盘，酸奶市场弹性大。根据数据显示
，2022年在我国白奶市场中常温奶份额占比约七成，并且在2020年后大家健康意识大幅上
升，常温白奶市场韧性进一步凸显，同时也成为我国液奶的基础盘。不过，随着2022年疫
情全部放开之后，全国经济逐步复苏，消费场景与消费力将不断恢复，常温酸奶市场需求有
望恢复。

数据来源：观研天下整理

数据来源：观研天下整理
二、市场竞争分析：伊利、蒙牛双巨头借东风而起，引领市场持续成长
1980年代，我国乳制品行业以奶粉和巴氏杀菌乳为主，多用玻璃瓶和密封塑袋，但存在保
质期短、冷藏保存等问题，而且仅在经济水平较高的华东地区。1997年，我国引入UHT技
术，液体乳保质期延长至1-6个月，并且在瑞典利乐公司食品保鲜包装技术加持下，国内常
温奶市场迅速打开，蒙牛和伊利双巨头借助此机遇乘风而起，行业容量与集中度也大大提升
。
常温奶和巴氏鲜奶对比情况 牛奶种类 灭菌方法 温度 消毒时间 保质期 储存方式 销售半径
常温奶（超高温灭菌奶） 超高温瞬时灭菌技术（UHT） 135-145°C 加热4秒左右 1-6个月
利乐包装的成箱牛奶 全国性 冷藏奶（巴氏奶) 巴氏消毒法 72-85°C 加热10-15秒 1-7天
全程冷链运输保藏 区域性
数据来源：观研天下整理
由于常温奶拥有广泛的消费群体、较广的渠道网络通路及头部企业寡头格局稳定，所以相关
企业通过受众更广的品牌营销活动来提升自身品牌高度和宣传品牌理念，以引领常温奶行业
长期健康发展。因此，我们从品牌、产品、渠道方面对蒙牛、伊利发展历程进行简要分析，
相关企业可以进行借鉴，并加以利用、创新来提高自身市场竞争力。
1、品牌营销：蒙牛前期享受综艺冠名与品牌合作的红利，伊利后期稳步发力
2003-2005年，蒙牛凭借着赞助“神舟五号”首次载人航天任务及《超级女声》被大家熟知，
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迅速在国内打开市场知名度。自从以后，蒙牛虽然继续加大营销投入，与NBA、FIFA世界
杯等达成赞助合作，但在收获的利益方面，与后来居上的伊利相比有所差距。伊利在2005
年后先后成为2008北京奥运会、2010上海世博会与2022北京冬奥会合作伙伴，并长期冠名
赞助《爸爸去哪儿》、《奔跑吧兄弟》等热门综艺节目。在综合实力逐渐加强下，伊利综艺
冠名和品牌合作实力大于蒙牛，广告费用投入也更高，伊利与蒙牛后期在品牌营销方面逐步
攻守易势
近年伊利和蒙牛综艺冠名、品牌合作数量对比情况 伊利产品 产品冠名综艺/影视
品牌合作伙伴 蒙牛产品 产品冠名综艺/影视 品牌合作伙伴 金典 2023年视频号《竖屏看春晚
》《我们的客栈》《披荆斩棘的哥哥》《乘风破浪的姐姐》《脱口秀大会》《明星大侦探》
《丁真的自然日记》《天赐的声音》《我是歌手》《最强大脑》
2022年G20印尼峰会乳制品合作伙伴 真果粒 《青春有你》《花儿与少年》《偶像练习生》
2022年北京冬季奥运会 优酸乳 《中国说唱巅峰对决》《你好，星期六》《乐队的夏天》
2022年北京冬季奥运会 酸酸乳 《超级女声》《中国最强音》
2020年北京环球度假区官方合作伙伴 安慕希
2023年视频号《竖屏看春晚》《明星大侦探》《中国好声音2021》《奔跑吧兄弟》
2021年至2024年亚足联国家队赛事官方全球合作伙伴纯甄《宇宙打歌中心》《这！就是街
舞4》《听说很好吃》《创造营》《奇葩说》《极限挑战》《中餐厅》第四季《我们的挑战
》 2022年、2018年世界杯全球赞助商 甄稀冰淇淋
《一起开饭吧》《让生活好看》《拜托了冰箱》 博鳌官方唯一指定乳制品合作伙伴 蒙牛
《十二道锋味》 2018年上合论坛服务产品 金领冠奶粉
《妻子的浪漫旅行》3、2，湖南卫视金鹰独播剧场 2019年第七届世界军人运动会 特仑苏
《舞蹈风暴》《声入人心》《向往的生活》、湖南卫视金鹰独播剧场
2017年金砖国家峰会服务产品 畅轻
《张卫国的夏天》《没有工作的一年》《青春环游记》《我是大侦探》《我们相爱吧》
2022、2016年G20杭州峰会 / / 2016年上海迪士尼度假区官方乳品合作伙伴 舒化奶
《笑起来真好看》《我们是真正的朋友》《幸福三重奏》
中国航天太空创想乳制品官方合作伙伴 / / 巴黎圣日耳曼俱乐部官方区域合作伙伴 畅意
《极限挑战》《巅峰之夜》《挑战者联盟》《二十四小时》 2022年冬残奥会 / / / 植选豆乳
《半熟恋人》《恋恋桃花源》《以团之名》、湖南卫视华人春晚 CBA官方合作伙伴 / / /
数据来源：观研天下整理
2、产品种类：伊利、蒙牛产品矩阵较为相似，伊利实现放量赶超
乳制品，单品生命周期一般为2~3年，大单品的不断迭代保持了子品牌的活力，而具有较大
市场潜力的单品则可能发展成为新的子品牌。蒙牛开创我国乳业产品细分时代，比如针对不
同消费时段推出早餐奶、晚上好奶等细分产品，同时在2005年推出国内首款高端有机奶“特
仑苏”，抢得市场多元化先发优势。伊利在2006年推出“金典”，也进入高端有机奶市场，并
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且也相继颁布多个品类，与蒙牛始终保持互相制衡态势。

不过，从近年伊利创新品种较多，平均每个子品牌每年会推出2-3款新品，不断根据市场情
况进行迭代及放量。目前，从产品种类对比来看，伊利、蒙牛在液态奶、奶粉、酸奶、冷饮
、奶酪等品类进行布局，产品矩阵较为相似。
伊利、蒙牛产品矩阵对比 企业名称 液态奶 奶粉 酸奶 冷饮 奶酪 包装水 蒙牛 纯牛奶、安慕
希、金典、味可滋、优酸乳、畅意100%、QQ星、核桃乳、舒化、臻浓牛奶、植选、谷粒多
、学生奶 金领冠、QQ星、欣活、牛奶片、奶茶粉 畅轻、QQ星、每益添、大果粒、芯趣多
、原味酸奶、0蔗糖、红枣酸奶褐色炭烧、黄桃果粒、宫酪、草莓果粒
巧乐兹、甄稀、冰工厂、妙趣、伊利牧场、伊利火炬、须尽欢 儿童奶酪棒 伊刻活泉 伊利 纯
牛奶、精选牧场、早餐奶、臻享、特仑苏、真谷粒、真果粒、奶特、晚上好、新养道、每日
鲜语、酸酸乳、现代牧场、优益C、未来星、go畅、学生奶、凝纯、慢燃
瑞哺恩、悠瑞、Arla宝贝与我、蒙牛M8、贝拉米 冠益乳、纯甄、甄简、0蔗糖
绿色心情、蒙牛冰+、随变、蒙牛优牧、蒂兰圣雪、优牧之选、艾雪
蒙牛高钙奶酪棒、妙可蓝多、Arla爱氏晨曦 /
数据来源：观研天下整理
3、销售模式：伊利渠道精耕策略成效优势凸显，蒙牛启动渠道改革
2006年，伊利启动“织网计划”，2007年借助商务部“万村千乡”活动继续深入“农家店”等乡镇
销售终端，加快渠道下沉，率先建立“纵贯南北、辐射东西”的全国性销售网络，逐渐展现其
对终端需求的敏锐嗅觉与市场快速反应力。根据数据显示，2019年伊利液态奶终端网点数
量为191万个，2020年伊利乡村直控网点数量近109.6万个。
而蒙牛早期采用以大经销商制模式，发展初期依靠经销商资源迅速实现大面铺货，营业收入
也大幅上升，但蒙牛议价权和对终端的管控力度变弱、价格体系稳定性变差等弊端日益渐显
。2012年，蒙牛启动渠道改革，推动通路精耕（RTM）策略，除了原有覆盖全国18个销售
大区的区域业务单元（RBU）之外，新增了核心业务单元（CBU）和直营分公司作为样板
市场。2016年卢敏放上任之后，重新将公司划分以品类为核心的事业部后，分品类制定不
同的渠道策略，推动“镇村通工程”、“智网行动”、“亮剑行动”等渠道创新，精耕传统渠道，加
速拓展新渠道，但至今渠道掌控力较伊利仍有明显差距。
伊利和蒙牛销售渠道对比 类型 深度分销（伊利） 大商制（蒙牛） 模式概述
厂家制定销售政策、方案，承担开发风险，经销商负责区域产品销售
区域实力较强的大经销商全权负责销售工作 主导方 厂家 经销商 经销商类型 小型经销商
大型经销商 费用 厂家前期承担大部分开发费用 经销商承担大部分开发费用 扩张速度
占用厂家资源，相对较慢 借助大商资源，相对较快 终端把控 厂家把控力较强
厂家把控力较弱 适用情况 中后期精细化管理提升渗透率 前期市场快速导入
数据来源：观研天下整理
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蒙牛渠道改革新增的样板市场 功能 渠道模式 解释 覆盖全国销售大区 区域业务单元（RBU)
通过派驻专职的业务员，加强开发三四线市场的网点，提升产品渗透率
样板市场，作为供加盟者参考模仿的运营模式核心业务单元（CBU)通过支持人员管理终端
及经销商，使蒙牛的政策能够在渠道终端切实执行，使费用投入更具针对性和时效性，提升
渠道和终端的掌控 分公司直营
使蒙牛加强掌控一二线城市核心市场的品牌推广及产品销售渠道
数据来源：观研天下整理
三、竞争市场前景分析：双巨头重心转移，其他企业或将迎来市场机遇
2014、2016年伊利、蒙牛提出2020年“千亿级”目标，常温奶行业市场竞争加剧，其净利率
回落。因此，在未来国内常温奶行业以高端化为主旋律发展趋势下，伊利、蒙牛市场竞争将
有所放缓，有望迎来高质量发展阶段，其他常温奶企业或将迎来市场机遇。
未来我国常温奶行业其他企业市场机遇分析

数据来源：观研天下整理（WYD）
 
注：上述信息仅作参考，具体内容以报告正文为准。
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第五节 欧洲常温奶行业地区市场分析
一、欧洲常温奶行业市场现状分析
二、欧洲常温奶行业市场规模与市场需求分析
三、欧洲常温奶行业市场前景分析
第六节 2023-2030年世界常温奶行业分布走势预测
第七节 2023-2030年全球常温奶行业市场规模预测
 
第三章 中国常温奶行业产业发展环境分析
第一节 我国宏观经济环境分析
第二节 我国宏观经济环境对常温奶行业的影响分析
第三节 中国常温奶行业政策环境分析
一、行业监管体制现状
二、行业主要政策法规
三、主要行业标准
第四节 政策环境对常温奶行业的影响分析
第五节 中国常温奶行业产业社会环境分析  
 
第四章 中国常温奶行业运行情况
第一节 中国常温奶行业发展状况情况介绍
一、行业发展历程回顾
二、行业创新情况分析
三、行业发展特点分析
第二节 中国常温奶行业市场规模分析
一、影响中国常温奶行业市场规模的因素
二、中国常温奶行业市场规模
三、中国常温奶行业市场规模解析
第三节 中国常温奶行业供应情况分析
一、中国常温奶行业供应规模
二、中国常温奶行业供应特点
第四节 中国常温奶行业需求情况分析
一、中国常温奶行业需求规模
二、中国常温奶行业需求特点
第五节 中国常温奶行业供需平衡分析
 
第五章 中国常温奶行业产业链和细分市场分析
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第一节 中国常温奶行业产业链综述
一、产业链模型原理介绍
二、产业链运行机制
三、常温奶行业产业链图解
第二节 中国常温奶行业产业链环节分析
一、上游产业发展现状
二、上游产业对常温奶行业的影响分析
三、下游产业发展现状
四、下游产业对常温奶行业的影响分析
第三节 我国常温奶行业细分市场分析
一、细分市场一
二、细分市场二
 
第六章 2019-2023年中国常温奶行业市场竞争分析
第一节 中国常温奶行业竞争现状分析
一、中国常温奶行业竞争格局分析
二、中国常温奶行业主要品牌分析
第二节 中国常温奶行业集中度分析
一、中国常温奶行业市场集中度影响因素分析
二、中国常温奶行业市场集中度分析
第三节 中国常温奶行业竞争特征分析
一、 企业区域分布特征
二、企业规模分布特征
三、企业所有制分布特征
 
第七章 2019-2023年中国常温奶行业模型分析
第一节 中国常温奶行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、波特五力模型原理
二、供应商议价能力
三、购买者议价能力
四、新进入者威胁
五、替代品威胁
六、同业竞争程度
七、波特五力模型分析结论
第二节 中国常温奶行业SWOT分析
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一、SOWT模型概述
二、行业优势分析
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国常温奶行业SWOT分析结论
第三节 中国常温奶行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论
 
第八章 2019-2023年中国常温奶行业需求特点与动态分析
第一节 中国常温奶行业市场动态情况
第二节 中国常温奶行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节 常温奶行业成本结构分析
第四节 常温奶行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节 中国常温奶行业价格现状分析
第六节 中国常温奶行业平均价格走势预测
一、中国常温奶行业平均价格趋势分析
二、中国常温奶行业平均价格变动的影响因素
 
第九章 中国常温奶行业所属行业运行数据监测
第一节 中国常温奶行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
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第二节 中国常温奶行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节 中国常温奶行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
 
第十章 2019-2023年中国常温奶行业区域市场现状分析
第一节 中国常温奶行业区域市场规模分析
一、影响常温奶行业区域市场分布的因素
二、中国常温奶行业区域市场分布
第二节 中国华东地区常温奶行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区常温奶行业市场分析
（1）华东地区常温奶行业市场规模
（2）华南地区常温奶行业市场现状
（3）华东地区常温奶行业市场规模预测
第三节 华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区常温奶行业市场分析
（1）华中地区常温奶行业市场规模
（2）华中地区常温奶行业市场现状
（3）华中地区常温奶行业市场规模预测
第四节 华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区常温奶行业市场分析
（1）华南地区常温奶行业市场规模
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（2）华南地区常温奶行业市场现状
（3）华南地区常温奶行业市场规模预测
第五节 华北地区常温奶行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区常温奶行业市场分析
（1）华北地区常温奶行业市场规模
（2）华北地区常温奶行业市场现状
（3）华北地区常温奶行业市场规模预测
第六节 东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区常温奶行业市场分析
（1）东北地区常温奶行业市场规模
（2）东北地区常温奶行业市场现状
（3）东北地区常温奶行业市场规模预测
第七节 西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区常温奶行业市场分析
（1）西南地区常温奶行业市场规模
（2）西南地区常温奶行业市场现状
（3）西南地区常温奶行业市场规模预测
第八节 西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区常温奶行业市场分析
（1）西北地区常温奶行业市场规模
（2）西北地区常温奶行业市场现状
（3）西北地区常温奶行业市场规模预测
 
第十一章 常温奶行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优 势分析
第二节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
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三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2023-2030年中国常温奶行业发展前景分析与预测
第一节 中国常温奶行业未来发展前景分析
一、常温奶行业国内投资环境分析
二、中国常温奶行业市场机会分析
三、中国常温奶行业投资增速预测
第二节 中国常温奶行业未来发展趋势预测
第三节 中国常温奶行业规模发展预测
一、中国常温奶行业市场规模预测
二、中国常温奶行业市场规模增速预测
三、中国常温奶行业产值规模预测
四、中国常温奶行业产值增速预测
五、中国常温奶行业供需情况预测
第四节 中国常温奶行业盈利走势预测
 
第十三章 2023-2030年中国常温奶行业进入壁垒与投资风险分析
第一节 中国常温奶行业进入壁垒分析
一、常温奶行业资金壁垒分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、常温奶行业技术壁垒分析
三、常温奶行业人才壁垒分析
四、常温奶行业品牌壁垒分析
五、常温奶行业其他壁垒分析
第二节 常温奶行业风险分析
一、常温奶行业宏观环境风险
二、常温奶行业技术风险
三、常温奶行业竞争风险
四、常温奶行业其他风险
第三节 中国常温奶行业存在的问题
第四节 中国常温奶行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2023-2030年中国常温奶行业研究结论及投资建议
第一节 观研天下中国常温奶行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节 中国常温奶行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 常温奶行业营销策略分析
一、常温奶行业产品策略
二、常温奶行业定价策略
三、常温奶行业渠道策略
四、常温奶行业促销策略
第四节 观研天下分析师投资建议
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