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（四）中宏人寿营销员渠道发展现状
第十一章 中国保险营销员管理体制改革思路
第一节 保险营销员管理体制概述
一、体制内涵
二、体制特点
第二节 保险营销员管理体制现状
一、队伍规模
二、产能状况
三、用工体制
四、法律关系
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五、流动限制
六、薪酬体制
七、激励体制
八、培训体制
九、诚信管理
第三节 保险营销员管理体制存在问题
一、行业准入门槛低
二、法律地位模糊
三、激励机制不健全
四、社会认可度偏低
五、培训体制不完善
第四节 保险营销员管理体制改革思路
一、转轨用工体制
二、改革行业准入模式
三、健全激励机制
四、改革培训体制
五、建立风险管控体系
六、完善资格认证体系
七、规范行业流动模式
八、创建诚信体系
九、开创等级评估制度
十、建立风险防范制度
第六篇 企业运营篇
第十二章 中国保险代理企业运营状况探析
第一节 华康保险代理有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第二节 大童保险销售服务有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第三节 河北盛安汽车保险销售有限公司
一、企业概况
二、主营产品
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三、企业经营情况
第四节 河北美联保险代理有限责任公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第六节 河北圣源祥保险代理有限责任公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第七节 大连网金保险销售服务有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第五节 吉林宏大保险销售服务有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第八节 吉林省博亿达保险代理有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第九节 云南年安保险销售服务有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第十节 江苏华邦保险销售有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第十三章 中国保险经纪企业运营状况探析
第一节 英大长安保险经纪有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第二节 北京联合保险经纪有限公司
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一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第三节 江泰保险经纪股份有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第四节 中电投保险经纪有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第五节 华信保险经纪有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第六节 国电保险经纪（北京）有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第七节 标准（北京）保险经纪有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第八节 昆仑保险经纪股份有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第九节 中怡保险经纪有限责任公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
第十节 安澜保险经纪有限公司
一、企业概况
二、主营产品
三、企业经营情况
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第七篇 趋势前景篇
第十四章 中国保险中介市场发展前景及规模预测
第一节 未来10-20年是保险业发展的黄金时期
一、保险业发展驱动因素分析
二、保险业发展历史机遇分析
第二节 保险中介市场发展改革创新方向
第三节 未来五年保险中介市场规模预测
一、未来五年保险中介市场保费收入规模预测
二、未来五年保险中介细分市场保费收入规模预测
三、未来五年保险专业中介机构营业收入规模预测
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