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二、报告目录及图表目录

→内容简介
当前我国餐饮业发展正处于建国以来最好的时期，呈现出蓬勃发展的良好态势。餐饮行业

规模持续扩大，产权形式趋于多元。餐饮业在国民经济各行业中保持领先地位，餐饮市场细
分不断深化，中餐、西餐、中西合璧餐，正餐、快餐，火锅、休闲餐饮、主题餐饮等业态快
速发展。随着民营资本和国际资本不断涌入，风险投资和股票上市的成功运作，我国餐饮业
产权形式趋于多元化。品牌经营效应凸现，现代化步伐加快。越来越多的餐饮企业注重品牌
经营，餐饮连锁经营扩张步伐加快。全聚德、小肥羊等知名餐饮企业通过加盟、合资等方式
走向海外。现代科技成果不断融入餐饮的产品加工、管理经营、产品开发等各个环节，加速
了餐饮业标准化和工业化进程，促使餐饮业从传统手工生产转向现代化生产。促进消费作用
明显，扩大内需贡献突出。餐饮业是居民休闲消费、社交消费、喜庆消费、会展消费和旅游
消费的重要组成部分，也是从事商务活动的重要场所。强劲的餐饮消费对化解收入存量、拉
动经济发展效果显著。到2013年，全国餐饮业将保持年均18%的增长速度，零售额达到3.3
万亿元；培育出地方特色突出、文化氛围浓烈、社会影响力大、年营业额10亿元以上的品牌
餐饮企业集团100家；全国餐饮业吸纳就业人口超过2500万人；在全国大中城市，建设800
个主食加工配送中心和16万个连锁化、标准化的早餐网点，规范一批快餐品牌，初步形成以
大众化餐饮为主体，各种餐饮业态均衡发展，总体发展水平基本与居民餐饮消费需求相适应
的餐饮业发展格局。 

2009年1-12月，上海规模以上全部食品业实现累计新产品产值572,041.00千元，比2008
年同期增长24.87%；累计工业销售产值36,644,917.00千元，比2008年同期增长9.14%；实
现利润总额2,563,550.00千元，比上年同期增长18.6%。2009年1-12月，上海饮料业实现累
计新产品产值1,258.00千元，比2008年同期降低96.52%；累计工业销售产值15,725,826.00
千元，比2008年同期增长5.15%；实现利润总额1,657,320.00千元，比上年同期增长120.67
%。2010年上海世博会的参观总人次将超过7000万，平均每天接待38万人次，高峰期每天
将接待70万人次，这就意味着市场需要63万个酒店床位。而参观者的平均逗留时间为6-7个
小时，其中65%的参观者将至少在园区内用餐一顿，整个世博会期间的餐饮总消费额可达18
亿元。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、中国消费者协会
、中国旅游饭店业协会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、上海餐饮行业协会、中
国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位等公
布和提供的大量资料，对我国餐饮业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、竞争格局、
行业发展环境等进行了分析，并对几种新型餐饮业态、餐饮业的发展预测与策略、国内外著
名餐饮企业的经营管理、重点城市的餐饮业现状等方面进行了深入探讨。本报告是宾馆酒店
、餐饮企业、经营餐饮的相关企业和单位以及计划投资于餐饮行业的企业和投资者等准确了
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解目前中国餐饮市场发展动态，把握餐饮行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要
决策参考资料。
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