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一、报告简介

观研报告网发布的《2020年中国otc市场分析报告-行业运营态势与发展前景预测》涵盖行业
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直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【报告大纲】

第一章 otc行业发展概述
第一节 otc定义与分类
一、otc的定义与标准
二、处方药
三、非处方药
四、处方药与非处方药的区别
五、otc产品的分类
第二节 otc产品的特性
一、医药行业特性
二、otc药品的特性
三、otc药品的发展特征
四、otc市场的独特地位和特点
第三节 otc管理制度
一、国外otc的管理制度
二、我国otc制度建设
三、建立otc制度处方监管是核心

第二章 国外otc行业发展分析
第一节 国际otc行业发展轨迹综述
一、国际otc行业发展历程
二、国际otc行业发展面临的问题
三、国际otc行业技术发展现状及趋势预测分析
四、2017-2020年国际otc行业发展状况分析
第二节 主要地区otc行业发展的借鉴
一、2017-2020年美国otc行业发展分析
二、2017-2020年欧洲otc行业发展分析
三、2017-2020年亚洲otc行业发展分析
四、2017-2020年印度otc行业发展分析

第三章 我国otc行业发展现状调研
第一节 全国otc用药分析
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一、2020年otc用药规模分析
二、2020年otc用药变化趋势预测分析
第二节 otc市场发展现状分析
一、我国otc市场发展前景预测
二、2020年我国otc市场发展现状调研
第三节 otc市场需求分析
一、otc消费者的需求分析
二、otc市场需求分析
第四节 农村otc药品市场发展分析
一、农村otc药品发展前景
二、农村otc药品市场发展面临的问题
三、农村otc药品市场问题的解决对策
第五节 otc包装分析
一、otc药品的包装要求
二、otc包装市场发展概况

第四章 otc行业经济运行分析
第一节 中国otc所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节 中国otc所属行业产销与费用分析
一、产成品分析
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
六、销售成本分析
七、销售费用分析
八、管理费用分析
九、财务费用分析
十、其他运营数据分析
第三节 中国otc所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
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四、行业发展能力分析

第五章 otc行业进出口分析
第一节 中国otc市场对外贸易
一、otc出口总量
二、otc出口集中度
三、otc出口企业份额
四、otc出口价格状况分析
第二节 中国otc市场对外贸易
一、otc出口总量
二、otc出口价格
三、otc出口集中度
四、otc出口企业
第三节 我国otc出口分析预测
一、我国otc出口总量预测分析
二、我国otc出口金额预测分析
三、我国otc出口价格预测分析
四、我国otc出口集中度预测分析

第六章 otc细分市场发展分析
第一节 感冒药市场分析
一、感冒药市场环境分析
二、感冒药市场竞争分析
三、2020年感冒药广告投放分析
四、中国感冒药市场发展趋势预测分析
第二节 中成药品市场分析
一、2020年中成药产量分析
二、2020年中成药制造业经济运行分析
三、2020年中成药类产品进出口
四、抗心脑血管病中成药市场分析预测
第三节 维生素类药品市场分析
一、2020年维生素市场运行分析
二、2020年维生素类产品出口分析
三、2020年维生素市场行情走势分析
第四节 保健品市场分析
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一、2020年保健品类产品进出口分析
二、保健品产业发展趋势预测分析
第五节 皮肤病外用药市场分析
一、皮肤病外用药主要品种分析
二、我国中药皮肤病外用药市场前景预测
三、各地家庭皮肤病外用药分析
第六节 妇科用药市场分析
一、妇科用药市场发展分析
二、妇科炎症口服药市场现状分析
三、2020年国内妇科口服抗感染药物市场分析
四、2017-2020年中国妇科炎症用药市场规模

第七章 otc消费市场分析
第一节 otc市场特征分析
一、otc市场消费特征
二、otc消费者行为分析
三、otc市场特征分析
第二节 消费行为及心理分析
一、主要城市otc市场调查
二、消费者治疗日常疾病的方法
三、消费者治疗日常疾病的花费
四、消费者青睐主流otc品牌
第三节 连锁药店市场分析
一、连锁药店市场分析
二、重庆和平药房连锁有限公司
三、天津中新药业连锁药店
五、深圳一致
六、青岛国风大药房连锁
七、四川天诚大药房
八、中联大药房
九、辽宁成大方圆
十、黄庆仁栈药店
十一、海王星辰

第八章 otc药品营销分析
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第一节 otc市场营销现状分析
一、2020年otc市场营销分析
二、品牌otc企业在终端被渠道拦截的原因
三、2020年otc市场营销分析
第二节 otc市场营销策略分析
一、市场启动策略
二、营销渠道策略
三、品牌策略
四、广告策略
五、药店营销策略
第三节 中国otc药品营销传播趋势预测分析
一、新媒体异军突起
二、电视媒体的傻瓜化传播趋势预测分析
三、事件行销趋势预测分析
四、媒体精准化致导趋势预测分析
五、大媒体塑造品牌系列产品销售趋势预测分析
六、地方媒体做深做透区域市场趋势预测分析
七、多种媒体整合塑造品牌分析
八、otc品牌推广的良方

第二部分 行业竞争格局
第九章 otc行业竞争格局分析
第一节 otc行业历史竞争格局概况
一、otc行业集中度分析
二、otc行业竞争程度分析
第二节 中国otc行业结构分析
一、行业的省份分布概况
二、行业销售集中度分析
三、行业利润集中度分析
四、行业规模集中度分析
第三节 otc行业竞争格局分析
一、2020年国内外otc竞争分析
二、2020年我国otc市场竞争分析
三、2020年我国otc市场集中度分析
四、2020年国内主要otc企业动向
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五、2020年国内otc拟在建项目分析

第十章 otc企业竞争策略分析
第一节 otc市场竞争策略分析
一、2020年otc市场增长潜力分析
二、2020年otc主要潜力品种分析
三、现有otc产品竞争策略分析
四、潜力otc品种竞争策略选择
五、典型企业产品竞争策略分析
第二节 otc企业竞争策略分析
一、金融危机对otc行业竞争格局的影响
二、金融危机后otc行业竞争格局的变化
三、2021-2026年我国otc市场竞争趋势预测分析
四、2021-2026年otc行业竞争格局展望
五、2021-2026年otc行业竞争策略分析
六、2021-2026年otc企业竞争策略分析

第十一章 otc重点企业竞争分析
第一节 云南白药集团股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第二节 哈药集团有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第三节 江中集团
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第四节 山东东阿阿胶股份有限公司
一、企业发展简况分析
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二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第五节 北京同仁堂（集团）有限责任公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第六节 太极集团有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
第七节 九芝堂股份有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析
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四、企业竞争优势分析
第十节 西安杨森制药有限公司
一、企业发展简况分析
二、企业产品服务分析
三、企业发展现状分析
四、企业竞争优势分析

第三部分 行业前景预测分析
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第十二章 otc行业发展趋势预测
第一节 2021-2026年中国医药发展趋势预测
一、2017-2020年中国医药产业发展趋势总结
二、2021-2026年中国医药市场发展方向分析
三、2021-2026年中国医药行业发展趋势预测
四、2021-2026年中国医药行业竞争态势分析
第二节 2021-2026年中国otc市场趋势预测
一、2021-2026年我国otc发展趋势预测
二、2017-2020年我国otc市场趋势总结
三、2021-2026年我国otc市场发展空间
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二、2021-2026年otc技术革新趋势预测分析
三、2021-2026年otc价格走势分析
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四、2021-2026年国内otc市场价格预测分析
五、2021-2026年国内otc行业集中度预测分析

第四部分 投资战略研究
第十四章 otc行业投资现状分析
第一节 2020年otc行业投资情况分析
一、2020年总体投资及结构
二、2020年投资规模状况分析
三、2020年投资增速状况分析
四、2020年分行业投资分析
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五、2020年分地区投资分析
六、2020年外商投资状况分析
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二、2020年我国宏观经济发展情况分析
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七、新医改8500亿的投向分析
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五、2020年有关otc行业的政策分析
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第三节 otc行业投资风险及应对措施
一、2021-2026年otc行业市场风险及应对措施
二、2021-2026年otc行业政策风险及应对措施
三、2021-2026年otc行业经营风险及应对措施
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五、2021-2026年otc同业竞争风险及应对措施
六、2021-2026年otc行业其他风险及应对措施

第十七章 otc行业投资战略研究
第一节 otc行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国otc品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
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二、otc实施品牌战略的意义
三、otc企业品牌的现状分析
四、我国otc企业的品牌战略
五、otc品牌战略管理的策略
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数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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格数据主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型
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