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一、报告简介

观研报告网发布的《中国乘用车行业发展现状研究与投资前景预测报告（2022-2029年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.chinabaogao.com/baogao/202204/589710.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

乘用车（passengervehicle）是在其设计和技术特性上主要用于载运乘客及其随身行李或临
时物品的汽车，包括驾驶员座位在内最多不超过9个座位，乘用车涵盖了轿车、微型客车以
及不超过9座的轻型客车。乘用车下细分为基本型乘用车（轿车）、多用途车（MPV）、运
动型多用途车（SUV）、专用乘用车和交叉型乘用车。
1、狭义乘用车
2022年1-3月我国狭义乘用车批发销量排名前五的厂商分别为一汽大众、长安汽车、上汽大
众、吉利汽车、比亚迪汽车，销量分别为43.4万辆、36.1万辆、33.1万辆、32.6、29万辆。
同比增速分别为-21.2%、-1.7%、33%、-2.3%、179.1%。
2022年1-3月狭义乘用车厂商批发销量TOP15 排名 厂商 2022年1-3月（万辆）
2021年1-3月（万辆） 同比增速（%） 1 一汽大众 43.4 55.1 -21.2 2 长安汽车 36.1 36.7
-1.7 3 上汽大众 33.1 24.9 33 4 吉利汽车 32.6 33.4 -2.3 5 比亚迪汽车 29 10.4 179.1 6
上汽通用 27.5 33.6 -18.2 7 东风日产 27.3 26.2 4.3 8 广汽丰田 24.7 20 23.4 9 长城汽车
24.1 27.9 -13.9 10 广汽本田 21.2 18.2 16.7 11 奇瑞汽车 20.9 18.3 14.2 12 东风本田 20.9
20.3 2.9 13 上汽通用五菱 19.9 19.8 0.4 14 一汽丰田 19.7 21.7 -8.9 15 上汽乘用车 19.1
15.6 22.7
数据来源：乘联会
2、广义乘用车
2022年1-3月我国广义乘用车批发销量排名前五的厂商分别为一汽大众、长安汽车、上汽大
众、吉利汽车、比亚迪汽车，销量分别为43.4万辆、37万辆、33.1万辆、32.6万辆、29万辆
，同比增速分别为-21.2%、-1.1%、33%、-2.3%、179.1%。
2022年1-3月广义乘用车厂商批发销量TOP15 排名 厂商 2022年1-3月（万辆）
2021年1-3月（万辆） 同比增速（%） 1 一汽大众 43.4 55.4 -21.2 2 长安汽车 37 37.4 -1.1
3 上汽大众 33.1 24.9 33 4 吉利汽车 32.6 33.4 -2.3 5 比亚迪汽车 29 10.4 179.1 6 上汽通用
27.5 33.6 -18.2 7 东风日产 27.3 26.2 4.8 8 上汽通用五菱 25.5 22.8 11.7 9 广汽丰田 24.7
20 23.4 10 长城汽车 24.1 27.9 -13.9 11 广汽本田 21.2 18.2 16.7 12 奇瑞汽车 21.1 18.6
13.3 13 东风本田 20.9 20.3 2.9 14 一汽丰田 19.7 21.7 -8.9 15 上汽乘用车 19.1 15.6 22.7
数据来源：乘联会
3、新能源乘用车
2022年2月我国新能源乘用车批发销量前五的厂商分别为比亚迪汽车、特斯拉中国、上汽通
用五菱、吉利汽车、奇瑞汽车，当月销量分别为87473辆、56515辆、26046辆、14285辆、
10271辆。所占新能源乘用车市场份额分别为27.6%、17.8%、8.2%、4.5%、3.2%。
2022年2月中国新能源乘用车厂商批发销量TOP15 排名 厂商 2022年2月（辆）
上年同期（辆） 同比（%) 市场份额(%) 1 比亚迪汽车 87473 10245 753.8 27.6 2
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特斯拉中国 56515 25899 118.2 17.8 3 上汽通用五菱 26046 20819 25.1 8.2 4 吉利汽车
14285 1758 712.6 4.5 5 奇瑞汽车 10271 1800 470.6 3.2 6 上汽乘用车 9154 6775 35.1 2.9
7 广汽埃安 8526 3239 163.2 2.7 8 理想汽车 8414 2300 265.8 2.7 9 哪吒汽车 7117 2002
255.5 2.2 10 长城汽车 6565 7374 -11 2.1 11 上汽大众 6313 823 667.1 2 12 小鹏汽车 6225
2223 180 2 13 易捷特 6210 1443 330.4 2 14 蔚来汽车 6131 5578 9.9 1.9 15 长安汽车
5613 3274 71.4 1.8 汇总 264858 95552 177.2 83.6
数据来源：乘联会
3、汽车系列
2022年3月，我国乘用车销量排行前三的汽车系列分别为宏光MINI、Model Y、MODEL
3，销量分别为42544辆、39353辆、25733辆。
2022年3月我国乘用车按汽车系列分销量TOP10 排名 汽车系列 车型级别 厂商 销量（辆）
1 宏光MINI 微型轿车 上汽通用五菱 42544 2 Model Y 中型SUV 特斯拉中国 39353 3
MODEL 3 中型轿车 特斯拉中国 25733 4 本田CR-V 紧凑型SUV 东风本田 17347 5 朗逸
紧凑型轿车 上汽大众 16982 6 宋 紧凑型SUV 比亚迪 16944 7 速腾 紧凑型轿车 一汽大众
14430 8 凯美瑞 中型轿车 广汽丰田 13628 9 秦 紧凑型轿车 比亚迪 13443 10 轩逸
紧凑型轿车 东风日产 13215
数据来源：搜车智云

观研报告网发布的《中国乘用车行业发展现状研究与投资前景预测报告（2022-2029年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
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主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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（3）西南地区乘用车行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区乘用车行业市场分析
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（1）西北地区乘用车行业市场规模
（2）西北地区乘用车行业市场现状
（3）西北地区乘用车行业市场规模预测

第十一章 乘用车行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
······

第十二章 2022-2029年中国乘用车行业发展前景分析与预测
第一节中国乘用车行业未来发展前景分析
一、乘用车行业国内投资环境分析
二、中国乘用车行业市场机会分析
三、中国乘用车行业投资增速预测
第二节中国乘用车行业未来发展趋势预测
第三节中国乘用车行业规模发展预测
一、中国乘用车行业市场规模预测
二、中国乘用车行业市场规模增速预测
三、中国乘用车行业产值规模预测
四、中国乘用车行业产值增速预测
五、中国乘用车行业供需情况预测
第四节中国乘用车行业盈利走势预测

第十三章 2022-2029年中国乘用车行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国乘用车行业进入壁垒分析
一、乘用车行业资金壁垒分析
二、乘用车行业技术壁垒分析
三、乘用车行业人才壁垒分析
四、乘用车行业品牌壁垒分析
五、乘用车行业其他壁垒分析
第二节乘用车行业风险分析
一、乘用车行业宏观环境风险
二、乘用车行业技术风险
三、乘用车行业竞争风险
四、乘用车行业其他风险
第三节中国乘用车行业存在的问题
第四节中国乘用车行业解决问题的策略分析
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第十四章 2022-2029年中国乘用车行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国乘用车行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国乘用车行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 乘用车行业营销策略分析
一、乘用车行业产品策略
二、乘用车行业定价策略
三、乘用车行业渠道策略
四、乘用车行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：https://www.chinabaogao.com/baogao/202204/589710.html
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