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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国酸奶产业专项调查及运营管理深度分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/rupin/289648289648.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

         1酸奶定义、分类及主要加工工艺

         1.1酸奶定义

酸奶是以牛奶为原料，经过巴氏杀菌后再向牛奶中添加有益菌（发酵剂），经发酵后
的一种牛奶制品。

         1.2酸奶分类

酸奶的分类方法很多，但通常是按加工工艺和生产配方来分类，酸奶按加工工艺可以
分为凝固型酸奶和搅拌型酸奶，按照加工配方又可以纯酸奶和风味酸奶。

         1.3酸奶主要加工工艺

酸奶作为食品至少有4500多年的历史了，最早期的酸奶可能是游牧民族装在羊皮袋里
的奶受到依附在袋的细菌自然发酵，而成为奶酪。这可能是最早的酸奶。随着生活水平的逐
渐提高，对酸奶需求也越来越多，经过多年的发展与沉淀，现在酸奶加工形式也多种多样，
但酸奶主要的加工工艺并没有太大的变化。酸奶加工工艺主要为分为凝固型酸奶加工工艺和
搅拌型酸奶加工工艺。酸奶的生产主要工艺流程：

         1.3.1凝固型酸奶生产工艺流程
         鲜牛奶→标准化→均质→杀菌→冷却→接种→搅拌→灌装封口→发酵→冷却→后熟

         1.3.2搅拌型酸奶生产工艺流程
鲜牛奶→标准化→均质→杀菌→冷却→发酵→搅拌→灌装封口→冷藏后熟→酸乳↖果料、香

精前者先冷却分装，后培养发酵。后者先冷却接种发酵，后分装。

图：2010-2015 年我国酸奶的市场规模（亿元）
 
资料来源：公开资料，中国报告网整理
图：健康消费的八大卖点 资料来源：公开资料，中国报告网整理
图：乳酸菌的益处 资料来源：公开资料，中国报告网整理
         2酸奶新产品的开发现状及展望
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         2.1酸奶市场现状

酸奶最新报告显示，2009—2014年，酸奶总市场销售量实现翻倍，增长了111%。零
售额从2009年的145亿元增加到2014年的351亿元，年均复合增长率为19%。未来5年酸奶
零售市场将持续增长，销售量可达412.8万t，销售额达到605亿元。从传统上来讲，酸奶大
致包括基础酸牛奶、益生菌酸牛奶、高级益生菌酸牛奶和零食化酸奶；从产品功能上来看，
酸奶以调理肠胃为主，又包括谷粒食刻、轻食风尚和0添加等品类。然而，近两年来，传统
订饮酸奶产品的销量不断下降产品诞生的契机多以充分挖掘新新人类的消费习惯、从消费者
的需求场景出发，设计互动感十足、产品定位更时尚的产品，使零售产品销量不断攀升。目
前市场出现酸奶

         2.2近年酸奶新产品开发及发展趋势

近年来，酸奶新产品诞生的契机多以充分挖掘新新人类的消费习惯、从消费者的需求
场景出发，设计互动感十足、产品定位更时尚的产品。近年酸奶新品的开发及发展趋势为：
2.2.1洋气风尚——产品“洋气”化

酸奶产品逐渐洋气化并不是乳业市场的新现象，早些年市场上就出现了法式布丁、意
式布丁和欧式酸奶等产品，但是酸奶表现洋气的手法却越来越“地道”、“品牌化”、“个性化”，
具体表现在以下几个方面：
         2.2.1.1产品名称洋气

（1）外文谐音用外文谐音给产品命名是最常用的“洋气起名法”之一。除了包装设计更
具有欧式风格以外，很多乳品企业选择用英文谐音名，如：安幕希，来源于希腊语“Ambrosi
al”，用来形容特别的美味；布朗凝，来源于英文单词“Browning”，用来形容褐色的酸奶。

（2）“洋式”+酸奶早些年市场上就已出现一些欧式酸奶、希腊酸奶、法式酸奶，近两
年来“洋式酸奶”呈现从欧洲大国向小众国家发展的趋势。

（3）冰川山峰+酸奶“外国地名+酸奶”命名方法的灵感应该说是来源于矿泉水行业。新
希望双峰推出阿尔卑斯酸奶，虽然产品仅包装设计有阿尔卑斯山的轮廓、卖点定位于意大利
专利菌种（阿尔卑斯山覆盖了意大利北部边界），从其它方面看不出这款酸奶与阿尔卑斯山
有任何联系，这款产品却大胆命名“阿尔卑斯酸奶”。
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         2.2.1.2西式食材

（1）配料西式，最典型的当属新希望乳业味蕾游记，该产品诉求“甄选全球各地进口
食材，体验异域风情，畅享惊艳口感”，如丹麦神奇菌种群、巴西橙晶球果酱、波兰葡萄干
谷物果酱、德国巧克力。

（2）菌种西式在菌种方面，目前最受欢迎的当属丹麦菌种、保加利亚菌种和意大利菌
种等，如前文所提到的阿尔卑斯酸奶即采用意大利专利菌种。消费者是否知道这些特定国家
菌种有哪些好处尚待评估，但这些特殊菌种、专利菌种却是厂商提高产品零售价位的支撑点
之一。

         2.2.2自然出色——自然褐变，无人工添加

褐色酸奶是近两年新兴起的酸奶品类，与普通酸奶相比，此种酸奶最大的特点在于酸
奶颜色是褐色，而非自然白色。目前褐色酸奶处于萌芽状态，仅部分乳品企业推出了褐色酸
奶，代表企业有云南欧亚乳业、丹东升泰乳业、北京三元。

         2.2.3药食同源——传承古法，中华养生

药食同源是中国老百姓的传统认知，老百姓相信食疗是最好的滋补方式，因此以“高级
食材选择”、“传统滋补配方”、“增精力抗疲劳”、“提高免疫力”等诉求为产品卖点的产品火热
了起来，如固元膏、六个核桃和参命力等产品。近两年，“药食同源”走入乳品市场，渐成养
生概念新风尚。

在早些年，部分乳品企业就已推出药食同源、中华养生类的酸奶产品，如北京各润推
出茯苓酸牛奶、佳宝2013年推出每日两盒（白天杯添加胶原蛋白、晚上杯添加卵磷脂），
然而并没有取得较好的市场反应。但随着人们生活水平的提高、养生意识的增强，相信市场
上将会出现越来越多的药食同源类酸奶产品。

         2.2.4原生有机——原生态

健康100%消费者最为关心的购买因素是“安全”、“健康”，因此酸奶市场出现了很多以0
添加为概念的产品，如：新希望0+酸牛奶、光明如实酸牛奶、辉山十天酸牛奶，并成为当时
0添加酸奶的代表产品，甚至现在仍是这些乳品企业的主推产品。2015年上半年，在伊利的
带领下，酸奶纯净的概念从“无添加”升华到“原生有机”。
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         2.2.5酸奶口感和包装的零食化

         酸奶零食化，不是乳品企业自话自说的营销策略，而是消费者潜在的消费需求。

首先，口感零食化。酸奶零食化指进行零食化产品的设计，产品口感就一定要零食化
，体现年轻人的特点。其次，包装时尚、方便化酸奶零食化，包装不可小觑。包装的时尚、
个性、趣味、便携等都是为了迎合消费者的“零食”包装需求。包装时尚化，是让消费者从包
装上就能识别该产品就是“零食”，方便携带，从而能够促成消费者购买。最后，营销娱乐化
。传播上，不再仅传播其功能，而是着重于其时尚和趣味性。

从总的趋势上来讲，中国乳业立足“健康”、“安全”，走向更高端、更纯净、更自然，时
尚、养生、好吃、好玩逐渐成为酸奶市场的发展方向。

纵观全国乳业酸奶市场发展现状与趋势，继“调理肠胃”、“谷粒食刻”、“轻食风尚”、“0
添加”之后，“洋气风尚”、“自然出色”、“药食同源”、“原生有机”或将成为中国乳业酸奶市场的
新风尚。

然而，主流消费人群在“变”、市场沟通方式在“变”、竞争对手在“变”，没有永恒不变的
高价高值产品，乳品企业只有时刻关注市场动态，才能在产品创新的道路上领先。

         3小结

随着中国新一代人的成长，人民生活水平的提高，人们的消费需求也发生了很大的变
化，对食品营养、保健和口味的要求超过了以往的任何时期。未来酸奶产品多样性和功能酸
奶作为健康食品，被越来越多人们所喜爱。酸奶加工技术也将伴随着食品加工技术的发展而
不断发展。

中国报告网发布的《2017-2022年中国酸奶产业专项调查及运营管理深度分析报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
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的重要工具。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）广西酸奶行业运营情况分析
（3）海南省酸奶行业运营情况分析
6.2.3华东地区酸奶行业运营情况分析
（1）上海市酸奶行业运营情况分析
（2）江苏省酸奶行业运营情况分析
（3）浙江省酸奶行业运营情况分析
（4）山东省酸奶行业运营情况分析
（5）福建省酸奶行业运营情况分析
（6）江西省酸奶行业运营情况分析
（7）安徽省酸奶行业运营情况分析
6.2.4华中地区酸奶行业运营情况分析
（1）湖南省酸奶行业运营情况分析
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（2）湖北省酸奶行业运营情况分析
（3）河南省酸奶行业运营情况分析
6.2.5西北地区酸奶行业运营情况分析
（1）陕西省酸奶行业运营情况分析
（2）甘肃省酸奶行业运营情况分析
（3）宁夏酸奶行业运营情况分析
6.2.6西南地区酸奶行业运营情况分析
（1）重庆市酸奶行业运营情况分析
（2）四川省酸奶行业运营情况分析
（3）贵州省酸奶行业运营情况分析
（4）云南省酸奶行业运营情况分析
6.2.7东北地区酸奶行业运营情况分析
（1）黑龙江酸奶行业运营情况分析
（2）吉林省酸奶行业运营情况分析
（3）辽宁省酸奶行业运营情况分析

第七章：中国酸奶行业标杆企业经营分析
7.1酸奶行业企业总体发展概况
7.2酸奶行业企业经营状况分析
7.2.1蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.2内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.3光明乳业股份有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.4北京三元食品股份有限公司经营状况分析
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一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.5杭州娃哈哈集团有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.6山东佳宝集团有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.7广州益力多乳品有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.8新希望乳业控股有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.9中国辉山乳业控股有限公司经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
7.2.10完达山经营状况分析
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
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第八章：中国酸奶行业前景预测与投资战略规划
8.1酸奶行业投资特性及前景分析
8.1.1酸奶行业进入壁垒分析
（1）奶源壁垒
（2）渠道壁垒
（3）品牌壁垒
8.1.2酸奶行业投资风险分析
（1）酸奶行业政策风险
（2）酸奶行业技术风险
（3）酸奶行业供求风险
（4）酸奶行业宏观经济风险
（5）酸奶行业关联产业风险
（6）酸奶行业其他风险
8.1.3酸奶行业发展前景预测
8.2酸奶行业投资战略规划
8.2.1酸奶行业投资机会分析
8.2.2酸奶企业战略布局建议
8.2.3酸奶行业投资重点建议
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