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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国矿泉水行业市场运行态势及战略咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yinliao/109640109640.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

目 录
第一部分 发展现状与前景分析 1
第一章 全球矿泉水行业发展分析 1
第一节 2009年全球矿泉水市场分析 1
一、2009年全球矿泉水市场回顾 1
二、2009年全球矿泉水市场环境 1
三、2009年全球矿泉水销售分析 2
四、2009年全球矿泉水市场规模 3
第二节 2010年全球矿泉水市场分析 3
一、2010年全球矿泉水需求分析 3
二、2010年全球矿泉水品牌分析 4
三、2010年中外矿泉水市场对比 4
第三节 部分 国家地区矿泉水行业发展状况 5
一、2009-2010年美国矿泉水行业发展分析 5
二、2009-2010年欧洲矿泉水行业发展分析 5
三、2009-2010年韩国矿泉水行业发展分析 8
第二章 我国矿泉水行业发展现状 9
第一节 我国矿泉水行业发展现状 9
一、矿泉水行业品牌发展现状 9
二、矿泉水行业消费市场现状 10
三、矿泉水市场消费层次分析 11
第二节 我国矿泉水行业发展状况 11
一、2009年中国矿泉水行业发展回顾 11
二、2009年矿泉水行业发展情况分析 12
三、2009年我国矿泉水市场特点分析 12
四、2010年我国矿泉水市场发展分析 12
第三节 中国矿泉水行业供需分析 13
一、2009年中国矿泉水市场供给总量分析 13
二、2009年中国矿泉水市场供给结构分析 13
三、2010年中国矿泉水市场需求总量分析 14
四、2010年中国矿泉水市场需求结构分析 14
五、2010年中国矿泉水市场供需平衡分析 14
第三章 中国矿泉水行业经济运行分析 16



观研报告网 www.chinabaogao.com

第一节 2009-2010年矿泉水相关行业运行情况分析 16
一、2009年矿泉水相关行业经济指标分析 16
二、2010年矿泉水相关行业经济指标分析 22
第二节 2009-2010年矿泉水行业产量分析 28
一、2009年我国矿泉水产品产量分析 28
二、2010年我国矿泉水产品产量分析 34
第三节 2009-2010年矿泉水相关行业出口分析 40
一、2009年矿泉水相关行业出口交货值分析 40
二、2010年矿泉水相关行业出口交货值分析 40
第四章 中国矿泉水消费市场分析 41
第一节 矿泉水行业产品目标客户群体调查 41
一、调查样本分析 41
二、消费者购买行为调查 41
三、调查结果分析 42
四、广州地区的消费者偏好调查 42
第二节 高端矿泉水消费市场状况分析 42
一、高端水品牌认识情况调查 42
二、消费者认识程度调查 42
三、消费者购买意愿调查 43
四、消费者消费次数调查 43
五、高端水前景调查 43
第三节 矿泉水行业产品的品牌市场调查 44
一、消费者对行业认知度宏观调查 44
二、消费者对行业产品的品牌偏好调查 44
三、消费者对行业品牌的首要认知渠道 45
四、消费者经常购买的品种调查 45
五、消费者注重因素调查 45
六、消费者的消费理念调研 47
第五章 中国矿泉水行业区域市场分析 49
第一节 华北地区矿泉水行业分析 49
一、2010年工业发展情况分析 49
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 51
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 52
第二节 东北地区矿泉水行业分析 53
一、2010年工业发展情况分析 53



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 55
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 55
第三节 华东地区矿泉水行业分析 56
一、2010年工业发展情况分析 56
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 58
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 59
第四节 华南地区矿泉水行业分析 60
一、2010年工业发展情况分析 60
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 62
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 63
第五节 华中地区矿泉水行业分析 63
一、2009年工业发展情况分析 63
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 65
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 66
第六节 西南地区矿泉水行业分析 66
一、2010年工业发展情况分析 66
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 68
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 69
第七节 西北地区矿泉水行业分析 70
一、2010年工业发展情况分析 70
二、2009年矿泉水相关行业产业规模情况分析 72
三、2010年矿泉水相关行业产业规模情况分析 73
第八节 香港地区矿泉水行业分析 174 74
一、香港地区饮料市场特点分析 174 74
二、香港地区矿泉水市场格局分析 174 74
三、2010年香港地区矿泉水行业运营动态 175 74
四、香港地区高端矿泉水销售情况分析 175 74
第九节 台湾地区矿泉水行业分析 176 74
一、台湾地区饮料市场现状分析 176 74
二、台湾地区矿泉水市场运行分析 176 74
第二部分 市场竞争格局与形势 75
第六章 矿泉水行业投资与发展前景分析 75
第一节 2009年矿泉水行业投资情况分析 75
一、2009年我国矿泉水行业总体投资情况分析 75
二、2009年华润怡宝投资动向分析 76



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2009年泸州矿泉水投资情况分析 78
四、2009年青海省矿泉水投资情况分析 79
第二节 矿泉水行业投资机会分析 81
一、矿泉水投资项目分析 81
二、2010年矿泉水投资机会 84
第三节 矿泉水行业发展前景分析 85
一、矿泉水市场发展前景分析 85
二、我国矿泉水市场蕴藏的商机 86
三、后危机时代食品工业的发展前景 87
四、2010-2015年矿泉水市场面临的发展商机 91
第七章 矿泉水行业竞争格局分析 93
第一节 矿泉水行业集中度分析 93
一、矿泉水市场集中度分析 93
二、矿泉水企业集中度分析 94
三、矿泉水区域集中度分析 94
第二节 矿泉水行业竞争格局分析 95
一、2009年矿泉水行业竞争分析 95
二、2009年天然矿泉水产品竞争分析 96
三、2009年桶装矿泉水产品竞争分析 97
四、2009-2010年矿泉水竞争形势分析 98
五、2010-2015年国内主要矿泉水企业动向 99
第八章 2010-2015年中国矿泉水行业发展形势分析 101
第一节 矿泉水行业发展概况 101
一、矿泉水行业发展特点分析 101
二、矿泉水行业技术发展分析 102
第二节 产品发展趋势预测 103
一、产品发展新动态 103
二、产品发展趋势预测 103
第三部分 赢利水平与企业分析 105
第九章 中国矿泉水行业整体运行指标分析 105
第一节 2009-2010年中国矿泉水行业总体规模分析 105
一、2009年企业数量结构分析 105
二、2010年企业数量结构分析 110
第二节 2009-2010年中国矿泉水行业产销分析 115
一、行业产成品情况总体分析 115



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、行业产品销售收入总体分析 115
第十章 矿泉水行业赢利水平分析 116
第一节 成本分析 116
一、2009-2010年矿泉水原材料价格走势 116
二、2009-2010年矿泉水行业人工成本分析 117
第二节 盈利水平分析 117
一、2009-2010年矿泉水行业赢利能力 117
二、2009-2010年矿泉水价格走势分析 117
三、2009-2010年矿泉水行业赢利水平 118
四、2010-2015年高端矿泉水行业赢利预测 118
第十一章 矿泉水行业盈利能力分析 119
第一节 2009-2010年中国矿泉水行业利润总额分析 119
第一节 2009-2010年中国矿泉水行业利润总额分析 119
一、利润总额分析 119
二、不同规模企业利润总额比较分析 119
三、不同所有制企业利润总额比较分析 119
第二节 2009-2010年中国矿泉水行业主营业务分析 120
一、主营业务分析 120
二、不同规模企业主营业务比较分析 120
三、不同所有制企业主营业务比较分析 121
第十二章 矿泉水重点企业发展分析 123
第一节 益力 123
一、企业概况 123
二、企业竞争力分析 123
第二节 农夫山泉 126
一、企业概况 126
二、经营理念分析 127
三、经营策略分析 128
第三节 娃哈哈 131
一、企业概况 131
二、发展历程 132
三、2009-2010年经营状况 134
第四节 怡宝 134
一、企业概况 134
二、发展历程 135



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2009年经营状况 135
四、2010年经营动向 138
第五节 乐百氏 138
一、企业概况 138
二、旗下产品分析 140
第六节 景田 141
一、企业概况 141
二、企业竞争力分析 141
三、2010年经营动向 143
第七节 崂山 144
一、企业概况 144
二、企业优势分析 144
三、2009年经营状况 145
四、2010年经营动向 147
第八节 5100西藏冰川 148
一、企业概况 148
二、产品战略分析 150
第九节 统一 151
一、企业概况 151
二、经营策略分析 151
三、2010年经营动向 152
第十节 泉阳泉 152
一、企业概况 152
二、产品分析 155
第四部分 投资策略与风险预警 156
第十三章 矿泉水行业投资策略分析 156
第一节 行业发展特征 156
一、行业的周期性 156
二、行业的上下游 157
三、行业经营模式 160
第二节 行业投资形势分析 160
一、行业发展格局 160
二、行业进入壁垒 161
三、行业五力模型分析 161
第三节 矿泉水行业投资策略研究 164



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、我国矿泉水行业投资影响因素与应对策略分析 164
二、高端水投资策略分析 166
第十四章 矿泉水行业投资风险预警 167
第一节 影响矿泉水行业发展的主要因素 167
一、2010年影响矿泉水行业运行的稳定因素 167
二、2010年影响矿泉水行业运行的不利因素 175
三、2010年我国矿泉水行业发展面临的挑战 176
第二节 矿泉水行业投资风险预警 177
一、2010-2015年矿泉水行业市场风险预测 177
二、2010-2015年矿泉水行业政策风险预测 177
三、2010-2015年矿泉水行业其他风险预测 178
第五部分 发展趋势与规划建议 179
第十五章 矿泉水行业发展趋势分析 179
第一节 2010-2015年中国矿泉水市场趋势分析 179
一、2009-2010年我国矿泉水市场趋势总结 179
二、2010-2015年我国矿泉水发展趋势分析 180
第二节 2010-2015年矿泉水产品发展前景分析 183
一、纯净水市场前景分析 183
二、2010-2015年矿泉水产品发展前景分析 183
第十六章 矿泉水企业管理策略建议 186
第一节 高端水销售策略分析 186
一、市场现状分析 186
二、销售策略分析 187
第二节 提高矿泉水企业竞争力的策略 189
一、提高中国矿泉水企业核心竞争力的对策 189
二、影响中国矿泉水企业核心竞争力的因素及提升途径 190
三、提高中国矿泉水企业竞争力的策略 192
第三节 对我国矿泉水品牌的战略思考 194
一、矿泉水行业品牌的特性和作用 194
二、矿泉水行业品牌价值战略研究 195
三、我国矿泉水行业品牌竞争趋势 196

中国报告网发布的《2010-2015年中国矿泉水行业市场运行态势及战略咨询报告》共十
六章。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
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实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准
确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工
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