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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2008年中国核桃深加工行业投资价值决策咨询及行业竞争力调
查研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策
略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【交付时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要：世界上核桃的栽培面积较大，
据联合国粮农组织统计：核桃的栽培面积在170万hm2以上，年产核桃为130-150万吨。栽
培面积较大的国家为中国、美国、土耳其等，年产最高的国家有美国20万吨；中国18万吨
；土耳其17万吨；意大利、南斯拉夫、罗马尼亚、法国3-4万吨；保加利亚、德国、匈牙利
、印度、独联体在2万吨以上。我国的核桃栽培面积较大，约70万hm2以上，结果树为1.2亿
株。产量最高的有云南（主要为铁核桃）、陕西、山西、河北、甘肃5省占全国总产的70%
以上，是我国生产出口核桃的主要基地。图表
1：2002-2007年5月份国内未去壳核桃进口量及增长率 全国年产核桃18万吨以上，人均占
有0.16kg。按总产量市场销售50%份额计算，实际人均消费量为0.08kg。而工业发达的美国
人均消费核桃1.5kg，法国1.2kg，德国1.1kg，英国0.7kg，日本1.0kg，香港地区1.2kg。在
核桃的消费上我国同发达国家相比差距很大。但是随着我国国力的增强的人民生活水平的提
高及膳食结构的转变，人们对具有医疗保健功能的核桃食品的逐步认识，在国内的销量也会
逐年增加。国内人均消费量达到0.5kg，国内需要60万吨以上。而今以核桃为原料的加工食
品也不断增加，如智强核桃粉、氧元核桃乳、信友核桃乳、健脑益智核桃奶和各种风味的核
桃仁、小菜等几十种，每年需要核桃5万吨以上。图表
2：2002-2007年5月份国内未去壳核桃进口金额及增长率 世界上年产核桃最多的国家是美
国，年产量为22.6万吨，其中75%在美国国内销售，25%出口，占世界总产量的10%。中国
居第二位，年产核桃18万吨左右；土耳其年产量与中国接近，达14-17万吨；法国年产核桃
2-2.5万吨，意大利年产核桃6万吨。世界上核桃栽培面积最大的是中国，约为1000万亩，超
过世界其它国家栽培面积的总和，居世界之首，其次是美国，栽培面积120万亩；土耳其有
核桃树400万株；法国有200万株；匈牙利有600万株；波兰有40万株；西班牙有503万株⋯
⋯图表 3：2002-2007年5月份国内未去壳核桃出口量及增长率分析 从区域种植分布来看，
我国核桃种植基本上沿长江流域的几个省份：浙江、安徽、湖南、湖北、贵州、广西、云南
等，并生长在以石炭岩发育的土壤为主。目前在核桃深加工方面，主要加工产品有核桃油、
核桃营养粉、核桃乳饮料、核桃休闲小食品等。其中核桃油被列为近几年国际、国内市场需
求量较高的三大植物油之一，营养价值很高。工业上可作为高级润滑油、原料油使用；经精
炼、提纯后，是人们日常生活中理想的高级食用烹调油。因此，将核桃仁加工制成核桃油及
核桃油系列产品，必将具有广阔的市场前景和可观的经济效益。目前，精制核桃油市场零售
价格为20—30元/250mL；目前国内市场上人们对固体饮料的需求量相当大。核桃粉产品具
有营养丰富，品种多样，食用、携带方便，物美价廉等特点，其前景将相当可观。目前市场
上，核桃营养粉销售价格约10—15元/500克；核桃乳被称为新一代绿色营养型饮料，仍是
国内外饮料行业发展的主流之一。目前市场上“核桃乳”饮料销售价格为2.40－2.80元／瓶或3
.00－3.60元/罐，在中高档饭店，价格6.00－12.00元。核桃以其丰富的营养和独特的风味，
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名列四大干果之首，历来受到世界人民的喜爱。核桃仁味道鲜美，易于消化吸收，可直接食
用。核桃整果和将核桃仁壳分离出的核桃仁，可作为成品投放市场或出口，具有可观的经济
效益。目前，国内市场上核桃干果的售价为8—12元/公斤，核桃仁的零售价为20—30元/公
斤。图表 4：2002-2007年5月份国内未去壳核桃出口量及增长率分析 近几年核桃价格连年
走升，与几大因素有关：一是国内消费市场需求扩大了。如今生活条件好了，越来越多的消
费者认识到核桃的营养和药用价值，消费比例上升；二是核桃加工业兴起。核桃仁可制成食
品，加工成油料，广泛的用途使核桃消费量、需求量大幅度增加；三是国际市场需求量增加
。由于核桃营养丰富、风味好，在国际市场很受欢迎。我国的核桃主要出口英国、德国、瑞
士等国，出口量呈逐年上升之势。图表 5：2007年6月份全国部分批发市场核桃批发价格 我
国经济的发展，人民生活水平的提高，食品结构与消费结构将会发生变化，休闲食品将会得
到进一步的发展。目前世界水果的年人均消费量为72千克，而干果仅为0.68千克，干果的发
展具很大的潜在空间，尤其是特色干果发展的空间将更加广阔。山核桃是干果中的佼佼者，
产品供不应求，销售价位一直较高。现山核桃的销售市场基本上仅集中在江浙沪一带，南北
市场还没有很好开发，市场容量十分大。报告目录第一章 研究概述 11第一节 研究背景
12第二节 研究内容 13第三节 研究方法 14第四节 研究团队 15第五节 数据来源 16第二章
核桃产业概述 17第一节 国外核桃产业发展现状 18一、 美国核桃产业现状 19二、
土耳其核桃产业现状 20三、 意大利核桃产业现状 21四、 南斯拉夫核桃产业现状 22五、
罗马尼亚核桃产业现状 23六、 法国核桃产业现状 24第二节 国内核桃产业发展现状 25一、
国内核桃种植产业现状 26二、 国内核桃加工产业现状 27三、 国内核桃消费市场现状
28第三节 国内核桃良种繁育现状 29第四节 国内核桃产业化现状 30第三章
国内核桃种植基地现状分析 31第一节 重庆市核桃种植基地 32一、 种植面积情况 33二、
核桃深加工情况 34三、 核桃产销情况 35四、 育种嫁接繁殖技术现状 36第二节
四川省核桃种植基地 37一、 种植面积情况 38二、 核桃深加工情况 39三、 核桃产销情况
40四、 育种嫁接繁殖技术现状 41第三节 云南省核桃种植基地 42一、 种植面积情况 43二、
核桃深加工情况 44三、 核桃产销情况 45四、 育种嫁接繁殖技术现状 46第四节
山西省核桃种植基地 47一、 种植面积情况 48二、 核桃深加工情况 49三、 核桃产销情况
50四、 育种嫁接繁殖技术现状 51第五节 新疆核桃种植基地 52一、 种植面积情况 53二、
核桃深加工情况 54三、 核桃产销情况 55四、 育种嫁接繁殖技术现状 56第六节
青海省核桃种植基地 57一、 种植面积情况 58二、 核桃深加工情况 59三、 核桃产销情况
60四、 育种嫁接繁殖技术现状 61第七节 陕西省核桃种植基地 62一、 种植面积情况 63二、
核桃深加工情况 64三、 核桃产销情况 65四、 育种嫁接繁殖技术现状 66第八节
河北省核桃种植基地 67一、 种植面积情况 68二、 核桃深加工情况 69三、 核桃产销情况
70四、 育种嫁接繁殖技术现状 71第九节 河南省核桃种植基地 72一、 种植面积情况 73二、
核桃深加工情况 74三、 核桃产销情况 75四、 育种嫁接繁殖技术现状 76第十节
安徽省核桃种植基地 77一、 种植面积情况 78二、 核桃深加工情况 79三、 核桃产销情况
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80四、 育种嫁接繁殖技术现状 81第十一节 甘肃省核桃种植基地 82一、 种植面积情况
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2005-2007年中国核桃仁罐头进出口运输方式分析 278第八章 核桃产品产业链分析
279第一节 核桃上游产业链分析 280第二节 核桃下游产业链分析 281第三节
与产业链及相关的其它产业分析 282第九章 核桃产业发展趋势分析 283第一节
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2005-2006年国内核桃产业发展潜力分析 284第二节 2008-2010年国内核桃发展规模预测
285第三节 2008-2010年国内核桃产量预测 286第四节 2008-2010年国内核桃产业结构预测
287第五节 2008-2010年核桃进出口贸易预测 288第十章
核桃种植及深加工产业政策及行业技术标准 289第一节 核桃种植业产业政策 290第二节
核桃加工业产业政策 291第三节 核桃营销产业政策 292第四节 核桃贸易产业政策
293第五节 核桃深加工产品行业技术标准 294第十一章 核桃产品市场价格趋势分析
295第一节 2005-2006年核桃初级产品价格分析 296第二节
2005-2006年核桃深加工产品分析 297第三节 2006年不同品种核桃价格分析 298第四节
2006年不同区域核桃市场价格分析 299第五节 2006年不同等级核桃市场价格分析
300第六节 2007-2010年核桃产品价格趋势分析 301第十二章 核桃产业竞争格局分析
302第一节 国内核桃产业总体竞争力分析 303第二节 国内核桃产业竞争模式分析 304第三节
国内核桃产品竞争力分析 305第四节 国内核桃品牌竞争力分析 306第十三章
核桃产业投资现状及投资价值分析307第一节2005-2006年国内核桃产业总体投资情况分析
308第二节 2005-2006年国内核桃产业投资效益分析 309第三节
2007-2010年国内核桃产业投资趋势预测 310第四节 国内核桃产业投资价值与机会分析
311第五节 国内核桃产业投资风险及防范措施 312第十四章 研究报告结论及建议
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