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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2008年中国花卉苗木种植行业投资价值决策咨询及行业竞争力
调查研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资
策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向
、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等
渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到
实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【交付时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要：随着奥运会与世博会的临近及
国家对新农村建设的大力推进，包括城市生态环境的日益重视，绿化市场将在近三年中推向
高峰。从目前国内绿化情况来看，各品种苗木呈现以下趋势：一、大规格苗木紧俏大规格苗
木作为园林绿化的骨架树种呈现俏销势态，胸径15以上各品种苗木，价格及需求不断上升。
北方用量较大的有：白皮松、云杉、油松、华山松、白蜡、千头椿、银杏、国槐、栾树、法
桐、元宝枫、等；华东用量较大的有：香樟、桂花、广玉兰、雪松、法桐、合欢、栾树、银
杏、榉树、独杆女贞等。从长江南北气候条件两块来看，北方市场青眯常绿植物，南方落叶
树种需求增大。常绿树种以广玉兰为例，2006年胸径15，市场价为1600，现涨至2500；落
叶树种以榉树为例，2006年胸径15，市场价900，现涨价1700，而且形状好的树，根本无
法用市场价来衡量。乔木品种中有些品种，目前存圃规格尚小，但市场前景看好的品种有：
七叶树，花楸，连香树，灯台树，元宝枫，珊瑚朴等。常绿树种：广玉兰，云杉，香橼等。
二、彩叶树种需求加大园林主管部门为增强城市季相变化，丰富绿化色彩效果，在绿化工程
中增强大量的色叶树种，如上海去年底推出的春景秋色，北京计划在今后一段时间内增加30
0万株彩叶树种，此举措，推动了彩叶树种的需求量。目前从国外引进的数十个彩叶树种，
存在以下问题：①存圃树种的规格达不到设计要求，②小气候尚能适应，大环境适应性及应
用效果有待考证。③苗价太高。目前市场上走俏的仍是乡土树种唱主角，如长江以北，以金
枝国槐，黄栌，银杏，元宝枫，火炬树，紫叶矮樱，槭树类，丝棉木等。长江以南，以银杏
，金枝国槐，枫香，乌桕，重阳木，丝棉木，盐肤木等为主。彩叶树种受气候，风力，温度
，湿度的变化而影响其季相变化。有些树种在北方表现相当好，但到了长江南，受以上条件
影响，基本上看不到色变效果就落叶。预测今后彩叶树种前景看好的品种：国王枫，加拿大
红樱，北美红栎，金枝金叶国槐，金叶榆，金叶珊瑚朴，元宝枫，黄连木，无患子，丝棉木
，乌桕，无患子等。三、容器苗木将成为市场新宠随着绿化工程对苗木的标准提升，对苗木
的整体性、存活率、要求越来越高。容器苗具有栽植不受季节限制、整体性好、成活率高等
特点。目前国内中大规格的容器苗处于尝试阶段，尚无批量可供市场。容器苗市场的空缺，
注定谁抢先，谁先得益。容器苗品种预测，品种名贵。修剪后影响效果，反季节种植成活率
低的品种如：桂花、红枫、垂丝海棠、广玉兰等品种。四、花灌木呈现多种需求趋势随着绿
化向美化的延伸，花灌木需求量增大，并且呈现多品种需求势态。花色艳、花期长、花形异
等具体表现好的品种，今后市场将看好。如木本绣球、喷雪花、猬实、荚迷、溲疏、锦带、
海棠、丁香、花石榴、木槿、紫薇、夹竹桃、木芙蓉、醉鱼木、海州常山等。五、灌木品种
呈新老畅销灌木在绿化工程中用以色块、色带，是所有绿化植物中用量最大的种类；在全国
各产苗区，发展形势较好的也是以生产灌木为主的产区。灌木生产：以生产周期短、见效快
、品种选择性广、市场需求量大而具特色。现在市场呈现新老品种同台亮相，各占份额。新
品种多为彩叶树种，因具有较强的色彩效果和较好的适应性，将逐渐拉大市场份额，如：红
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叶石楠、金森女贞、大花六道木、地中海荚迷、小丑火棘、水果蓝、亮绿忍冬、金焰绣线菊
、金叶龟甲冬青等。但老品种由于价格低廉，表现稳定，也较受欢迎。南方灌木色彩多样，
而北方地区目前尚处于色彩单调的局面，如生产单位多开发几个象金叶莸类似的彩色耐寒、
耐旱品种，将前景较好。六、水生植物需求拉大，价格走低随着城市水系的重现，自去年始
，水生植物市场异常火爆，大量的水系工程的展开，让水生植物俏销；水生植物多为野生训
化繁殖。由于其生命力及繁殖能力较强，生产周期短，生产量很快膨胀，而生产单位多集中
在华东一带，相互竞争，大多不在品种及品质，而在于价格。于是短短的两年价格下跌了半
数之多。但市场需求还将加大，以后的竞争在于品种定位及种植方式的改变。预测以下品种
仍将是水生植物中的热门品种：荷花、睡莲、再力花、千屈菜、水葱、花叶香蒲、花叶芦竹
、花叶菖蒲、玉婵花、黄菖蒲等。另外，崇明水仙、红口水仙、喇叭水仙等品种也将得到更
多应用。七、地被植物需要增加地被植物是园林植物中品种最多，更新最快的种类，随着园
林绿化品种多样性的发展方向，需要量将逐渐增大。在北方市场有逐渐替代草皮的趋向。目
前市场上多生年草木，宿根花卉，球根花卉等种类。老品种如玉簪，萱草，鸢尾，兰花三七
，吉祥草，金边麦冬，福禄考，常夏石竹等将保留一定的市份额外，预计以下种类奖有发展
势头：香草类：如薰衣草，鼠尾草，迷迭香，百里香，美国薄荷，牛至；另如种植新品种萱
草，玉簪，鸢尾前景也将较好；还有蕨类：如波斯顿蕨，鸟巢蕨，荚果蕨，蜈蚣蕨等；竹类
如菲白竹，鹅毛竹，菲黄竹等；其它如多年生草本如：落新妇，美女樱，美丽月见草，银香
菊，黄金菊，亚菊等品种。八、果树类发展强劲园林绿化中讲究的是适地适种（从近年看，
柿树，石榴，香橼，木瓜，杨梅，樱桃，枇杷等在绿化应用上逐年增多）而果树我国各地的
均有分布，在园林中的应用着重体现的是一种春华秋实的自然规律，但生产上首先必须定位
是绿化树种，对树的形态，分枝点要有相应的要求。九、其它的品种如观赏草，藤本植物，
屋顶耐旱植物及有药用价值的植物发展均有一定的空间。行业研究报告目录第一章：
研究概述 14第一节、 研究目的 15第二节、 研究内容 16第三节、 研究方法 17第四节、
数据来源 18第五节、 竞争力指标体系 19第二章： 花卉苗木市场发展概述 20第一节、
国外花卉产业的发展概况与趋势 21一、 荷兰花卉产业及市场发展概述 22二、
意大利花卉产业及市场发展概述 23三、 丹麦花卉产业发展概述 24四、
哥伦比亚花卉产业发展概述 25五、 德国花卉市场发展概述 26六、 法国花卉市场发展概述
27七、 英国花卉市场发展概述 28八、 美国花卉市场发展概述 29第二节、
国外花卉品种市场发展概述 30一、 鲜切花市场发展概述 31二、 球茎市场发展概述 32三、
观赏植物市场发展概述 33四、 干花、装饰用枝、叶市场发展概述 34第三节、
中国花卉苗木产业发展现状 35一、 中国花卉苗木种植业发展现状 36二、
中国花卉苗木各品种发展现状 37三、 中国花卉苗木消费市场现状 38第四节、
中国花卉苗木产业SWOT竞争分析 39一、 中国发展花卉苗木的优势分析 40二、
中国发展花卉苗木的劣势分析 41三、 中国发展花卉苗木的风险分析 42四、
中国发展花卉苗木的机会分析 43第五节、 中国花卉苗木技术发展现状 44第六节、
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中国花卉苗木产销发展现状 45第三章： 中国七种有前景的花卉苗木种类及种植面积分析
46第一节、 桂花 47一、 中国桂花生产种植情况 48二、 中国桂花消费需求情况 49三、
中国桂花市场价格情况 50四、 中国桂花产业投资情况 51第二节、 栾树 52一、
中国栾树生产种植情况 53二、 中国栾树消费需求情况 54三、 中国栾树市场价格情况
55四、 中国栾树产业投资情况 56第三节、 色叶柳类 57一、 中国色叶柳类生产种植情况
58二、 中国色叶柳类消费需求情况 59三、 中国色叶柳类市场价格情况 60四、
中国色叶柳类产业投资情况 61第四节、 香椿 62一、 中国香椿生产种植情况 63二、
中国香椿消费需求情况 64三、 中国香椿市场价格情况 65四、 中国香椿产业投资情况
66第五节、 香花槐 67一、 中国香花槐生产种植情况 68二、 中国香花槐消费需求情况
69三、 中国香花槐市场价格情况 70四、 中国香花槐产业投资情况 71第六节、 紫叶矮樱
72一、 中国紫叶矮樱生产种植情况 73二、 中国紫叶矮樱消费需求情况 74三、
中国紫叶矮樱市场价格情况 75四、 中国紫叶矮樱产业投资情况 76第七节、 无患子 77一、
中国无患子生产种植情况 78二、 中国无患子消费需求情况 79三、
中国无患子市场价格情况 80四、 中国无患子产业投资情况 81第八节、 绿化专用花木
82一、 中国绿化专用花木生产种植情况 83二、 中国绿化专用花木消费需求情况 84三、
中国绿化专用花木市场价格情况 85四、 中国绿化专用花木产业投资情况 86第四章：
中国花卉苗木种植基地分析 87第一节、 湖南花卉苗木基地 88一、 种植面积情况 89二、
花卉苗木品种分析 90三、 花卉苗木产量分析 91四、 花卉苗木营销网络分析 92五、
该地区竞争力分析 93第二节、 云南花卉苗木基地 94一、 种植面积情况 95二、
花卉苗木品种分析 96三、 花卉苗木产量分析 97四、 花卉苗木营销网络分析 98五、
该地区竞争力分析 99第三节、 江苏花卉苗木基地 100一、 种植面积情况 101二、
花卉苗木品种分析 102三、 花卉苗木产量分析 103四、 花卉苗木营销网络分析 104五、
该地区竞争力分析 105第四节、 福建花卉苗木基地 106一、 种植面积情况 107二、
花卉苗木品种分析 108三、 花卉苗木产量分析 109四、 花卉苗木营销网络分析 110五、
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