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一、报告简介

观研报告网发布的《中国婚庆市场产销分析及未来五年竞争战略研究报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/hunjiehunqing/219562219562.html
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二、报告目录及图表目录

婚庆产业链属于以产品与服务结合的需求拉动型产业链，而且有多种产品与服务。婚庆
产业的核心活动是新建家庭，其产业链主要是围绕着婚前准备、婚礼庆典及婚后蜜月三个不
同阶段形成。
婚庆产业链在一定的地理区域内，以新人消费需求为导向，所有企业部分或完全围绕新婚消
费主题，以产品、服务为纽带结成的一种具有价值增值功能的战略关系网链。

婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼
服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其它行业如家电、家具、床
上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等40多个关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆
产业链，充满了巨大潜在商机。
在婚庆产业快速发展的过程中，相关企业也越来越注重品牌服务和规模经营，婚庆的高层次
服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化、个性化、追求浪漫服务的需
求而努力，婚庆产业大的产业链正在逐步形成。

全国2006年因婚礼而产生的消费接近3000亿元，到2008年上升至5000多亿元。目前每
对新人花销大约在8-20万元之间，以平均每对10万元左右的花费计算，2014年全国有1365
万对新人登记结婚，可测算出因结婚产生的消费总额约达1.36万亿元。

我国结婚产业在婚礼服务、婚纱摄影、婚纱礼服生产、婚宴服务四大行业龙头企业带动
下，76个关联行业相互连接，逐步形成了以结婚消费产品和服务为核心的行业集群。婚庆消
费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新
婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等40多个
关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在商机。2014年我国婚庆产业
规模约1.36万亿元。
报告目录：
第1章 中国婚庆产业背景分析
1.1 婚庆产业定义及产业链分析
1.1.1 婚庆产业定义
1.1.2 婚庆产业的特征
1.1.3 婚庆产业链结构分析
1.2 婚庆产业消费群体分析
1.2.1 登记结婚的新人数量分析
1.2.2 登记结婚新人结构分析
1.2.3 登记结婚新人群体消费能力分析
1.2.4 登记结婚新人群体消费需求分析
1.2.5 登记结婚新人人均消费费用分析
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1.3 婚庆产业消费特征分析
1.3.1 新婚消费需求现状分析
1.3.2 新婚消费需求结构分析
1.3.3 区域结婚消费差异分析
1.3.4 结婚消费需求趋势分析
1.4 婚庆产业相关政策分析
1.4.1 《婚纱和礼服行业标准》
1.4.2 《婚姻庆典服务》
第2章 中国婚庆产业发展状况分析
2.1 婚庆产业发展分析
2.1.1 婚庆产业发展规模分析
2.1.2 婚庆产业发展特点分析
（1）产业链逐步形成
（2）供给总量不断扩大
（3）企业规模较小
（4）企业区域性强
（5）地域性行业品牌正在形成
（6）婚庆产业高度分散
2.1.3 婚庆产业市场规模分析
2.2 婚庆产业商业模式分析
2.2.1 产品服务性商业模式
2.2.2 品牌型商业模式
2.2.3 整合型商业模式
2.3 婚庆产业区域市场分析
2.3.1 北京婚庆市场分析
（1）北京年结婚人口规模分析
（2）北京婚庆市场规模分析
（3）北京婚庆服务需求分析
（4）北京婚庆市场趋势分析
2.3.2 上海婚庆市场分析
（1）上海年结婚人口规模分析
（2）上海婚庆市场规模分析
（3）上海婚庆市场趋势预测分析
2.3.3 广州婚庆市场分析
（1）广州年结婚人口规模分析
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（2）广州婚庆市场规模分析
（3）广州婚庆市场趋势预测分析
2.3.4 深圳婚庆市场分析
（1）深圳年结婚人口规模分析
（2）深圳婚庆市场规模分析
（3）深圳婚庆市场趋势预测分析
2.3.5 苏州婚庆市场分析
（1）苏州年结婚人口规模及预测
（2）苏州婚庆市场规模分析
（3）苏州婚庆市场趋势预测分析
2.4 婚庆博览会发展分析
2.4.1 婚庆博览会简介
2.4.2 婚庆博览会营销体系分析
2.4.3 主要大型婚庆博览会分析
（1）北京婚庆博览会
（2）上海婚庆博览会
（3）深圳婚庆博览会
（4）广州婚庆博览会
2.5 华德培婚礼有限公司经营情况分析
2.5.1 华德培发展历程分析
2.5.2 华德培主营业务分析
2.5.3 华德培经营情况分析
2.5.4 华德培经营策略分析
2.5.5 华德培在华竞争分析
2.5.6 华德培给中国企业的借鉴
第3章 中国婚庆产业婚纱摄影市场分析
3.1 婚纱摄影行业发展分析
3.1.1 婚纱摄影行业发展现状
3.1.2 婚纱摄影行业规模分析
3.1.3 婚纱摄影行业发展趋势分析
（1）一对一VIP服务
（2）主题摄影将成主流
（3）动态产品需求增加
（4）数码制作日趋重要
（5）营销渠道网络化
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（6）数码化时代的来临
3.2 婚纱摄影市场分析
3.2.1 婚纱摄影市场需求分析
3.2.2 婚纱摄影市场规模分析
3.2.3 婚纱摄影市场竞争格局分析
（1）北京婚纱摄影市场竞争格局分析
（2）上海婚纱摄影市场竞争格局分析
（3）广州婚纱摄影市场竞争格局分析
（4）深圳婚纱摄影市场竞争格局分析
（5）苏州婚纱摄影市场竞争格局分析
3.2.4 婚纱摄影市场主要特点分析
3.2.5 婚纱摄影市场趋势预测分析
3.3 婚纱摄影行业市场营销分析
3.3.1 婚纱摄影行业营销方式分析
（1）直营模式
（2）展会模式
（3）网络模式
3.3.2 婚纱摄影行业营销策略分析
（1）特色优先策略分析
（2）价格适应策略分析
（3）品牌提升策略分析
（4）刺激促销策略分析
（5）现身说法策略分析
（6）媒体组合策略分析
（7）单一诉求策略分析
（8）口碑营销策略分析
第4章 中国婚庆产业珠宝首饰市场分析
4.1 婚庆珠宝首饰市场分析
4.1.1 婚庆珠宝首饰市场需求分析
4.1.2 婚庆珠宝首饰市场规模分析
4.1.3 婚庆珠宝首饰市场竞争格局分析
4.1.4 婚庆珠宝首饰细分市场需求分析
（1）黄金首饰市场需求分析
（2）K金首饰市场分析
（3）铂金首饰市场需求分析
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（4）钻石市场需求分析
（5）玉石市场需求分析
4.1.5 婚庆珠宝首饰市场趋势预测分析
4.2 婚庆珠宝首饰消费环境分析
4.2.1 婚庆珠宝首饰市场运营状况分析
（1）新人采购珠宝首饰的比例分析
（2）新人采购珠宝的平均预算分析
4.2.2 婚庆珠宝首饰消费者特征分析
（1）婚庆珠宝首饰消费者规模分析
（2）婚庆珠宝首饰消费者经济实力分析
（3）婚庆珠宝首饰消费者喜好分析
（4）婚庆珠宝首饰80后消费群体分析
1）80后占婚庆珠宝首饰市场的份额分析
2）80后购买婚庆珠宝首饰的花费分析
3）80后群体珠宝首饰的消费观念分析
4）80后群体珠宝首饰的关注点分析
5）80后群体珠宝首饰的购买渠道分析
4.3 婚庆珠宝首饰销售渠道分析
4.3.1 商超渠道
4.3.2 专卖店渠道
4.3.3 网络渠道
（1）网络销售的优劣势分析
（2）网络销售案例分析
1）钻石小鸟“鼠标+水泥”模式
2）“鼠标+水泥”发展趋势分析
第5章 中国婚庆产业其他细分市场分析
5.1 婚纱礼服市场分析
5.1.1 婚纱礼服市场发展分析
（1）婚纱礼服市场需求分析
（2）婚纱礼服市场规模分析
（3）婚纱礼服市场竞争格局分析
（4）婚纱礼服市场趋势预测分析
5.1.2 婚纱礼服地区市场分析
（1）虎丘婚纱礼服市场分析
（2）广州婚纱礼服市场
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5.1.3 婚纱礼服销售渠道分析
（1）批发渠道
（2）婚纱影楼渠道
（3）商场渠道
（4）网络渠道
5.2 中国婚宴市场分析
5.2.1 婚宴市场发展分析
（1）婚宴市场需求分析
（2）婚宴市场规模分析
（3）婚宴市场特点分析
1）时间选择的集中性
2）服务对象的复杂性
3）菜品选择的特殊性
（4）婚宴价格分析
（5）婚宴市场竞争格局分析
（6）消费者选择婚宴酒店的因素分析
（7）婚宴市场趋势预测分析
5.2.2 婚宴地区市场分析
（1）北京婚宴市场分析
（2）上海婚宴市场分析
（3）广州婚宴市场分析
（4）深圳婚宴市场分析
5.2.3 高星级酒店婚宴市场分析
（1）高星级酒店优势分析
1）市场优势
2）资源优势
（2）高星级酒店经营策略分析
1）婚宴服务专业化
2）拓展婚宴外延
3）加强与婚庆公司合作
4）体现人本管理
5）做好客户关系管理
5.3 中国婚礼服务市场分析
5.3.1 婚礼服务市场发展分析
（1）婚礼服务市场需求分析
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（2）婚礼服务市场规模分析
（3）婚礼服务市场竞争格局分析
1）北京婚礼服务市场竞争格局分析
2）上海婚礼服务市场竞争格局分析
3）广州婚礼服务市场竞争格局分析
4）杭州婚礼服务市场竞争格局分析
5）成都婚礼服务市场竞争格局分析
（4）婚礼服务市场趋势预测分析
5.3.2 婚礼服务需求趋势分析
（1）婚礼主题化
（2）婚礼个性化
（3）婚礼仪式化
（4）婚礼品质化
5.4 中国婚庆旅游市场分析
5.4.1 婚庆旅游市场发展现状分析
5.4.2 婚庆旅游消费特点分析
（1）旅游服务需求细
（2）旅游消费档次高
（3）季节性明显，停留时间长
（4）对目的地资源要求高
5.4.3 婚庆旅游产品开发策略
（1）深挖细分市场需求
（2）产品主题鲜明有特色
（3）产品内容丰富多彩且注重细节
（4）产品开发强调强强联合
5.4.4 婚庆旅游产品营销策略
（1）以独特性推出产品系列
（2）设置产品进入壁垒
（3）产品品牌化经营
（4）旅游目的地加大对婚庆市场的投入
5.4.5 婚庆旅游市场趋势预测分析
第6章 中国婚庆产业主要企业生产经营分析
6.1 婚纱摄影行业领先企业个案分析
6.1.1 金夫人实业有限公司经营情况分析
（1） 企业发展简况分析
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（2）企业服务结构分析
（3）企业销售网络分析
（4）企业经营状况SWOT分析
（5）企业最新发展动向分析
6.1.2 深圳市天长地久文化产业股份有限公司经营情况分析
（1） 企业发展简况分析
（2） 企业服务结构分析
（3） 企业销售网络分析
（4） 企业经营状况SWOT分析
（5） 0000企业最新发展动向分析
6.1.3 广东色色婚纱摄影有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业服务结构分析
（3）企业销售网络分析
（4）企业经营状况SWOT分析
（5）企业最新发展动向分析
6.2 婚庆珠宝首饰行业领先企业个案分析
6.2.1 周生生集团国际有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.2.2 周大福珠宝集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
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（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分
（11）企业最新发展动向分析
6.2.3 六福集团（国际）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.3 婚纱礼服行业领先企业个案分析
6.3.1 广东名瑞集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业最新发展动向分析
6.3.2 潮州市金嘉德服饰有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
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（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业最新发展动向分析
6.3.3 潮州市龙宝工艺服装有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构分析
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业最新发展动向分析
6.4 婚宴酒店行业领先企业个案分析
6.4.1 上海锦江国际酒店发展股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业特色服务分析
（8）企业销售网络分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.4.2 华天酒店集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
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（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业特色服务分析
（8）企业销售网络分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.4.3 深圳新都酒店股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业特色服务分析
（8）企业销售网络分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.5 婚礼服务行业领先企业个案分析
6.5.1 北京舒欣婚礼策划公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业服务结构分析
（3）企业销售网络分析
（4）企业经营状况SWOT分析
（5）企业最新发展动向分析
6.5.2 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业服务结构分析
（3）企业销售网络分析
（4）企业经营状况SWOT分析
（5）企业最新发展动向分析
6.5.3 北京美薇亭婚礼顾问公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业服务结构分析
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（3）企业销售网络分析
（4）企业经营状况SWOT分析
（5）企业最新发展动向分析
6.6 婚庆旅游行业领先企业个案分析
6.6.1 中国国旅股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业景区资源分布
（8）企业主营业务分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.6.2 中青旅控股股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业景区资源分布
（8）企业主营业务分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
6.6.3 黄山旅游发展股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要财务指标分析
（3）企业偿债能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业盈利能力分析
（6）企业发展能力分析
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（7）企业景区资源分布
（8）企业主营业务分析
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业投资兼并与重组分析
（11）企业最新发展动向分析
第7章 中国婚庆产业发展趋势与趋势分析
7.1 婚庆产业趋势预测分析
7.1.1 婚庆产业驱动因素分析
（1）适婚人口规模庞大
（2）婚庆消费观念趋势
（3）婚庆消费能力发展
（4）婚庆消费水平走向
7.1.2 婚庆产业趋势预测分析
7.2 婚庆产业链整合分析
7.2.1 婚庆产业链整合现状
7.2.2 婚庆企业产业链整合分析
（1）深圳天长地久婚纱摄影公司
（2）金夫人实业有限公司
7.2.3 婚庆产业链整合前景分析
7.3 婚庆产业投资策略分析
7.3.1 婚庆产业存在问题分析
7.3.2 婚庆产业投资策略分析
（1）渠道规模化
（2）产业链一体化
（3）目标市场多元化
 

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/hunjiehunqing/219562219562.html
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