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二、报告目录及图表目录

→内容简介
网络游戏产业是一个新兴的朝阳产业，经历了20世纪末的初期形成期阶段，以及近几年

的快速发展，现在中国的网络游戏产业处在成长期并快速走向成熟期的阶段。网络游戏产业
之所以可以打破在原来中国整个网络经济中的平衡，主要缘于在20世纪末中国网络经济泡沫
破灭整个网络经济大受打击的时候，网络游戏却异军突起成为整个网络经济发展的领头羊，
得到迅猛的发展。2010年中国网络游戏市场保持增长，结构调整成为主题。互联网和移动
网游戏市场规模合计为349亿元,增长率26.2%。其中互联网游戏323亿元，增长率25.2%；
移动网游戏26亿元，增长率40.7%。除了互联网游戏和移动网游戏外，广电网游戏目前也逐
步形成了一个值得关注的市场。2010年中国网游市场最大的特征表现为三个结构性的变化
。第一个是互联网游戏市场中，网页游戏市场份额比2009年上升4.27个百分点。第二个是
移动网游戏市场增长快于互联网游戏，其占比近五年来首次上升，同比增长0.7个百分点。
第三个是企业竞争结构出现一线企业总体下降，二线企业总体上升的变化。2010年国产网
络游戏出口持续高涨，海外市场收入将近2.3亿美元，较2009年增长达到116%。出口产品
数量超过100款。有更多的国产游戏企业开始进军海外市场。部分游戏企业通过海外投资开
始参与国际资本竞争。中国网游企业凭借着在国内市场积累起来的开发和运营经验和资金实
力，积极利用全球资源，布局全球市场。从产品出口，到海外并购的资本输出，既是深入开
发海外市场的需要，也有助于中国网游企业提升自身产品研发能力，并提升在全球网游市场
格局中的话语权。

从中国网络游戏的市场发展演变情况来看，中国网络游戏市场主要发展趋势：(一)中国
网络游戏产品3d化趋势明显。(二)媒体化进程及新收费模式的摸索将加速中国网络游戏的商
业模式创新发展。(三)中国网络游戏市场的营收与用户数量持续增加，增速放缓。(四)中国
网络游戏的跨界合作案例日渐增多。(五)中国网络游戏海外将进一步海外拓展。预计2010年
之后，中国网络游戏将进一步海外拓展，除一些大型的网络游戏运营商自建海外运营体系外
，一些中小型的网络游戏内容提供商将通过联合运营、合作开发等形式进入海外市场。值得
关注的海外市场仍主要集中在东南亚市场和俄罗斯市场。(六)外围企业将通过并购或战略投
资形式进入网络游戏市场。预计在网络游戏的盘整期内，并购与战略投资将成为外围企业进
入网络游戏市场的主要途径。在外围企业进入网络游戏企业的进程中，有三类企业值得关注
：一是影视传媒机构;二是中国电信运营商;三是部分互联网企业，如百度等。此外，随着互
联网与移动互联网应用的“无界化”发展，一些较具实力的无线互联网企业也将进入网络游戏
市场。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、
国家文化部、国家工业和信息化部、国家新闻出版总署、国务院发展研究中心、中国互联网
协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、各网络游戏门户网站等公布和提供的大
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量资料，对我国的网络游戏行业进行了全面的分析。报告总结了全球和国内网络游戏产业发
展现状，对我国网络游戏市场情况、用户情况、竞争情况、发展前景、投资情况等进行了分
析。报告还对网络游戏产业未来发展趋势及发展策略进行了研判，是网络游戏企业、投资机
构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺
的重要决策依据。
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