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二、报告目录及图表目录

随着老百姓生活水平的增高,瓶装饮用水成为热点�进入21世纪,我国瓶装饮用水行业进入
稳步成长阶段,以40%左右的市场份额位居各品类饮料前列,中国瓶装饮用水也形成了纯净水�
矿泉水�天然水和矿物质水各领风骚�独占部分市场的局面�随着市场运行成本的不断上涨,市
场竞争白热化程度的加剧,现在中国瓶装饮用水行业进入了新的阶段�近几年,随着各大的品牌
商的努力,以及中国消费者对安全与健康消费意识的觉悟,中国整个饮用水市场正在走向健康
发展的道路�根据中国调查机构提供的调查和分析,在瓶装饮用水市场曾经一度占“绝对”份额
的纯净水,现在正被矿泉水和矿物质水分蚀�在全国七大中心城市的调查数据中表明有48.9%
的人喜欢矿泉水和矿物质水,30.1%的人喜欢纯净水�由此可见以矿泉水和矿物质水为代表瓶
装饮用水将是整个行业发展的趋势�瓶装饮用水行业的快速发展是顺应了人们现实生活的需
求。无论是在解决水源污染问题方面，还是在应对突发公共安全事件中，瓶装饮用水都发挥
了重要作用。

水是生命之源�饮用水安全问题不仅是关系到人身体健康的大事,也是社会和谐稳定的保证
�瓶装饮用水和人们的生活息息相关,迅速发展的中国瓶装饮用水市场应将安全与健康放在首
要位置�随着人们对饮水多元化需求的提升,在保障水源安全�工艺安全以及物流安全的前提
下,矿物质水成为中国瓶装饮用水重要发展方向�根据国标《饮料通则》,矿物质水从2008年1
2月1日正式成为我国饮用水的第六水种,虽为新水种,矿物质水却有着惊人的市场增长�根据A
C尼尔森数据显示, 2008年底,矿物质水已经成为瓶装水的第二大品类,占整个包装水行业的2
8%,是近年来成长最快速的包装水品种�一项涉及全国七大中心城市的调查数据中表明,约48.
9%的被调查者称自己喜欢矿物质水和矿泉水,之所以经常购买,还因为其快速供应和广泛铺货
,从城市的超市到农村的小卖点,随处都可以买到,十分便利;而且矿物质水经济实惠,只需花更
少的钱就可以满足身心需求�根据行业部门的统计,自7年前康师傅矿物质水面世以来,先后有
可口可乐�娃哈哈�屈臣氏�统一�乐百氏�达利园和今麦郎等品牌加入矿物质水的生产行列,无
形中加速了市场的成长速度,提高了消费者的接受程度�尤其是2008年矿物质水成功进入奥运
赛场,成为运动员和观众的首选瓶装水,促使整个行业从07年到08年成长41%�08年到09年成
长13%的业绩骄人�

2008年的金融风暴对整个饮用水行业确实造成了一定冲击，但对上了规模的大企业、一
线品牌、中高档品牌冲击有限。可以说，金融风暴甚至还是一线品牌的一次机遇，因为随着
二三线水厂的逐渐消亡，让出了部份市场份额，同时食品安全危机让消费者更关注品牌，对
食品的大品牌关注度会提升，在此环境下，更有利于名牌水企的发展。2008年，广东饮用
水领头羊怡宝、山泉水第一品牌鼎湖山泉、矿泉水名牌益力、景田等均交出了较好的成绩单
，尤其是怡宝，保持了30%的高速增长。由国家质量监督检验检疫总局、中国国家标准化管
理委员会联合发布的饮用天然矿泉水国家新标准2009年内正式实施，该稿中相对原有的《
饮用天然矿泉水》(GB8537-1995)有了几项较大的改动，尤其是删除了菌落总数这一项指标
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，得到了行业内多数企业的欢迎。取消菌落总数，有助于提高行业合格率。国家取消菌落总
数这一指标，是基于行业的整体水平在提高，可以与国际接轨，也有利于出口贸易的正常往
来，不会因双重标准而造成尴尬。该改动是推动了行业的进步和发展，日后行业的合格率也
将随之提高。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
务院发展研究中心、国家海关总署、中国饮料工业协会、中国轻工业统计局、中国经济景气
监测中心、全国商业信息中心、海内外多种相关报刊杂志的基础信息，以及饮用水专业研究
单位公布和提供的大量资料，结合对广东、浙江、北京等重点区域市场的最新调研数据资料
，对我国饮用水行业的现状、重点区域市场状况、领先企业研究、关联行业分析、产业竞争
格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，并根据饮用水行业的发展轨迹及多年的实践经验
对饮用水未来的发展趋势作出审慎的判断，为饮用水产业投资者寻找新的投资亮点。最后对
投资饮用水产业的一般效益作出客观的评析，阐明饮用水行业有没有投资的空间，指明投资
方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。本报告是饮用水生产企业、科研
单位、饮用水销售企业准确了解饮用水行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位
和明确企业发展方向不可多得的精品。
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七、消费者的消费理念调研
第二部分 行业竞争格局
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第一节 行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
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五、2009-2012年饮用水行业竞争策略分析
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五、2008年分地区投资分析
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第十八章 饮用水行业投资机会与风险
第一节 行业活力系数比较及分析
一、2009年相关产业活力系数比较
二、2007-2008行业活力系数分析
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二、2009-2012年饮用水行业投资效益分析
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四、2009-2012年饮用水行业的投资方向
五、2009-2012年饮用水行业投资的建议
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三、2009-2012年影响饮用水行业运行的不利因素分析
四、2009-2012年我国饮用水行业发展面临的挑战分析
五、2009-2012年我国饮用水行业发展面临的机遇分析
第五节 饮用水行业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年饮用水行业市场风险及控制策略
二、2009-2012年饮用水行业政策风险及控制策略
三、2009-2012年饮用水行业经营风险及控制策略
四、2009-2012年饮用水行业技术风险及控制策略
五、2009-2012年饮用水行业同业竞争风险及控制策略
六、2009-2012年饮用水行业其他风险及控制策略
第十九章 饮用水行业投资战略研究
第一节 饮用水行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
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五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
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一、企业品牌的重要性
二、饮用水实施品牌战略的意义
三、饮用水企业品牌的现状分析
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二、2009年饮用水行业投资战略
三、2009-2012年饮用水行业投资战略
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