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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国影视旅游市场运营态势及投资策略研究报告》涵盖行
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

影视作品，其自然风景、人文景观、故事情节、演员等均能给观众留下深刻印象和心
灵的震撼，可以诱发观众到访影视作品拍摄地(即影视外景地)，这种旅游称为影视旅游。影
视旅游是在影视业发展到一定阶段后的产物。1895年12月28日，近代电影在法国诞生。195
5年，美国电影动画大师沃尔特迪斯尼以其丰富的想象创造了公认为是现代第一座主题公园
的迪斯尼乐园。迪斯尼游乐园将以往制作动画电影所运用的色彩、魔幻、刺激、娱乐和游乐
园的特性相融合，使游乐形态以一种戏剧性、舞台化的方式表现出来，用主题情节暗示和贯
穿各个游乐项目，使游客很容易进入角色，从而极大地改进了传统的游乐方式。而影视旅游
的起源是与主题公园的兴起相关的。早期的主题公园是从游乐园(Amusementpark)演变而来
的，主要是以游乐为目标而模拟建成的景观。它能满足人们多层次的需求，集参与性、观赏
性、娱乐性于一体，是开展影视旅游的基础和条件。

国际影视旅游正式开始于1963年，其标志是环球影城系列的第一个主题公园好莱坞影
城的建成。环球影城是世界上规模最大的围绕电影拍摄场景建立的主题娱乐公园。其中，根
据著名影片《侏罗纪公园》、《木乃伊》、《怪物史莱克》和《终结者》等推出的模拟场景
也是目前影城中客流量最大的游览项目。至2004年，全球共有环球影城主题公园5个，其中
日本和西班牙各1个，美国3个，最初都是拍摄场所，后来都逐渐成为了以好莱坞出品、全球
风靡的热门影视作品为主题的游乐园。

图：旅游的产业化 资料来源：公开资料，中国报告网整理
         一、国际外景地影视旅游的发展现状

影视大片的播放而带来的片场之旅、外景地之旅成为国际旅游上的一类新的旅游产品
。据《每日邮报》2005年8月9日报道，由英国哈利法克斯旅游保险公司新近进行的调查发
现，在电影《指环王》大获成功后，新西兰己经成为这股外景地旅游热中受益最多的国家。

其它几个因为电影的影响而大受追捧的旅游目的地包括:在《哈利波特》系列影片中多
次出现的位于英国诺森伯兰郡的安尼克城堡；电影《日历女孩》中的约克郡河谷；《海滩》
中的泰国风光以及《科雷利上尉的曼陀林》中的希腊凯法劳尼亚岛。而韩国的影视产业作为
文化产业中的重要组成部分，在新的政策的扶植下得到了飞速的发展。大量的资金投入，保
证了韩剧的高质量制作水准。韩剧拍摄地点的选取十分讲究，这不仅是为了剧情的需要，更
是把旅游业与影视产业结合在一起的一种商业策略。《蓝色生死恋》的拍摄就选在风景优美
的束草。剧中俊熙和恩熙骑车嬉戏的田间和他们生离死别的海边，给每个观众留下了深刻的
记忆。因此《蓝色生死恋》在中国大陆和港台地区热播以后，掀起了一阵韩国旅行热。韩国
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方面特意开出“去束草，觅爱情”的专线，让游客参观《蓝色生死恋》的拍摄地，再次重温观
看电视剧时的感动。束草也因此被更多人所熟知，成为了热门的旅游景点。韩国观光中还有
许多是针对韩剧拍摄地点而设计的。例如:《情定大饭店》让华克山庄扬名海外,《冬季恋歌
》及《AllIn》也分别为江原道及济州岛声名远扬，《大长今》《明成皇后》等剧吸引无数旅
游者,为韩国带来了近十亿韩币的观光收益。

         二、我国影视旅游的发展

1896年，在上海徐园内的“又一村”，国内第一次放映电影。1906年，北京丰泰照相馆
拍摄了戏曲片《定军山》，标志了中国国产电影的开始。而中国影视旅游的产生，以影视城
的建设作为标志。

1987年，中国最早规划建设的影视拍摄基地于无锡太湖之滨落成，这标志着中国影视
旅游的正式兴起。1987-1997年，该基地得到不断完善，20多年来，无锡中视影视城己有20
0多部影视剧在此拍摄。随着《三国演义》、《唐明皇》、《武则天》、《水浒传》等历史
名剧的热播，数以百万计的中外游客纷纷前来观光。它不仅仅是我国规模最宏大的影视创作
基地之一，而且已成为最有名的影视旅游地之一。太湖基地的影视拍摄与影视旅游，不仅促
进了地方经济的发展，丰富了江南名城无锡的文化内涵；而且因其保持了影视文化与江南人
文风情的结合，影视创作与特色旅游的结合，使得影视旅游和无锡地方旅游业得到了充分的
发展。2001年大力发展文化产业被纳入全国“十五”规划纲要，使得具有鲜明文化产业特征的
“影视基地”再度成为人们关注的焦点。随后，文化产业对民资外资的逐步开放更是极大刺激
了资本积蓄已久的投资热情，直接引发了影视基地新一轮投建热潮。国内兴起了投资建设影
视城的热潮，先后有30多家影视城投资兴建落成，如广东南海影视城、山东威海影视城、河
北涿州影视城，横店影视城等。其中横店影视城已成为首批国家AAAA级旅游区，年接待游
客达160万人次。作为新兴的产业，中国影视旅游历经20年的探索与发展，影视旅游逐渐形
成了“以影视基地（影视城）为依托、以影视文化为内涵、以旅游观光为形态、以休闲娱乐
为目的”的具有独特运营模式、完整上下游产业链的跨行业、复合型的新型产业。进入21世
纪，中国的影视旅游更是发展势头迅猛——市场培育不断成熟，赢利能力不断提高，产业规
模不断扩大，业态模式渐趋清晰。20年的苦尽甘来，影视旅游人的不懈努力，终成影视旅游
作为朝阳产业的日新月异、蓬勃发展。

         三、影视作品促进旅游的原因

在旅游界，往往用求知、猎奇、审美、休闲、娱乐、健康、寻根、访友、解压等等原
因来解释旅游动机的形成。这些因素可能是人们旅游行为的直接目的，但并不是人们旅游活
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动的深层动机。旅游资源正是通过需要这个心理机制来激发人们旅游动机的。随着经济的发
展和居民生活水平的不断提高，人类的精神文化需求已经发生了很大的变化。快节奏使人们
的生活变得忙碌，压力增大。在流行文化中，影视剧具有社会娱乐功能。作为传播媒介的一
种形式，它具有受众数量庞大、视听兼备等特点，已经成为人们获得信息和满足精神生活的
重要媒介之一。影视剧在传播某种文化的同时，往往还把那种文化所依托的当地的自然资源
和人文资源加以推介，给潜在的旅游者树立了有别于旅游宣传册的、更加真实直观的印象，
从而促进了当地旅游业的发展。影视旅游是一种主题化的旅游模式，影视基地抓住了游客对
旅游地的选择是基于对娱乐、实现梦想及其参与的愿望，影视拍摄能让游客通过亲眼目睹、
亲身体验，最大限度地实现游客对影视作品所描述的融合，很好地成全了游客的心理诉求，
在国外普遍称为“影视引致旅游”。影视旅游具有不同于其它旅游的形式和特征，归纳下大体
有八种形式：

1.以受影视作品影响而发生的旅游为主，外景拍摄地本身就是一个吸引物，足以吸引
游客来旅游，例如花津浦海滩《蓝色生死恋Ⅱ》；
         2.影视旅游作为大型节日活动的一部分，例如上海国际电影节；

3.影视旅游朝圣，参观影视作品中的地点以示对作品的敬意，例如《庐山恋》、《红
河谷》等；
         4.名人影视旅游，例如《乔家大院》；
         5.怀旧影视旅游，例如《末代皇帝》的紫禁城；
         6.人造影视旅游吸引物，例如《西游记》和《红楼梦》；
         7.影视路线游，例如《大长今》；
         8.在特定的外景地的、有引导的路线游，例如《指环王3:王者归来》。

总之，影视旅游是影视和旅游交叉的产物，二者互相嫁接而形成，可以实现优势互补
，共同发展，由此产生巨大的经济效益和社会效益。美国的好莱坞、我国的无锡和横店影视
基地都是发展影视旅游的成功典范。

中国报告网发布的《2017-2022年中国影视旅游市场运营态势及投资策略研究报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场
前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中
心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理
论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政
府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和
投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺
的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据



观研报告网 www.chinabaogao.com

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第七章中国影视旅游产品生命周期研究
7.1中国影视旅游产品生命周期类型
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7.1.1影视景点旅游产品生命周期
7.1.2影视城市旅游产品生命周期
7.1.3影视节庆旅游产品生命周期
7.1.4影视基地旅游产品生命周期
7.2中国影视旅游产品生命周期演变的阶段特征
7.2.1影视景点旅游产品生命周期的阶段特征
7.2.2影视城市旅游产品生命周期的阶段特征
7.2.3影视节庆旅游产品生命周期的阶段特征
7.2.4影视基地旅游产品生命周期的阶段特征
7.3中国影视旅游产品生命周期演变的影响因素
7.3.1产品吸引力
7.3.2市场容量
7.3.3市场环境

第八章中国影视城运作分析
8.1中国影视城综合状况
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
8.2横店影视城
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
8.3无锡影视城
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
8.4焦作影视城
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
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8.5象山影视城
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
8.6其他影视城
8.6.1上海影视乐园
8.6.2长影世纪城
8.6.3涿州影视城
8.6.4北普陀影视城

第九章中国重点区域影视旅游运营现状分析
9.1浙江省
9.1.1建设影视旅游项目
9.1.2打造电影拍摄基地
9.1.3无锡打造影视旅游产业
9.1.4宁波市影视旅游业发展
9.2海南省
9.2.1资源状况
9.2.2行业快速发展
9.2.3行业发展思路
9.2.4探索发展新模式
9.3江西省
9.3.1行业发展历程
9.3.2行业发展状况
9.3.3行业发展优势
9.3.4发展面临困境
9.3.5行业发展对策
9.4山东省
9.4.1水浒影视城发展状况
9.4.2组建影视旅游产业联盟
9.4.3青岛影视旅游资源条件
9.4.4中龙影视文化产业园项目
9.5山西省
9.5.1开发状况
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9.5.2资源潜力
9.5.3存在的问题
9.5.4发展对策建议
9.6陕西省
9.6.1行业发展状况
9.6.2重视行业升级发展
9.6.3发展存在的问题
9.6.4行业发展建议
9.7云南省
9.7.1发展定位
9.7.2产品状况
9.7.3资源条件
9.7.4存在问题
9.7.5发展策略
9.8贵州省
9.8.1区域资源状况
9.8.2产品营销策略
9.8.3发展存在的问题
9.8.4影视旅游开发策略
9.9其他地区
9.9.1四川省
9.9.2安徽省
9.9.3北京市
9.9.4天津市
9.9.5上海市
9.9.6重庆市
9.9.7长沙市

第十章中国影视旅游标杆企业经营状况分析
10.1北京众信国际旅行社股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.2中国国旅股份有限公司



观研报告网 www.chinabaogao.com

（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.3中青旅控股股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.4海航凯撒旅游集团股份有限公司
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析
10.5景域国际旅游运营集团
（1）企业概况
（2）主营业务情况分析
（3）公司运营情况分析
（4）公司优劣势分析

第十一章中国影视旅游行业投资分析及前景趋势
11.1中国影视旅游行业投资状况
11.1.1影视巨头的介入投资
11.1.2影视基地投资情况
11.1.3影视旅游蕴含的商机
11.2中国影视旅游行业发展前景及趋势
11.2.1行业发展趋势
11.2.2行业发展方向
11.2.3行业发展前景
11.3对影视旅游行业发展预测分析
11.3.1对中国影视旅游行业发展因素分析
11.3.2对影视旅游行业规模预测
图表目录
图表万达文化旅游项目情况
图表华侨城集团文化旅游项目情况
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图表宋城股份文化旅游项目情况
图表新华联文化旅游项目情况
图表中坤集团文化旅游项目情况
图表文化旅游创意产业园区开发的主流模式介绍
图表影视旅游产业链
图表旅游业相关政策概要
图表国内生产总值增长速度
图表规模以上工业增加值增速
图表固定资产投资（不含农户）及房地产开发投资名义增速
图表工业生产者出厂价格涨跌情况
图表社会消费品零售总额分月同比增长速度
图表中国人口数量规模
图表年末中国人口结构
图表影视旅游发展的运行机制
图表影视旅游发展的动力机制
图表各种广告媒体及其优缺点比较
（GYZJY）
图表详见正文
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。
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