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二、报告目录及图表目录

果汁，指以新鲜或冷藏水果为原料，经加工制得的果汁液制品，以及在果汁或浓缩果汁
中加入水、糖液、酸味剂等，经调制而成的可直接饮用的饮品（果汁含量不低于10%）。根
据国家统计局制定的《国民经济行业分类与代码》，中国把果汁归入饮料制造业（国统局代
码15）中的软饮料制造（C153），其统计4级码为C1533。

果汁（浆）及果汁饮料（品）类。它的定义为用新鲜或冷藏水果为原料，经加工制成的
制品。果汁（浆）及果汁饮料（品）类也可以细分为果汁、果浆、浓缩果浆、果肉饮料、果
汁饮料、果粒果汁饮料、水果饮料浓浆、水果饮料等9种类型，其大都采用打浆工艺将水果
或水果的可食部分加工制成未发酵但能发酵的浆液或在浓缩果浆中加入果浆在浓缩时失去的
天然水分等量的水，制成的具有原水果果肉的色泽、风味和可溶性固形物含量的制品。

果汁饮料是指从新鲜水果榨汁而成的一种饮料。各种不同水果的果汁含有不同的维生素
等营养，而被视为是一种对健康有益的饮料，但其缺乏水果所有的纤维素和过高的糖分有时
被视为其缺点。
报告大纲：
第一章 果汁饮料行业投资特性分析
LC1.1 果汁饮料的定义及分类
1.1.1 果汁饮料的定义
1.1.2 果汁饮料的分类
1.1.3 果汁饮料的生产引用的标准及要求
1.2 果汁饮料的产品市场特征与投资特性
1.2.1 果汁饮料产品与市场特征
1.2.2 中国市场果汁饮料品牌发展历程
1.2.3 果汁饮料市场进入门槛
1.3 2014果汁饮料行业集中度分析
1.3.1 2014果汁饮料行业企业集中度
1.3.2 2014果汁饮料行业地区集中度
1.4 2014年果汁饮料行业偿债能力分析
1.5 2014年果汁饮料行业盈利能力分析
第二章 果汁饮料市场现状分析
2.1 全球果汁饮料市场发展现状
2.1.1 国际果汁饮料市场现状
2.1.2 2014年全球果汁饮料消费量
2.1.3 中国将成为全球最大果汁供应国
2.2 美国果汁饮料市场分析
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2.2.1 美国果汁饮料市场规模及预测
2.2.2 美国果汁饮料市场口味分布
2.2.3 美国果汁饮料市场主要品牌及占有率
2.3 英国果汁饮料市场分析
2.3.1 英国果汁饮料市场规模及预测
2.3.2 英国果汁饮料市场口味分布
2.3.3 英国果汁饮料市场主要品牌及占有率
2.4 法国果汁饮料市场分析
2.4.1 法国果汁饮料市场规模及预测
2.4.2 法国果汁饮料市场口味分布
2.4.3 法国果汁饮料市场主要品牌及占有率
2.5 日本果汁饮料市场分析
2.5.1 日本果汁饮料市场规模及预测
2.5.2 日本果汁饮料市场口味分布
2.5.3 日本果汁饮料市场主要品牌及占有率
2.6 2014年中国果汁饮料行业市场分析
2.6.1 2014年中国果汁饮料行业发展现状分析
2.6.2 2014年中国果汁饮料行业市场销售及利润规模
2.6.3 2014年中国果汁饮料企业排名
2.7 中国果汁饮料市场重要资讯分析
2.7.1 2014年主要饮料厂商新产品分析
2.7.2 果汁饮料行业重要资讯
2.8 中国果汁饮料进出口分析
2.8.1 中国浓缩苹果汁产品国际贸易市场份额分析
2.8.2 中国果汁出口面临的问题
2.8.3 中国水果汁进出口统计
2.8.4 中国蔬菜汁进出口统计
2.8.5 中国苹果汁进出口统计
2.8.6 中国橙汁进出口统计
2.8.7 中国番茄汁进出口统计
第三章 2014-2014年中国果汁饮料供给分析
3.1 中国果汁饮料产品生产情况
3.2 中国果汁饮料区域产量统计
3.2.1 华北地区
3.2.2 东北地区
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3.2.3 华东地区
3.2.4 华中地区
3.2.5 华南地区
3.2.6 西南地区
第四章 消费者调研
4.1.2 北京不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的频率
4.1.3 北京消费者最常饮用的果汁饮料品牌
4.1.4 北京不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯
4.1.5 北京消费者选择果汁饮料考虑的因素分析
4.1.6 北京不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的包装形式
4.1.7 北京不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的场合
4.1.8 重度消费者分析
4.2 上海果汁饮料消费调查分析
4.2.1 饮用和购买果汁饮料的频率
4.2.2 上海不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的频率
4.2.3 上海消费者最常饮用的果汁饮料品牌
4.2.4 上海不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯
4.2.5 上海消费者选择果汁饮料考虑的因素分析
4.2.6 上海不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的包装形式
4.2.7 上海不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的场合
4.2.8 重度消费者分析
4.3 广州果汁饮料消费调查分析
4.3.1 饮用和购买果汁饮料的频率
4.3.2 广州不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的频率
4.3.3 广州消费者最常饮用的果汁饮料品牌
4.3.4 广州不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯
4.3.5 广州消费者选择果汁饮料考虑的因素分析
4.3.6 广州不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的包装形式
4.3.7 广州不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的场合
第五章 果汁饮料行业市场竞争分析
5.1 2014年果汁饮料市场变化趋势
5.2 2014年果汁饮料行业竞争结构
5.2.1 2014年果汁饮料行业企业规模竞争状况
5.2.2 2014年果汁饮料行业企业资本结构性质竞争
5.3 区域竞争分析
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5.4 果汁饮料市场品牌竞争分析
5.5 果汁饮料市场品牌市场占有率
5.6 主要果汁企业市场份额
5.7 纯果汁市场竞争趋势
5.7.1 果汁厂商瞄准纯果汁
5.7.2 纯果汁市场前景广阔
5.7.3 纯果汁市场竞争趋势
5.7.4 蔬果汁饮料大有可为
5.8 浓缩苹果汁行业分析
5.8.1 浓缩果汁的市场需求旺盛
5.8.2 我国浓缩果汁竞争优势明显
5.8.3 生产能力不断向优势企业集中
5.8.4 外国浓缩果汁生产能力向我国转移
5.8.5 我国浓缩果汁产业面临原料约束
5.9 2014年中国水果行业发展状况分析
5.9.1 2014年我国水果生产与价格变化情况
5.9.2 2014年我国水果进出口贸易情况
第六章 果汁饮料产业竞争者研究分析
6.1 2012年-2014年中国饮料行业分析
6.1.1 2014年中国饮料行业总体发展状况
6.1.2 2014年中国软饮料行业偿债能力
6.1.3 2014年中国软饮料行业盈利能力
6.1.4 中国饮料各子行业对比分析
6.2 中国碳酸饮料市场分析
6.2.1 碳酸饮料市场发展概况
6.2.2 碳酸饮料主要品种类型
6.2.3 碳酸饮料行业生产状况
6.2.4 2014年碳酸饮料行业市场销售规模
6.2.5 2014年碳酸饮料行业偿债能力分析
6.2.6 2014年碳酸饮料行业盈利能力分析
6.2.7 碳酸饮料市场竞争状况
6.2.8 碳酸饮料市场的发展趋势
6.3 中国瓶装饮用水市场分析
6.3.1 饮用水市场概况
6.3.2 桶装水市场分析
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6.3.3 瓶装水的发展历程及其基本状况
6.3.4 瓶装饮用水行业生产状况
6.3.5 2014年瓶装饮用水行业市场销售规模
6.3.6 2014年瓶装饮用水行业偿债能力分析
6.3.7 2014年瓶装饮用水行业盈利能力分析
6.3.8 瓶装饮用水市场竞争分析
6.4 中国固体饮料市场分析
6.4.1 固体饮料市场发展概况
6.4.2 固体饮料主要品种类型
6.4.3 2014年固体饮料行业市场销售规模
6.4.4 2014年固体饮料行业偿债能力分析
6.4.5 2014年固体饮料行业盈利能力分析
6.4.6 固体饮料市场竞争分析
6.5 中国含乳饮料及植物蛋白饮料市场分析
6.5.1 含乳饮料市场发展概况
6.5.2 植物蛋白饮料市场发展概况
6.5.3 2014年含乳饮料及植物蛋白饮料行业市场销售规模
6.5.4 2014年含乳饮料及植物蛋白饮料行业偿债能力分析 351
6.5.5 2014年含乳饮料及植物蛋白饮料行业盈利能力分析
6.6 中国茶饮料市场分析
6.6.1 茶饮料定义及分类
6.6.2 茶饮料市场发概况
6.6.3 2014年茶饮料行业市场销售规模及获利状况分析
6.6.4 2014年茶饮料行业盈利能力分析
6.6.5 2014年茶饮料行业偿债能力分析
6.6.6 茶饮料市场竞争分析
6.6.7 茶饮料行业市场发展趋势分析
6.7 中国功能饮料市场分析
6.7.1 功能饮料定义和分类
6.7.2 世界功能饮料市场规模及预测
6.7.3 中国功能饮料市场规模及增长预测
6.7.4 中国功能饮料消费状况
6.7.5 中国功能饮料市场竞争状况
6.7.6 奥运会将高速拉动功能饮料的发展
第七章 果汁饮料行业营销分析
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7.1 销售渠道的基本模式
7.1.1 厂家直销
7.1.2 网络销售
7.1.4 农贸批发市场向周边自然辐射的模式
7.1.5 销售渠道的变化模式
7.2 果汁饮料企业超市渠道管理策略
7.3 果汁饮料企业餐饮渠道管理策略
7.4 果汁饮料企业竞争情报系统构建策略
7.4.1 果汁饮料企业竞争情报系统组织网络建设策略
7.4.2 果汁饮料企业竞争情报系统信息网络建设策略
7.4.3 果汁饮料企业竞争情报系统人际网络建设策略 385
第八章 2014年果汁饮料企业经营分析
8.1 汇源集团
8.1.1 汇源集团企业简介
8.1.2 2014年度北京汇源食品饮料有限公司经营分析
1、2014年企业整体发展状况
2、2014年企业偿债能力分析
3、2014年企业盈利能力分析
8.1.3 2014年度北京新源食品饮料有限公司经营分析
1、2014年企业整体发展状况
2、2014年企业偿债能力分析
3、2014年企业盈利能力分析
8.1.4 2014年度汇源集团各分公司经营状况
8.2 统一集团
8.2.1 统一果汁饮料基本情况介绍
8.2.2 2014年度北京统一饮品有限公司经营状况分析
8.2.3 2014年度昆山统一企业食品有限公司经营状况分析
8.2.4 2014年度成都统一企业食品有限公司经营状况分析
8.2.5 2014年度武汉统一企业食品有限公司经营状况分析
8.3 康师傅
8.3.1 康师傅果汁饮料基本情况介绍
8.3.2 2014年度杭州顶津食品有限公司经营状况分析
8.3.3 2014年度西安顶津食品有限公司经营状况分析
8.3.4 2014年度福建顶津食品有限公司经营状况分析
8.3.5 2014年度重庆顶津食品有限公司经营状况分析
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8.3.6 2014年度昆明顶津食品有限公司经营状况分析
8.4 娃哈哈
8.4.1 娃哈哈果汁饮料基本情况介绍
8.4.2 2014年度吉林市娃哈哈饮料有限公司经营状况分析
8.4.3
2014年度杭州娃哈哈非常可乐饮料有限公司经营状况分析（集团内部果汁饮料产量最大）
8.5 山东鲁菱果汁有限公司
8.5.1 企业基本情况简介
8.5.2 2014年度山东鲁菱果汁有限公司经营状况分析
8.6 烟台北方安德利果汁有限公司
8.6.1 企业基本情况介绍
8.6.2 2014年度烟台北方安德利果汁有限公司经营状况分析
8.7 陕西海升果业发展股份有限公司
8.7.1 企业基本情况介绍
8.7.2 2014年度陕西海升果业发展股份有限公司经营状况分析
8.8 国投中鲁果汁股份有限公司
8.8.1 企业基本情况介绍
8.8.2 2014年度山东国投中鲁果汁有限公司经营状况分析
8.9 厦门银鹭食品有限公司
8.9.1 企业基本情况介绍
8.9.2 2014年度厦门银鹭食品有限公司经营状况分析
8.10 露露集团
8.10.1 企业基本情况介绍
8.10.1 2014年度汕头高新区露露南方有限公司经营状况分析（集团内果汁饮料产量最大）
8.11 三门峡湖滨果汁有限责任公司
8.11.1 企业基本情况介绍
8.11.2 2014年度三门峡湖滨果汁有限责任公司经营状况分析
8.12 北京顺鑫牵手有限责任公司
8.12.1 企业基本情况介绍
8.12.2 2014年度北京顺鑫牵手有限责任公司经营状况分析
8.13 可口可乐装瓶商生产（东莞）有限公司
8.13.1 企业基本情况介绍
8.13.2 2014年可口可乐装瓶商生产（东莞）有限公司经营状况分析
第九章 果汁饮料行业发展趋势预测
9.1 中国果汁饮料业SWOT分析
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9.1.1 中国果汁饮料业发展存在的优势
9.1.2 中国果汁饮料发展存在的劣势
9.1.3 中国果汁饮料业发展的机会分析
9.1.4 中国果汁饮料业发展面临的威胁
9.2 果汁饮料业发展的趋势
9.2.1 生产定位向两极化
9.2.2 产品开发向品牌、多样化
9.2.3 产品包装越来越人性化
9.2.4 企业定位向大型化方向发展
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