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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国电梯市场研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2928629286.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2008年奥运会和2010年世博会在中国的举办，将有力的带动电梯革命的节能环保
化发展，电梯产业的前景和走势也随着社会的需求悄然发生着改变。市场对新一代的绿色电
梯、节能电梯和智能电梯的需求越来越旺盛。国内外电梯企业顺应市场需要，加大研发投入
，都准备在未来新概念电梯产业发展中占得先机。我国有13亿多人口，在用电梯的人均拥有
量是世界平均数的1/3，是发达国家的1/10，我国电梯市场还远未饱和。2008-2010年期间我
国电梯需求将呈现快速增长的态势，根据回归模型对未来三年内的产量进行预测，2008-20
10年我国电梯产量分别为24.31万部、28.66万部和33.41万部。我国的电梯市场仍将保持每
年20%的递增速度，年平均销售额至少500亿美元。2008年及未来几年，技术创新是推动电
梯行业进步的关键，无线电梯的出现必然对我国电梯行业是一个促动。电梯行业即将迎来全
新的无线时代。而且，专家预测未来50年我国新增住房面积将达到200亿平方米。目前国家
规定20米以上高楼就应安装电梯，因此未来电梯最大的市场就是住宅市场。此外，机场、商
场、地铁等大型公共设施建设对自动扶梯、观光电梯等电梯的需求量也十分可观。目前，全
国有注册电梯企业达395家，但美国奥的斯、瑞士迅达、芬兰通力、德国蒂森、日本三菱、
日立、富士达、东芝等13家大型外企占据我电梯市场80%的份额，销售额达85%。从电梯业
年产量而言，作为第一集团的奥的斯（中国）、上海三菱、广州日立的产量已达1万台以上
；而作为第二集团的迅达、蒂森、通力、富士达、东芝达到3千台-1万台的产销规模，其中
最晚进入中国电梯市场的华升富士达投产10年，产销量一直保持40%的上升趋势。而面对外
资巨头的贴身进逼，本土电梯品牌在服务和营销上难以匹敌，其生存状况不容乐观。今后一
段时间内电梯技术将向着环保、驱动系统使用永磁同步无齿曳引机、产业信息化网络化的方
向发展，面对日益严峻的市场环境每个企业首先考虑如何生存。要生存下去就必须提高企业
竞争力，在所能够改变竞争规则的因素中，技术变化属于最显著的一种。如何在电梯技术方
面保持领先地位从而保持企业的竞争优势？国内电梯企业管理者必须制定一个企业电梯技术
发展战略，只有这样，才可能在竞争中不被淘汰。本研究咨询报告在大量周密的市场调研基
础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息
化部、国家质量监督检验检疫总局、中国电梯行业协会、中国行业研究网、国内各大行业数
据服务机构、全国及海外上百种相关报刊杂志的基础信息以及电梯专业研究单位等公布和提
供的大量资料，对我国电梯行业的市场、行业结构、产品、进出口等情况作了详尽地分析，
并参考了国外电梯行业的发展趋势，对今后我国电梯行业的发展做出预测。同时，本报告也
针对电梯行业的特点，从各个角度全面详实地进行了研究或调研，它既是一份高质量的、专
门针对我国电梯行业的研究报告，也是电梯生产企业、相关配套企业、经销商、银行信贷部
门以及战略投资者不可多得的参考资料。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章
电梯行业发展概况 1第一节 电梯行业基本知识 1一、电梯的定义及分类
1二、自动扶梯的分类 4三、中国电梯发展历程 6第二节 电梯交通配置发展概况
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8一、电梯交通配置概念 8二、电梯交通配置发展 8第三节 世界电梯行业发展分析
10一、世界电梯发展历史 10二、日本电梯专利战略分析 16三、英国电梯法规标准体系概述
20第二章 电梯行业发展环境分析 32第一节 行业发展宏观经济环境分析
32一、2007年我国宏观经济发展分析 32二、2008年我国宏观经济发展分析 39第二节
行业发展的政策环境分析 43一、民建条例对电梯业的影响 43二、电梯缺陷召回制度分析
45三、2007-2008年电梯采购突显政策功能 46四、2008年我国首次出台电梯强制标准
48第三节 后WTO时代的中国电梯业 49一、进口产品与国产品价格比较
49二、电梯业的产业结构特点 50三、国际品牌的利益组合
51四、《非关税壁垒协议》的影响 52第二部分 行业发展现状第三章 中国电梯行业发展分析
57第一节 2007-2008年行业发展现状 57一、2007年安全是电梯行业健康发展主旋律
57二、电梯市场的发展与变化 57三、电梯市场平稳发展 60第二节
2008年电梯市场发展现状 61一、2008年钢价高位运行电梯领军企业面临整合
61二、电梯行业的发展前景 62三、2008年电梯行业迎来无线时代
64四、2008年电梯品牌助长高层建筑品质提升
64五、2008年奥运会和2010年世博会带动电梯革命 66第三节 中国电梯行业存在的问题
70一、企业缺乏竞争力 70二、产品结构不足 71三、不合理的市场竞争
75四、电梯安全需加强 76五、能源再生技术电梯亟待研发普及 77第四节
电梯维修市场发展分析 77一、电梯维修市场的特点 77二、我国电梯维保的现状
80三、电梯设备维护分析 84第四章 中国电梯行业市场分析 90第一节
2007-2008年电梯制造业经济运行分析 90一、2007-2008年电梯制造企业排名
90二、2008年电梯制造分地区经济指标 92第二节 2007-2008年载货电梯进出口分析
134一、2007-2008年升降、搬运、装卸货物等机器进口数据
134二、2007-2008年升降、搬运、装卸货物等机器出口数据 139第五章
中国电梯行业市场需求分析 145第一节 影响电梯需求的主要因素分析
145一、2007-2010年城镇人口以及人口密度 145二、2008年国家房地产景气指数分析
147三、2008年房地产市场运行情况 149第二节 消费者对电梯的消费偏好分析
156一、消费者电梯品牌偏好 156二、电梯用户满意度调查 158三、电梯用户满意度测评
158四、电梯用户需求变化 160第六章 电梯行业技术发展分析 163第一节 行业技术发展现状
163一、2008年中国首创电梯能量回馈装置 163二、我国电梯行业标准
164三、超高速电梯技术发展的难题 170四、2008年节 能环保成电梯技术的焦点
174五、电梯技术的发展展望 177第二节 电梯技术的发展趋势分析
180一、智能大厦电梯发展趋势 180二、智能建筑电梯监控技术方向
183三、电梯技术的整体发展趋势 186四、电梯驱动技术的发展趋势 189第三部分
行业竞争分析第七章 电梯行业市场竞争分析 195第一节 国内电梯行业竞争现状分析
195一、本土品牌电梯举步维艰 195二、外资加速投资中国电梯业
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197三、电梯跨国公司加快在华扩张步伐
198四、2008年日本三大电梯厂商纷纷加强在华业务 198第二节 中国电梯业的市场竞争
199一、电梯产品的市场竞争 199二、电梯企业的主要竞争力分析
200三、电梯行业的潜在威胁者分析 202第三节 各类型电梯市场竞争分析
205一、快速电梯销量迅猛 205二、小机房电梯将全面替代普通电梯
207三、无机房电梯的发展 209四、观光电梯的选择 210五、住宅电梯的价格和配置
210第八章 电梯行业优势企业分析 212第一节 上海三菱电梯有限公司 212一、公司概况
212二、公司技术优势 214三、公司发展分析 218四、2008年公司动态 226第二节
日立电梯（中国）有限公司 227一、公司概况 227二、公司发展策略
229三、2008年公司动态 233第三节 奥的斯电梯公司 234一、公司概况
234二、西子奥的斯节 能电梯 236三、2008年公司动态 237第四节 通力电梯有限公司
238一、公司概况 238二、公司发展优势 239三、2008年公司动态 240第五节
东芝电梯（中国）有限公司 242一、公司概况 242二、公司技术优势
243三、2008年公司动态 244第六节 蒂森克虏伯集团 245一、公司概况
245二、公司中国市场定位 246三、2008年公司动态 246第七节 迅达集团 247一、公司概况
247二、2007年集团经营情况 248三、2008年集团动态 249第八节
华升富士达电梯有限公司 250一、公司概况 250二、公司SWOT分析 251三、公司营销策略
253第四部分 行业策略、趋势及投资分析第九章 电梯行业发展策略分析 259第一节
电梯企业的营销策略分析 259一、电梯销售人员的素质分析
259二、电梯企业的销售管理分析 263三、电梯企业的渠道创新策略分析 269第二节
电梯差异化营销策略分析 273一、创造客户就是创造差异
273二、产品差异化、市场差异化和形象差异化
274三、以市场调查、细分和定位为基础的差异化策略 275四、新锐差异化策略 277第三节
电梯企业的跨媒体宣传策略 278一、市场研究 279二、目标用户购买行为研究
280三、媒介研究 280四、广告研究 281第四节 电梯企业融资方式的选择
283一、我国的融资环境分析 284二、电梯企业的筹资方式
284三、我国现状对融资结构的影响 290第十章 电梯行业发展趋势分析 293第一节
电梯行业发展趋势分析 293一、2008年电梯行业发展趋势
293二、2008年及未来几年电梯发展趋势 295三、2010年日本电梯占中国市场份额预测
296四、未来电梯发展方向展望 297第二节 未来电梯行业的发展重点分析
298一、无齿轮电梯成主流 298二、电梯节 能潜力巨大 299三、绿色电梯发展趋势
300四、电梯性能提高趋势 301五、电梯品牌整合趋势 301六、用手机操控的电梯
302第三节 2010年中国电梯市场预测 305一、中国电梯需求量预测
305二、2010年我国电梯进出口量预测 307三、“十一五”期间电梯需求量分析
308四、“十一五”期间的主要任务 309五、“十一五”期间电梯的主要目标 310第十一章
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电梯行业投资分析 311第一节 电梯行业的进入壁垒分析 311一、政策壁垒 311二、技术壁垒
311三、生产能力 314四、品牌效应 314第二节 电梯行业的投资风险及机会
315一、投资机会分析 315二、投资风险分析 315三、投资战略的选择
316四、2008-2010年中国电梯行业投资分析 317附录： 319特种设备安全监察条例
319图表目录：图表：2007年世界十大电梯品牌
15图表：在中国申请专利的日本主要电梯企业一览表
17图表：日本电梯企业在中国的专利申请数量一览表
18图表：中国电梯专利申请数量百分比
18图表：1996-2006年7家日本电梯企业专利申请时间一览表
19图表：英国标准学会制定的5655、bs5656系列标准一览表
26图表：英国的电梯标准体系列标准一览表 28图表：英国标准学会制定iso系列标准一览表
29图表：英国标准学会制定其他bs电梯标准一览表 30图表：2007年我国GDP增长11.4%
32图表：2007年我国农业生产稳定发展
33图表：2007年全国社会消费品零售总额同比增长16.8%
33图表：2007年我国CPI上涨4.8% 34图表：2007年全国居民收入快速增长就业增加较多
34图表：2007年我国货币供应量增长较快
35图表：2007年我国工业生产增长加快企业效益提高
35图表：2007年我国固定资产投资快速增长
36图表：国内外综合因素推动2007年CPI涨幅创11年新高
36图表：2007年1季度-2008年1季度我国GDP变化情况
40图表：2007年7月-2008年3月我国居民消费价格指数变化
40图表：2008年1季度我国GDP增长变化
41图表：2008年1季度分类别工业品出厂价格增长率
41图表：2004-2008年1季度全社会固定资产投资情况
41图表：2008年1季度我国税收收入及增长 42图表：2008年1-4月CPI指数图
42图表：2007年2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造企业销售收入前十位
90图表：2007年5月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造企业销售收入前十位
90图表：2007年8月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造企业销售收入前十位
91图表：2007年11月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造企业销售收入前十位
91图表：2008年2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造企业销售收入前十位
91图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标全国合计
92图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标北京市合计
93图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标天津市合计
95图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标河北省合计
96图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标山西省合计
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98图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标内蒙古合计
99图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标辽宁省合计
100图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标吉林省合计
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107图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标安徽省合计
109图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标福建省合计
110图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标江西省合计
112图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标山东省合计
113图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标河南省合计
114图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标湖北省合计
116图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标湖南省合计
117图表：2008年1-2月轴承、齿轮、传动和驱动部件制造主要经济指标广东省合计
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