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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国合成香料行业竞争态势及市场商机分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

合成香料工业创始于19世纪末。早期从天然产物中所含的芳香化合物，如冬青油中的
柳酸甲酯、苦杏仁油中的苯甲醛、香荚兰豆中的香兰素和黑香豆中的香豆素等人工合成香料
并实行工业化生产。稍后，紫罗兰酮和硝基麝香等的出现，也是合成香料发展中的重要里程
碑。由于天然精油生产受自然条件的限制，加上有机化学工业的发展，自20世纪50年代以
来合成香料发展迅速，一些原来得自精油的萜类香料如芳樟醇、香叶醇、橙花醇、香茅醇、
柠地醛等已先后用半合成法或全合成法投入生产，产量相当可观。此外，还有一系列在自然
界未曾发现的新型香料如铃兰醛、新铃兰醛、五甲基三环异色满麝香等陆续出现。这类香料
对新香型香精的调配有重要作用，目前常用的品种不少于2000种。

中国报告网发布的《2016-2022年中国合成香料行业竞争态势及市场商机分析报告》首
先介绍了合成香料行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状，
产业政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，对
行业现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境，
经济环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
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