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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年母婴保健行业发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

妇女儿童占我国14亿人口的2/3，儿童是国家的未来，妇女不仅是国家生产力的组成部分
，同时也承担了繁衍后代的使命和保障家庭健康的社会责任。我国的妇幼卫生工作随着改革
开放30年的发展以及国家对公共卫生事业投入力度的加大，取得了很大的成绩。资料显示，
两项重要的指标，孕产妇死亡率及婴儿死亡率，都发生了根本性的改变。新中国成立初期，
孕产妇死亡率为1500人/10万人，婴儿死亡率为200‰，到2007年孕产妇死亡率为36.6人/10
万人，婴儿死亡率为15.3‰。我国各级妇幼保健机构在妇幼卫生工作取得的巨大成就中所发
挥的作用功不可没。

来自卫生部相关部门数据表明，我国现有3052所妇幼保健专业机构，妇幼保健专业人员3
0余万。尽管机构的数量有了明显的增加，比起二三十年前一张床挤着两个孕妇的现象有了
明显的改观，但是由于对妇幼保健机构财政补助经费一直不足，并受前些年市场化影响，一
些妇幼保健机构存在着“重临床、轻保健、重脚下、轻天下”的观念，致使现有的妇幼保健机
构对于保健功能的实施仍存在很大的空间。另一方面，社会对妇幼保健的需求日益扩大，国
际社会普遍把孕产妇死亡率和婴儿死亡率作为评价一个国家社会经济发展的重要指标。按照
联合国千年发展目标的要求，我国要在2015年将孕产妇死亡率下降至23人/10万，婴儿死亡
率下降至24‰。要达到这一宏伟目标，我国的妇幼卫生服务系统及妇幼保健机构、社会相关
部门还有许多工作要做。

中国妇幼保健机构三方面的改革方向：一方面，重点建设县级妇幼保健机构。其二，对于
妇幼保健机构发展过程中出现的偏差应及时纠正。其三，必须坚持保健与临床相结合的妇幼
卫生工作方针。妇幼保健机构几十年的发展证明需要保健与临床相结合。在我国，妇幼健康
是构建和谐社会的基石，提高妇幼卫生水平、促进妇幼健康，对于推动国家的社会经济发展
、延长人类平均寿命、提高人口整体健康素质、构建和谐社会具有全局性和战略性意义，因
此，作为社会弱势群体的妇女儿童应得到国家的重点关注。同时，作为承担广大妇女和儿童
健康保障的妇幼保健机构，更应得到社会的关注和政策上的支持。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家卫生部、国务院发展研究中心、中国医院协会、中国保健协会、国家食品药品监督管理局
、国内外相关刊物杂志的基础信息以及母婴保健科研单位等公布和提供的大量资料，结合母
婴保健相关企业和终端市场的实地调查，对我国母婴保健行业发展现状与前景、市场竞争格
局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研
究，并重点分析了母婴保健行业的前景与风险。报告揭示了母婴保健市场潜在需求与潜在机
会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及
科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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