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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年调味品行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitayinshiyanjiu/5918859188.html
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二、报告目录及图表目录

2008年到现在调味品行业一直保持了较快的增长和发展，从目前监测的数据来看，2008
年，有95%的企业业绩是有增长的，只有5%的企业有下降。从分行业来说，酱油行业增长
区间在3-30%之间，说明市场仍有大的发展空间，企业之间的增长比例在拉大；食醋行业平
均增长率在10-20%之间，有个别企业达到了70-80%；另外，各种花色酱的增长也比较快，
在30-40%之间。虽然目前高档餐饮业消费下降，对中国的调味品工业发展产生了一些影响
，但只是比例上有所变化，此消彼涨，中国调味品业总体上发展势头比较强劲。2008年世
界性的金融危机以来，中国的经济没有独善其身，受到了一定的影响；但中国经济与世界经
济有所不同，调味品行业做到了独树一帜。危机对调味品行业的影响是最小的。从调味品的
分布来看，餐饮业占40%的比例，家庭、厨房各30%，现在根据各方面反馈情况来看，高档
餐饮业受的影响比较多，但是从烹饪协会统计来看，他们2008年的增长率还是达到了20%
，增长的幅度有所降低，但还是增长的。高档餐饮业里面必然用的是高档的调味品，这个比
例下降了会使这个销量下降；但经济危机下，家庭和厨房的使用比例会上升，调味品的总量
不会下降，这也是造成酱油行业增长有的幅度比较大、有的比较小的原因。 

“小商品，大市场”,调味品业正成为食品行业中增幅最快的门类。据资料显示，2003年市
场销售在380亿元水平，2004年590亿元，2005年880亿元，2006年销售额冲破1000亿元后
，到2009年已经达到1500亿元的容量。如果金融海啸令消费者减少了10%外出吃饭的机会
，那么家用调味品业务提升的10%市场，单单新增市场就将达到150亿元，巨大的市场潜能
刺激内外资调味品巨头开始新一轮产能竞赛。日前，全球最大的调味食品企业佛山海天味业
称，将投资20亿元扩建佛山高明生产基地二期工程，建成后综合产能300万吨，成为世界最
大的调味品生产王国。而两个月前，国际食品巨头雀巢与上海太太乐刚投资3亿余元，在上
海新建一个年产量达10万吨的鸡精生产工厂，令上海太太乐成为目前世界最大的鸡精生产基
地。按国际上对调味品市场计算公式，2009年中国餐饮营业额大约在1.5万亿，其中10%也
就是1500亿元为调味品销售额。中国调味品业现在还处在混战时代，但是随着行业加速整
合，这个局面很快结束。未来5年，中国调味品业将由近10个巨头把持。2008年海天企业产
值50亿元，海天在调味品业上的一股独大地位，短期内看不到太大的竞争对手。海天2009
年销售将达到60亿元，行业排位第二至第五名四位竞争对手合并销售额也比不上海天一家多
，近年来海天市场销售一直以20%的年增长速度上升，说明海天的内销市场并未因近期的消
费紧缩而出现波动。然而，海天60亿元的销售额相对1500亿元这个整体市场，竞争对手仍
有巨大的空间。中国调味品行业是中国公认的为数不多未完成市场整合的行业。因此，吸引
国内外知名企业扎堆掘金。国内调味品市场已经陆续出现了数十个地方乃至全国性知名品牌
，市场竞争越来越激烈。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、中国食品工业协会、中国调味品协会等公布的基础信息和提供的大量资料，对
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国际、国内调味品行业的市场发展状况、供需状况、竞争格局、营销策略、发展趋势、领先
企业以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国调味品行业主要细分市场
予以了重点分析。结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国调味品行业的发展趋势给
予了细致和审慎的预测论证。全文列示了大量图表，图文并茂。报告还对国家相关政策进行
了介绍和趋向研判，是调味品行业生产经营企业、调味品零售企业及相关研究单位极具参考
价值的专业性报告。
目 录
CONTENTS
第一部分 行业发展现状
第一章 调味品行业发展概述
第一节 调味品的定义及分类
一、调味品的定义
二、调味品的分类
三、调味品的特性
第二节 调味品产业链分析
一、市场特点
二、行业经济特性
三、产业链结构分析
第三节 调味品行业发展成熟度分析
一、行业发展周期分析
二、行业中外市场成熟度对比
三、行业及其主要子行业成熟度分析
第二章 全球调味品市场发展分析
第一节 2008年全球调味品市场分析
一、2008年全球调味品市场回顾
二、2008年全球调味品消费情况
三、2008年全球调味品产销分析
四、2008年全球调味品市场规模
第二节 2009年全球调味品市场分析
一、2009年全球调味品需求分析
二、2009年全球调味品市场规模
三、2009年全球调味品品牌分析
四、2009年中外调味品市场对比
第三节 主要国家地区调味品市场分析
一、2008-2009年美国调味品市场分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

二、2008-2009年欧洲调味品市场分析
三、2008-2009年日本调味品市场分析
四、2008-2009年韩国调味品市场分析
五、2008-2009年其他国家调味品市场
第三章 我国调味品行业发展现状
第一节 我国调味品行业发展现状
一、调味品行业品牌发展现状
二、调味品行业消费市场现状
三、调味品市场消费层次分析
四、我国调味品市场走向分析
第二节 2007-2009年调味品业发展情况分析
一、2007年调味品行业发展情况分析
二、2008年调味品行业发展情况分析
三、2009年调味品行业发展特点分析
四、2009年1-5月调味品行业发展情况
第三节 2008-2009年调味品行业运行分析
一、2008-2009年调味品业产销存运行分析
二、2008-2009年调味品行业利润情况分析
三、2008-2009年调味品行业发展周期分析
四、2009-2012年调味品行业发展机遇分析
五、2009-2012年调味品行业利润增速预测
第四章 我国调味品市场发展研究
第一节 2008年我国调味品市场发展研究
一、2008年1季度我国调味品市场研究
二、2008年2季度我国调味品市场研究
三、2008年3季度我国调味品市场研究
四、2008年4季度我国调味品市场研究
第二节 2009年我国调味品市场情况
一、2009年1-5月我国调味品产销情况
二、2009年1-5月我国调味品市场价格情况
三、2009年1-5月重点城市调味品市场发展情况
四、2009年1-5月我国调味品市场发展情况
第三节 2009年我国调味品市场结构和价格走势分析
一、2009年Q1我国调味品市场结构和价格走势概述
二、2009年Q1我国调味品市场结构分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2009年Q1我国调味品市场价格走势分析
四、2009年1-5月我国调味品市场结构和价格走势概述
五、2009年1-5月我国调味品市场结构分析
六、2009年1-5月我国调味品市场价格走势分析
第四节 2009年我国调味品业市场发展特点分析
一、2009年Q1我国调味品市场格局特点
二、2009年Q1我国调味品产品创新特点
三、2009年Q1我国调味品市场服务特点
四、2009年Q1我国调味品市场品牌特点
第五章 我国调味品市场调查分析
第一节 2008年我国调味品市场调查分析
一、主要观点
二、市场结构分析
三、价格走势分析
四、整体市场关注度
五、品牌关注度格局
六、产品关注度调查
七、厂商分析
第二节 2009年1季度我国调味品市场调查分析
一、主要观点
二、市场结构分析
三、价格走势分析
四、整体市场关注度
五、品牌关注度格局
六、产品关注度调查
七、厂商分析
第三节 2009年4月份中国调味品市场调查分析
一、主要观点
二、市场结构分析
三、价格走势分析
四、整体市场关注度
五、品牌关注度格局
六、产品关注度调查
七、厂商分析
第四节 2009年5月份中国调味品市场调查分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、主要观点
二、市场结构分析
三、价格走势分析
四、整体市场关注度
五、品牌关注度格局
六、产品关注度调查
七、厂商分析
第六章 调味品行业经济运行分析
第一节 2008-2009年调味品产量分析
一、2008年调味品产量分析
二、2009年1-5月调味品产量分析
第二节 2008-2009年调味品行业主要经济指标分析
一、销售收入前十家企业分析
二、2008年调味品行业主要经济指标分析
三、2009年1-5月调味品行业主要经济指标分析
第三节 2008-2009年我国调味品行业绩效分析
一、2008-2009年行业产销情况
二、2008-2009年行业规模情况
三、2008-2009年行业盈利能力
四、2008-2009年行业经营发展能力
五、2008-2009年行业偿债能力分析
第七章 我国调味品行业进出口分析
第一节 我国调味品进口分析
一、2008年进口总量分析
二、2008年进口结构分析
三、2008年进口区域分析
第二节 我国调味品出口分析
一、2008年出口总量分析
二、2008年出口结构分析
三、2008年出口区域分析
第三节 我国调味品进出口预测
一、2009年1季度进口分析
二、2009年1季度出口分析
三、2009年调味品进口预测
四、2009年调味品出口预测



观研报告网 www.chinabaogao.com

第八章 我国调味品行业细分市场分析
第一节 酱油市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第二节 味精市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第三节 鸡精市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第四节 食醋市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第五节 番茄酱市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

六、2009-2012年行业发展趋势分析
第六节 胡椒、辣椒干货类调味品市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第七节 酱菜和酱类市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第八节 香辛料调味品市场分析
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第九章 调味品区域市场情况分析
第一节 华北地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第二节 东北地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第三节 华东地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第四节 华南地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第五节 中南地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第六节 西南地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析
五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第七节 西北地区
一、2008-2009年行业发展现状分析
二、2008-2009年市场需求情况分析
三、2008-2009年市场规模情况分析
四、2008-2009年行业竞争格局分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

五、2008-2009年消费者的偏好分析
六、2009-2012年行业发展趋势分析
第十章 中国调味品行业消费市场分析
第一节 中国调味品消费者收入分析
一、中国人口、人民生活分析
二、2008-2009年消费者收入水平
三、2009年消费者信心指数分析
第二节 调味品行业产品目标客户群体调查
一、不同收入水平消费者偏好调查
二、不同年龄的消费者偏好调查
三、不同地区的消费者偏好调查
第三节 调味品市场消费需求分析
一、调味品市场的消费需求变化
二、调味品行业的需求情况分析
三、2009年调味品品牌市场消费需求分析
第四节 调味品消费市场状况分析
一、调味品行业消费特点
二、调味品消费者分析
三、调味品消费结构分析
四、调味品消费的市场变化
五、调味品市场的消费方向
第五节 不同客户购买相关的态度及影响分析
一、价格敏感程度
二、品牌的影响
三、购买方便的影响
四、广告的影响程度
五、包装的影响程度
第六节 调味品行业产品的品牌市场调查
一、消费者对行业品牌认知度宏观调查
二、消费者对行业产品的品牌偏好调查
三、消费者对行业品牌的首要认知渠道
四、消费者经常购买的品牌调查
五、调味品行业品牌忠诚度调查
六、调味品行业品牌市场占有率调查
七、消费者的消费理念调研
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第十一章 调味品市场营销分析
第一节 调味品消费者分析
一、消费者对调味品的利益认知
二、调味品选择偏好度
三、消费者购买行为分析
四、我国调味品城市消费者购买渠道选择
第二节 调味品营销的基本原则
一、单一品类创品牌
二、整合品牌形象包装
三、由点到面的精细化市场推广
四、决胜在终端
第三节 弱势调味品的终端营销攻略
一、前期以便利店和食杂店为主
二、合围卖场，选择有利时机进入超市
三、运用整合的宣传策略和更因引人入胜的促销手段
第四节 调味品打造营销系统竞争力的策略
一、产品层面
二、品牌层面
三、传播层面
四、销售层面
五、管控层面
第五节 酱醋酿造行业营销渠道存在的问题及对策
一、酱醋酿造行业营销渠道概述
二、酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
三、酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策
第二部分 行业竞争格局
第十二章 调味品行业竞争格局分析
第一节 行业竞争结构分析
一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 行业集中度分析
一、市场集中度分析
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二、企业集中度分析
三、区域集中度分析
第三节 中国调味品行业竞争格局综述
一、2008年调味品行业集中度
二、2008年调味品行业竞争程度
三、2008年调味品企业与品牌数量
四、2008年调味品行业竞争格局分析
第四节 2008-2009年调味品行业竞争格局分析
一、2008-2009年国内外调味品竞争分析
二、2008-2009年我国调味品市场竞争分析
三、2008-2009年我国调味品市场集中度分析
四、2009-2012年国内主要调味品企业动向
五、2009年国内调味品拟在建项目分析
第十三章 调味品企业竞争策略分析
第一节 调味品市场竞争策略分析
一、2009年调味品市场增长潜力分析
二、2009年调味品主要潜力品种分析
三、现有调味品产品竞争策略分析
四、潜力调味品品种竞争策略选择
五、典型企业产品竞争策略分析
第二节 调味品企业竞争策略分析
一、金融危机对调味品行业竞争格局的影响
二、金融危机后调味品行业竞争格局的变化
三、2009-2012年我国调味品市场竞争趋势
四、2009-2012年调味品行业竞争格局展望
五、2009-2012年调味品行业竞争策略分析
六、2009-2012年调味品企业竞争策略分析
第十四章 主要调味品企业竞争分析
第一节 佛山海天调味食品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第二节 河南莲花味精股份有限公司
一、企业概况
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二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三节 江苏恒顺醋业股份有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第四节 上海太太乐调味品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第五节 李锦记食品有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第六节 香港加加集团（长沙）有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第七节 北京王致和食品集团有限公司
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第八节 石家庄珍极酿造集团
一、企业概况
二、竞争优势分析
三、2008-2009年经营状况
四、2009-2012年发展战略
第三部分 行业前景预测
第十五章 调味品行业发展趋势分析
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第一节 我国调味品行业前景与机遇分析
一、我国调味品行业发展前景
二、我国调味品发展机遇分析
三、2009年调味品的发展机遇分析
四、金融危机对调味品行业的影响分析
第二节 2009-2012年中国调味品市场趋势分析
一、2008-2009年调味品市场趋势总结
二、2009-2012年调味品发展趋势分析
三、2009-2012年调味品市场发展空间
四、2009-2012年调味品产业政策趋向
五、2009-2012年调味品技术革新趋势
六、2009-2012年调味品价格走势分析
七、2009-2012年国际环境对行业的影响
第十六章 未来调味品行业发展预测
第一节 未来调味品需求与消费预测
一、2009-2012年调味品产品消费预测
二、2009-2012年调味品市场规模预测
三、2009-2012年调味品行业总产值预测
四、2009-2012年调味品行业销售收入预测
五、2009-2012年调味品行业总资产预测
第二节 2009-2012年中国调味品行业供需预测
一、2008-2012年中国调味品供给预测
二、2009-2012年中国调味品产量预测
三、2009-2012年中国调味品需求预测
四、2009-2012年中国调味品供需平衡预测
五、2009-2012年中国调味品产品价格预测
六、2009-2012年主要调味品产品进出口预测
第四部分 投资战略研究
第十七章 调味品行业投资现状分析
第一节 2008年调味品行业投资情况分析
一、2008年总体投资及结构
二、2008年投资规模情况
三、2008年投资增速情况
四、2008年分行业投资分析
五、2008年分地区投资分析
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六、2008年外商投资情况
第二节 2009年1-5月调味品行业投资情况分析
一、2009年1-5月总体投资及结构
二、2009年1-5月投资规模情况
三、2009年1-5月投资增速情况
四、2009年1-5月分行业投资分析
五、2009年1-5月分地区投资分析
六、2009年1-5月外商投资情况
第十八章 调味品行业投资环境分析
第一节 经济发展环境分析
一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
第二节 政策法规环境分析
一、2009年调味品行业政策环境分析
二、2009年国内宏观政策对其影响
三、2009年行业产业政策对其影响
第三节 技术发展环境分析
一、国内调味品技术现状
二、2009年调味品技术发展分析
三、2009-2012年调味品技术发展趋势分析
第四节 社会发展环境分析
一、国内社会环境发展现状
二、2009年社会环境发展分析
三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析
第十九章 调味品行业投资机会与风险
第一节 行业活力系数比较及分析
一、2009年相关产业活力系数比较
二、2007-2008行业活力系数分析
第二节 行业投资收益率比较及分析
一、2009年相关产业投资收益率比较
二、2007-2008行业投资收益率分析
第三节 调味品行业投资效益分析
一、2008-2009年调味品行业投资状况分析
二、2009-2012年调味品行业投资效益分析
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三、2009-2012年调味品行业投资趋势预测
四、2009-2012年调味品行业的投资方向
五、2009-2012年调味品行业投资的建议
六、新进入者应注意的障碍因素分析
第四节 影响调味品行业发展的主要因素
一、2009-2012年影响调味品行业运行的有利因素分析
二、2009-2012年影响调味品行业运行的稳定因素分析
三、2009-2012年影响调味品行业运行的不利因素分析
四、2009-2012年我国调味品行业发展面临的挑战分析
五、2009-2012年我国调味品行业发展面临的机遇分析
第五节 调味品行业投资风险及控制策略分析
一、2009-2012年调味品行业市场风险及控制策略
二、2009-2012年调味品行业政策风险及控制策略
三、2009-2012年调味品行业经营风险及控制策略
四、2009-2012年调味品行业技术风险及控制策略
五、2009-2012年调味品行业同业竞争风险及控制策略
六、2009-2012年调味品行业其他风险及控制策略
第二十章 调味品行业投资战略研究
第一节 调味品行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对我国调味品品牌的战略思考
一、企业品牌的重要性
二、调味品实施品牌战略的意义
三、调味品企业品牌的现状分析
四、我国调味品企业的品牌战略
五、调味品品牌战略管理的策略
第三节 调味品行业投资战略研究
一、2009年食品行业投资战略
二、2009年调味品行业投资战略
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三、2009-2012年调味品行业投资战略
四、2009-2012年细分行业投资战略
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