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二、报告目录及图表目录

随着经济、科技的发展，网络在人们的生活、工作中扮演着越来越重要的角色，人们与
网络的关系也越来越密切，网络给人们带来了种种的方便。网络发展到今天已经俨然成了我
们生活中不可缺少的一部分，虚拟世界越来越真实，随着时间的推移，我们将越来越离不开
它，网络的生活化个我们带来了很多便利，我们可以在网上缴费，在家办公，跟朋友聊天，
网上购物，这些我们足不出户就可以做到。那么是不是所有人的所有需求都得到满足了呢？
 
1、互联网经济时代，多样化小微需求有待满足
实际上，每个人都有自己的生活和工作节奏，如果能够把时间的经度与空间的纬度结合好，
就会创造更多的消费场景。在移动互联网时代，人与服务更紧密的结合在了一起。在生活中
，可能还有很多非常小的需求、非常小的服务，甚至不是特别的高频。这些服务对于消费者
来说，都是可以改进的，不论是出行、阅读，还是其它生活场景和工作场景，这里有更多的
选择。
互联网经济时代，以网页驱动商业模式的发展，也进化到了以长尾效应和眼球效应为代表的
移动互联网商业模式。任何一个细分的领域，在移动互联网的背景之下，都有可能成就一家
成功的企业，但核心在于即使是一个最小的领域，跟移动互联网结合，也要有合理的定位才
会有结果。
2、手机浏览器行业未来发展趋势
那么在众多小微需求有待开发，有待满足的情况下，手机浏览器行业应该怎样去满足这些多
样化的需求，提高用户粘性呢？前瞻认为，未来手机浏览器行业有以下几大趋势：
（1）市场定位差异化成为必然要求
随着互联网普及率的提高，手机浏览器用户的增长，以及使用场合的增加，手机浏览器作为
移动互联网的第一大入口，市场上手机浏览器五花八门，如何能吸引消费者的热情，在众多
的选择中脱颖而出，差异化显得格外重要。
移联浏览器最鲜明的差异化是市场定位的差异化，以商务细分市场独特的市场定位，力图打
造商务浏览器的领导品牌。
未来3年将是手机浏览器市场大发展、大变革的时期，只有拥有清晰的市场定位、规模化的
用户基础、成熟的商业模式的产品，才能立于不败之地。
（2）注重个性使用体验

手机软件变得很复杂，前端和后端要配合，和手机的操作系统也要配合，而且还要适
用于海量用户。如何能保证用户在PC和手机间的体验一致性？所有的产品都要面对这个问
题。要为移动互联网而生，而不仅仅是把PC的业务移植到手机上。

3G出现之前的互联网如果是技术经济、产品经济，那么，移动互联网时代就变成了体
验经济。在这个时候产品的体验就显得非常重要，甭管你技术再怎么牛，用户一旦觉得体验
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不好，马上可以用别的。所以，体验经济，除了后端的技术产品很重要以外，设计、交互、
与用户的沟通模式变得更为重要。
（3）注重与APP的结合

如今APP市场替代了浏览器的渠道位置，百度收购91，估值如此之高，正是这个原因
；移动互联网时代，用户习惯使得他们更乐意通过应用获取内容，而不是浏览器。但是APP
的单一性，决定了用户需要能提供复合内容，百科式内容的工具。因此互联网对手机浏览器
行业渠道通路的颠覆性变革一定是要将两者相结合，互相吸取对方的优势。
（4）基于大数据实现精准推荐，让信息更精准连接到人。

回顾手机浏览器的发展，经历了三个阶段：移动互联网起步阶段，第一代浏览器主要
是解决人们上网速度和省流量问题；随着网络内容的多样，第二代浏览器聚集了搜索、小说
、视频等，为用户提供获取各种信息的便利；第三代手机浏览器则是基于大数据实现精准推
荐，让信息更精准连接到人。

中国报告网发布的《2016-2022年中国手机浏览器市场态势调研及发展动向研究报告》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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