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二、报告目录及图表目录

一、概述：90%以上的二氧化硅产品是沉淀法二氧化硅
二氧化硅是一种无机物，化学式为SiO2。二氧化硅按制造方法分类，可分为沉淀法二氧化
硅、气相法二氧化硅。中国90%以上的二氧化硅产品是沉淀法二氧化硅。沉淀法二氧化硅价
格优势明显，在国内市场份额占90%以上，广泛用于橡胶、轮胎、制鞋、橡塑制品及硅橡胶
、涂料、化妆品、牙膏、饲料等行业。气相法二氧化硅的分子结构与硅橡胶相似，可做硅橡
胶的浅色补强材料，用以增强硅橡胶制品的抗拉强度，提高弹性模量和伸长率。硅橡胶的下
游主要是建筑和电子电器。
二氧化硅分类（按制造方法）
分类
制造方法及原料
成本因素及用途
价格
价格发展趋势
沉淀法二氧化硅
通常采用硅酸钠、硫酸中和沉淀反应的方法来制备，反应时在液固相中进行
原料成本较低，生产流程易于控制，广泛应用于橡胶、轮胎、制鞋、牙膏、饲料以及油漆、
电池隔板等行业
产品价格便宜
沉淀法二氧化硅产品价格优势明显，在国内市场份额占90%以上
气相法二氧化硅
通常采用四氯化硅、氢气、氧气，通过高温燃烧反应制备，反应时在气固相中进行
制备工艺复杂，产品主要用于硅胶制品、墨粉、油漆等行业
产品价格较高
气相法二氧化硅应用领域不同于沉淀法二氧化硅，国内市场份额在10%以下
数据来源：观研天下整理
二、供给市场分析
1、产能产量整体呈现上升趋势，上市企业开工率处于较高位置
近年来，随着绿色轮胎、硅橡胶等行业快速发展及沉淀法二氧化硅工艺技术不断取得新突破
，再加上国家政策支持，行业整体产能产量及需求量呈现增长态势。根据数据显示，2021
年，我国沉淀法二氧化硅产能产量分别为258.71万吨和181.21万吨。

数据来源：观研天下整理
具体从企业生产规模来看，2021年我国上市企业沉淀法二氧化硅开工率处于较高水平，尤
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其是确成股份及联科科技产能较高。整体来看，2021年我国上市及在申报上市企业沉淀法
二氧化硅产能累计达到74.1万吨，占行业总产能比例约为28.6%，产能利用率为76.4%，处
于较高水平。
2021年我国沉淀法白炭黑已上市及在申报上市企业产能利用率情况
企业
2021年产能（万吨）
2021年产量（万吨）
产能利用率
确成股份
33
25.07
76.0%
联科科技
14.5
12.54
86.5%
吉药控股
6
3.67
61.2%
金能科技
6
1.94
32.3%
黑猫股份
5
3.23
64.7%
远翔新材
5.58
6.13
109.9%
金三江
2.6
2.31
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88.8%
凌玮科技
1.4
1.74
124.2%
总计
74.1
56.6
76.4%
数据来源：观研天下整理
2、市场规模不断扩大，但高端二氧化硅产品仍旧依赖进口
近年来，随着绿色轮胎等下游需求市场良好发展，二氧化硅行业市场规模不断扩大。根据数
据显示，2021年我国二氧化硅行业市场规模达121.93亿元，预计2022年市场规模将达到13
3.48亿元。

数据来源：观研天下整理
但是，我国二氧化硅行业产能主要集中于轮胎、橡胶、鞋材、饲料等低端应用领域，涂料、
油墨、塑料薄膜、催化剂载体等中高端市场应用较低。在进出口市场，目前我国二氧化硅行
业出口量远远大于进口量，但进口均价却超过出口近两倍，这说明以消光剂、吸附剂、开口
剂等高端二氧化硅产品仍然依赖进口，国产替代仍需假以时日，也说明国产企业在该领域存
在较大的市场增长空间。根据数据显示，2021年中国二氧化硅出口数量为612850.02吨，同
比增长18.2%，进口数量为92973.8吨，同比增长21.2%；进口单价在2500美元/吨左右，出
口单价在1050美元/吨左右。

数据来源：观研天下整理
三、需求市场分析
1、二氧化硅产品应用领域广泛，高端应用领域占比较低
根据不同用途、产品平均销售单价进行分类，可分为低端、中端和高端市场。其中，低端市
场主要包括橡胶制品和兽药饲料，我国二氧化硅产能主要集中于此领域范围内，涂料、牙膏
等特种用途的消费量占比约为13%，占比较低。
二氧化硅高低端市场划分
市场级别
层级
产品种类
高端市场
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顶层
催化剂载体
上层
开口剂、防锈颜料
中端市场
中上层
消光剂、吸附剂
中层
口腔护理添加剂
低端市场
中下层
硅橡胶、轮胎添加剂
底层
鞋材、饲料添加剂
数据来源：观研天下整理

数据来源：观研天下整理
2、轮胎行业稳定发展带动二氧化硅市场需求增加
轮胎需求来源于两方面，一是旧车替换需求，对应替换胎市场，二是新车新增需求，对应配
套胎市场，其中全球范围内约70%以上的轮胎需求由汽车保有量创造。一般来说，轿车有5
条配套胎，轮胎寿命2～3年，一般6～8万公里要更换，替换市场受经济周期的影响也远小
于配套和出口市场。目前，我国汽车保有量基数巨大且呈现提升趋势，进而拉动轮胎需求。
根据数据显示，2022年，我国汽车保有量达到3.19亿辆。

数据来源：观研天下整理
在配套市场，其需求受下游汽车生产量影响较大。根据数据显示，2022年我国汽车销量达2
702.1万辆，同比增长3.4%，近几年产量在2700万辆附近震荡，市场韧性较强，配套市场能
够给轮胎带来较为稳定的需求。

数据来源：观研天下整理
2、制鞋业二氧化硅消费量相对稳定，但占比逐年降低
我国是全球第一大制鞋大国、出口大国，同时也是消费大国。随着疫情逐渐开放，我国制鞋
业也加速恢复增长。根据数据显示，2021年我国制鞋行业销售收入为7355.9亿元，较2020
年增长1232.6亿元，鞋类市场规模为4657.0亿元，较2020年增长254.5亿元。而从制鞋业二
氧化硅消费量来看，2016-2020年整体维持在35万吨的规模。虽然绝对消费量相对稳定，但
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由于二氧化硅在其他领域应用需求增加，制鞋用二氧化硅消费比例在逐年下降，从2016年
的33.01%降至2020年的28.67%。

数据来源：观研天下整理（WYD）

观研报告网发布的《中国二氧化硅行业发展趋势分析与投资前景研究报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
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二、中国二氧化硅行业区域市场分布
第二节中国华东地区二氧化硅行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区二氧化硅行业市场分析
（1）华东地区二氧化硅行业市场规模
（2）华南地区二氧化硅行业市场现状
（3）华东地区二氧化硅行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区二氧化硅行业市场分析
（1）华中地区二氧化硅行业市场规模
（2）华中地区二氧化硅行业市场现状
（3）华中地区二氧化硅行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区二氧化硅行业市场分析
（1）华南地区二氧化硅行业市场规模
（2）华南地区二氧化硅行业市场现状
（3）华南地区二氧化硅行业市场规模预测
第五节华北地区二氧化硅行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区二氧化硅行业市场分析
（1）华北地区二氧化硅行业市场规模
（2）华北地区二氧化硅行业市场现状
（3）华北地区二氧化硅行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
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二、东北地区经济环境分析
三、东北地区二氧化硅行业市场分析
（1）东北地区二氧化硅行业市场规模
（2）东北地区二氧化硅行业市场现状
（3）东北地区二氧化硅行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区二氧化硅行业市场分析
（1）西南地区二氧化硅行业市场规模
（2）西南地区二氧化硅行业市场现状
（3）西南地区二氧化硅行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区二氧化硅行业市场分析
（1）西北地区二氧化硅行业市场规模
（2）西北地区二氧化硅行业市场现状
（3）西北地区二氧化硅行业市场规模预测

第十一章 二氧化硅行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优劣势分析
第三节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析
第十节  企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章 2023-2030年中国二氧化硅行业发展前景分析与预测
第一节中国二氧化硅行业未来发展前景分析
一、二氧化硅行业国内投资环境分析
二、中国二氧化硅行业市场机会分析
三、中国二氧化硅行业投资增速预测
第二节中国二氧化硅行业未来发展趋势预测
第三节中国二氧化硅行业规模发展预测
一、中国二氧化硅行业市场规模预测
二、中国二氧化硅行业市场规模增速预测
三、中国二氧化硅行业产值规模预测
四、中国二氧化硅行业产值增速预测
五、中国二氧化硅行业供需情况预测
第四节中国二氧化硅行业盈利走势预测

第十三章 2023-2030年中国二氧化硅行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国二氧化硅行业进入壁垒分析
一、二氧化硅行业资金壁垒分析
二、二氧化硅行业技术壁垒分析
三、二氧化硅行业人才壁垒分析
四、二氧化硅行业品牌壁垒分析
五、二氧化硅行业其他壁垒分析
第二节二氧化硅行业风险分析
一、二氧化硅行业宏观环境风险
二、二氧化硅行业技术风险
三、二氧化硅行业竞争风险
四、二氧化硅行业其他风险
第三节中国二氧化硅行业存在的问题
第四节中国二氧化硅行业解决问题的策略分析
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第十四章 2023-2030年中国二氧化硅行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国二氧化硅行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国二氧化硅行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 二氧化硅行业营销策略分析
一、二氧化硅行业产品策略
二、二氧化硅行业定价策略
三、二氧化硅行业渠道策略
四、二氧化硅行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202303/629057.html
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