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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2009-2010年，随着全球经济发展和人们生活水平的提高，照相器材在总体上主要呈现以

下发展趋势：从全球来说，应人们文化生活不断提升的要求和人们追求休闲化趋势及数字信
息技术带给人们越来越多的方便，照相机已成为人们日常生活中必不可少的一个“家用电器”
，并且照相机与PC或电视机之间将逐渐实现信息互换。目前数码相机已经可以直接与其他
电器链接，传统相机则可通过扫描仪等输入设备进行转化。同时，家电操作日趋简单化，在
家电行业领先世界潮流的日本，最近出现了新的家电“四大件”，已经不是传统意义上的单件
，而是一个系统：一个是信息化的视像音响系统，将电视、电脑、音响、录像、VCD、电话
、照相机等联成一体，并联入网络中，功能多而全。照相机正由传统相机向数码相机发展。
同时传统相机还将在长期内在专业领域具有相当广阔的市场，虽然最终必将会被数码相机完
全取代而进入博物馆，但二者在长期内还将共生共存。无论是传统相机还是数码相机，其价
格将不断下降。数码相机由于目前用户主要是商业用户，民用用户由于价格的限制其市场尚
未完全启动，因此价格下降是不可避免的趋势；传统相机数十年来价格总体上就呈下降趋势
，由于数码相机的冲击，其价格下降将会更快。 

2009及未来5年中国数码相机市场步入平稳发展阶段，2009年销量将超过1200万台，到2
013年，销量将突破1600万台，年均复合增长率9.7%左右。2010年，数码单反相机在冲击1
00万台销量。得益于数码单方相机的价格走低势头和用户对专业级相机市场的强劲需求，未
来数码单方相机市场将在厂商不断提供市场供给和成本降低的基础上，数码单反相机将呈现
快速的增长势头，并有望在2010年销量超过100万台。2009及未来5年中国数码相机市场的
价格跌破将2000元。高清、高像素、时尚将继续成为数码相机市场消费者关注的热点。200
9及未来5年中国数码相机市场竞争格局重新演变。产品结构变动孕育着机遇与挑战，数码相
机市场进入新一轮洗牌阶段。价格与品牌将成为竞争的杀手锏，厂商竞争格局可能发生较大
变化。2009及未来5年中国数码相机区域市场双极发展。区域需求不平衡，数码单反相机市
场继续呈现“强者愈强”的马太效应，消费级数码相机在中小城镇的渗透力进一步增强。2009
及未来5年中国数码相机产品面向两级化发展。未来数码相机产品面向两极化，很多产品越
来越集中在专业市场领域，另外一块越来越多集中在大众市场领域。数码相机用户群体在细
分中进一步分化，消费级用户和专业级用户的需求差异愈加明显。消费级数码相机用户需求
日益多元化和大众化；而技术导向依然是专业级数码相机用户采购的主要特征。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、国家轻工业局、中国光学学会、国内外数百种相关刊物杂志的基础信息以及数
码相机行业专业研究单位等公布和提供的大量数据，对国际国内数码相机行业发展现状、市
场供需情况以及行业未来发展趋势等进行了分析；对数码相机关联行业以及消费者行为做了
深入探讨，重点分析了数码照相机市场的现状与发展趋势，并对数码相机行业优势企业做了
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透彻研究。报告还对我国数码相机目前的竞争格局进行了专项分析。分析明确了其在发展过
程中的优势和劣势，提出了我国数码相机行业现存的一些主要问题。本报告是数码相机生产
企业、科研单位、数码相机零售企业等机构和单位准确了解目前数码相机行业发展动态，把
握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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