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一、报告简介

观研报告网发布的《中国护肤品行业研究及盈利空间研究报告(2014-2018)》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/huazhuang/178923178923.html
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二、报告目录及图表目录

2001年以来，我国每年的化妆品消费额稳定增长，复合增长率高达15.6%，而化妆品
的细分产品又以护肤品为主，其占比为68.1%，未来中国护肤品仍然是化妆品公司的必争之
地。近几年，护肤品市场的集中度有所下降，排名前三的欧莱雅、欧珀莱、玉兰油的市场份
额都在下降，说明这些国外化妆品公司并不是无懈可击，国内化妆品公司有很大的机会去抢
夺市场。

《中国护肤品行业研究及盈利空间研究报告(2014-2018)》旨在为投资者或企业管理者
提供一个关于护肤品产品的投资及其市场前景的深度分析，为投资者和企业管理人传递正确
的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，为护肤品产品市场投资提供
一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益。报告在全面系统分析护肤
品产品市场的基础上，按照专业的投资评估方法，站在第三方角度客观公正地对护肤品产品
的投资进行评价。为企业的投资决策提供了重要的依据。

本报告详述了护肤品产品的行业概况、市场发展现状及护肤品产品市场发展预测（未
来五年市场供需及市场发展趋势），并且在研究护肤品市场竞争、原材料、客户分析的基础
上，对护肤品行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对护肤品产品投资的建议
。

本报告以定量研究为主，定量与定性研究相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规
律和潜在信息，采用统计图表等多种形式将研究结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角
度保证了报告内容的系统性和完整性，为企业的发展和对护肤品的投资提供了决策依据。
报告目录：
第一章 护肤品行业基本情况
1.1 护肤品的类型及作用
1.2 护肤品的历史沿革
1.3 美白护肤品简介
1.4 控油护肤品的成分
1.5 各种护肤品的理化指标
第二章 2013年全球护肤品行业发展现状分析
2.1 全球护肤品市场综合分析
2.1.1 总体发展状况
2.1.2 市场综述
2.1.3 有机护肤品市场迅速增长
2.1.4 茶护肤品市场兴起
2.1.5 驱动市场发展的因素
2.2 欧洲
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2.2.1 欧洲面部护肤品市场发展概况
2.2.2 西欧男士护肤品市场发展状况
2.2.3 德国男士美容护肤品需求迅速增长
2.2.4 奥地利美容护肤产品受市场青睐
2.3 美国
2.3.1 美国护肤品的特征
2.3.2 美国面部护肤品市场情况分析
2.3.3 日系护肤品在美市场发展状况
2.4 日本
2.4.1 日本护肤品市场发展现状
2.4.2 日本中老年护肤品消费群体发展动向
2.4.3 日本男性护肤品市场前景预测
第三章2013年中国护肤品行业发展环境分析
3.1 经济环境及其影响
3.1.1 国际经济形势
3.1.2 国内经济环境
3.2 产业政策对行业的影响
3.2.1 行业相关政策汇总
3.2.2 行业重点政策和重大事件分析
3.2.3 政策未来发展趋势
3.3 行业社会环境分析
第四章2013年中国护肤品行业产业链分析
4.1 产业链介绍
4.1.1 护肤品行业产业链简介
4.1.2 护肤品行业产业链特征分析
4.2 上游行业运行及对行业的影响
4.2.1 包装行业
4.2.1.1 现代护肤品包装业分析
4.2.1.2 护肤品包装玻璃材质仍占主流
4.2.1.3 儿童护肤品包装的卡通热潮分析
4.2.1.4 护肤品包装未来发展趋势
4.2.2 香精香料行业
4.2.3 上游行业对护肤品行业的影响
4.3 下游美容行业分析及其对护肤品行业的影响
第五章2013年中国护肤品行业发展现状分析
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5.1 中国护肤品行业发展综述
5.1.1 行业发展概况
5.1.2 品牌发展阶段
5.1.3 市场发展状况
5.1.4 2011-2013年中国护肤品市场运行分析
5.1.5 高档市场发展迅猛
5.1.6 足部护理产品成市场消费亮点
5.1.7 企业产品定位分析
5.2 护肤品市场竞争分析
5.2.1 中国护肤品市场竞争现状
5.2.2 我国护肤品市场的渠道竞争分析
5.2.3 男士高端护肤品市场竞争加剧
5.2.4 护肤品市场竞争的突破点
第六章2013年中国护肤品细分市场发展分析——按类型划分
6.1 洗面奶
6.1.1 洗面奶基本概述
6.1.2 我国洗面奶的零售渠道
6.1.3 男士洗面奶渐受市场青睐
6.2 洗手液
6.2.1 中国洗手液市场发展概述
6.2.2 中国洗手液市场格局分析
6.2.3 洗手液的价格及市场定位
6.2.4 开发洗手液市场的策略
6.3 香皂
6.3.1 中国香皂产品的分类
6.3.2 我国香皂市场的典型特点分析
6.3.3 “非皂性”香皂发展态势良好
6.3.4 香皂市场迎来特色化经营时代
6.4 沐浴露
6.4.1 中国沐浴露市场发展概况
6.4.2 沐浴露市场竞争分析
6.4.3 中国沐浴露市场需求增长迅速
6.4.4 中国沐浴露市场发展前景预测
6.5 面膜
6.5.1 面膜产品形态概述
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6.5.2 面膜消费者形态分析
6.5.3 中国面膜市场的竞争态势
6.5.4 面膜市场的竞争策略
第七章2013年中国护肤品细分市场分析——按消费群体划分
7.1 男性护肤品
7.1.1 男性护肤品消费的发展回顾
7.1.2 中国男性护肤品市场现状分析
7.1.3 我国男士化妆品市场发展趋热
7.1.4 我国男士护肤品市场格局分析
7.1.5 男性护肤品市场的消费需求
7.1.6 男性护肤品的产品特性及品牌定位
7.2 儿童护肤品
7.2.1 儿童护肤品市场发展状况
7.2.2 儿童护肤品市场的消费特征
7.2.3 儿童护肤品市场竞争状况分析
7.2.4 外资儿童护肤品牌积极进军中国市场
7.2.5 竞争态势下国产儿童护肤品牌的崛起
7.2.6 我国儿童护肤品专门标准缺失
7.2.7 儿童护肤品未来发展方向
7.3 中老年人护肤品
7.3.1 抗衰老化妆品受中老年女性消费群体青睐
7.3.2 中国中老年护肤品市场有待发展
7.3.3 中国自有品牌老年护肤品上市
7.3.4 我国老年人专用护肤品需求潜力分析
7.4 其他人群护肤品
7.4.1 国内五大城市女性防晒消费状况
7.4.2 女大学生护肤品消费特点
7.4.3 高校学生护肤品的消费形态
第八章 护肤品细分市场发展分析——按功能划分
8.1 美白护肤品市场
8.1.1 美白护肤品的成分
8.1.2 美白护肤品市场的发展特征
8.1.3 美白护肤品市场品牌格局分析
8.1.4 国内美白护肤产品的消费需求分析
8.1.5 美白护肤产品的研究状况
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8.2 祛斑护肤品市场
8.2.1 祛斑护肤品的主要特点
8.2.2 影响祛斑护肤品消费者购买的因素
8.2.3 中医美白祛斑产品市场发展态势分析
8.2.4 祛斑护肤品市场面临的困境
8.3 防晒护肤品市场
8.3.1 中国防晒护肤品的历史沿革
8.3.2 我国防晒护肤产品全线升级
8.3.3 我国引导防晒类护肤品消费
8.3.4 防晒护肤品零售终端市场的特点
8.3.5 防晒护肤品未来发展趋势
第九章 护肤品行业重点企业分析
9.1 美国雅芳
9.1.1 公司简介
9.1.2 2012-2013年公司经营状况
9.2 美国宝洁
9.2.1 公司简介
9.2.2 2012-2013年公司经营状况
9.3 美国安利
9.3.1 公司简介
9.3.2 2012-2013年公司经营状况
9.4 美国雅诗兰黛
9.4.1 公司简介
9.4.2 2012-2013年公司经营状况
9.5 美国玫琳凯
9.5.1 公司简介
9.5.2 2012-2013年公司经营状况
9.6 法国欧莱雅
9.6.1 公司简介
9.6.2 2012-2013年公司经营状况
9.7 英国联合利华
9.7.1 公司简介
9.7.2 2012-2013年公司经营状况
9.8 日本资生堂
9.8.1 公司简介
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9.8.2 2012-2013年公司经营状况
9.9 美国强生
9.9.1 公司简介
9.9.2 2012-2013年公司经营状况
9.10 索芙特股份有限公司
9.10.1 公司简介
9.10.2 2012-2013年公司经营状况
9.10.2.1 财务指标分析
9.10.2.2 偿债能力分析
9.10.2.3 盈利能力分析
9.10.2.4 营运能力分析
9.10.2.5 成长能力分析
9.10.3 公司发展战略规划
9.11 上海家化联合股份有限公司
9.11.1 公司简介
9.11.2 2012-2013年公司经营状况
9.11.2.1 财务指标分析
9.11.2.2 偿债能力分析
9.11.2.3 盈利能力分析
9.11.2.4 营运能力分析
9.11.2.5 成长能力分析
9.11.3公司发展战略规划
9.12 美即控股
9.12.1 公司简介
9.12.2 2012-2013年公司经营状况
9.12.2.1 财务指标分析
9.12.2.2 偿债能力分析
9.12.2.3 盈利能力分析
9.12.2.4 营运能力分析
9.12.2.5 成长能力分析
9.12.3公司发展战略规划
9.13 相宜本草
9.13.1 公司简介
9.13.2 发展状况
9.13.3 未来发展思路
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第十章 2013年中国护肤品行业投资分析
10.1 护肤品行业投资价值分析
10.1.1 政策扶持力度
10.1.2 技术成熟度
10.1.3 社会综合成本
10.1.4 进入门槛
10.1.5 潜在市场空间
10.2 护肤品行业投融资分析
10.2.1 行业固定资产投资状况
10.2.2 行业外资进入状况
10.2.3 行业并购重组分析
10.3 护肤品行业投资机会分析
10.4 护肤品行业投资风险分析
10.4.1 经济环境风险
10.4.2 政策环境风险
10.4.3 市场环境风险
10.4.4 其他风险
第十一章2014-2018年中国护肤品行业发展趋势及前景
11.1 2014-2018年中国护肤品行业预测分析
11.2 2014-2018年中国护肤品市场发展方向
11.3 2014-2018年中国护肤品细分市场潜力分析
11.4 花朵美容护肤品有望成为市场发展新热点
11.5 医药处方护肤品发展前景预测
图表目录：（部分）
图表：2001-2012年我国化妆品市场规模及增速
图表：我国市场化妆品按价位细分情况
图表：我国化妆品消费者细分情况
图表：我国护肤品市场集中度下降
图表：我国护肤品市场份额（%）情况
图表：近年来我国化妆品广告投放额增幅较大
图表：我国化妆品渠道销售占比变化
图表：我国化妆品各销售渠道情况比较
图表：我国美容沙龙（SPA）品牌分类
图表：2011年1-12月中国化妆品制造行业全部企业数据分析
图表：2012年中国化妆品制造行业全部企业数据分析
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图表：2013年中国化妆品制造行业全部企业数据分析
图表：2011年1-12月中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析
图表：2012年1-12月中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析
图表：2013年1-12月中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析
图表：2011年1-12月中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析
图表：2012年1-12月中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析
图表：2013年1-12月中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析
图表：分地区投资相邻两月累计同比增速
图表：2012-2013年10月固定资产投资（不含农户）同比增速
图表：2012-2013年10月固定资产投资到位资金同比增速
图表：2013年1-10月份固定资产投资（不含农户）主要数据
图表：2012年10月-2013年10月全国居民消费价格涨跌幅
图表：2012年10月-2013年10月鲜菜与鲜果价格变动情况
图表：2013年10月份居民消费价格分类别同比涨跌幅
图表：2013年10月份居民消费价格分类别环比涨跌幅
图表：2013年10月居民消费价格主要数据
图表：2012年10月-2013年10月规模以上工业增加值同比增长速度
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