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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国结婚戒指行业市场发展趋势及投资机会分析报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
     结婚戒指起源于古埃及。当时订婚和结婚戒指同属于契约的一部分。  
结婚戒指戴在新娘的无名指上，表示新娘对丈夫的忠诚与顺从。古埃及曾一度出现戒指热。
 
订婚戒指和结婚戒指是不同的，订婚戒指是男方送给女朋友的戒指，用来确定你们准备结婚
的意愿；结婚戒指是指男女双方一起佩戴的戒指，用来表示婚姻关系的确定。男女双方结婚
时因为炙热的爱情使他们愿意永远厮守在一起，而非其他非物质的因素，订婚戒指和结婚戒
指可以表达你的感情，但不是爱情只能用订婚戒指和结婚戒指表达。 
现代流行在婚礼上互换戒指。婚前戴右手无名指，婚后戴左手无名指，意为左手连心，可以
心心相印。 
在西方，有一个很重要的结婚礼俗，即：举行婚礼前，新娘要随新郎去珠宝首饰店购买结婚
戒指。由于结婚戒指是由新娘配戴，且要时时戴，天天戴，年年戴，说不定要戴一辈子，因
此，应由新娘自己选择所喜爱的戒指。纯黄金或白金戒指可以说是最佳选择。如果新娘想送
一枚结婚戒指给新郎的话，则须选择稍大一些的纯金戒指，且与自己的戒指相配。当然新郎
结婚戒指则应以新娘买得起为前提。新娘结婚戒指上可刻上新郎选择的一句美好的祝辞。过
去流行戴宽大的戒指，上面可刻上25个字母左右的名言和新娘姓名的首字母。现在讲究精美
的戒指，只需刻上姓名首字母和日期即可。不过，设计精美的手工戒指也颇为流行。若由新
郎新娘自己设计的结婚戒指，可能比最昂贵的钻石戒指更具魅力和更有意义。务必要记住，
男女结婚戒指均应戴在左手无名指上。

除西方民族外，世界许多其他的民族现在也流行佩戴结婚戒指。在日本人的结婚仪式上，
新娘新郎交换结婚戒指已经成了必不可少的礼节。日本人很讲究戒指的佩戴，订婚戒指须戴
右手无名指，而结婚戒指须戴左手无名指，认为左手连心，夫妻会心心相印。日本人还很重
视对结婚戒指的宝石选择，如果要购买镶嵌有玉石的戒指，需像欧美人一样根据对方生辰月
份去选择。欧美不少夫妇结婚也会使用彩色宝石，其实红蓝宝石使用的最为广泛，红色代表
对生活永恒的激情，蓝宝石则是对爱情忠贞不渝的象征。
目录
第一章 中国结婚戒指行业概述及发展环境分析
第一节 结婚戒指市场特征
一、行业定义
二、行业特征
1、行业消费特征
2、行业产品结构特征
3、行业原材料供给特征



观研报告网 www.chinabaogao.com

4、行业产业集中度特征
第二节 国内宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2010年中国宏观经济发展预测分析
第三节 政策环境分析
一、国家宏观调控政策分析
二、结婚戒指行业相关政策分析
第四节 结婚戒指行业发展的“波特五力模型”分析
一、行业内竞争
二、买方侃价能力
三、卖方侃价能力
四、进入威胁
五、替代威胁
第二章 中国结婚戒指行业产业链状况分析
第一节 上游产业发展状况分析
第二节 下游产业发展状况分析
第三节 关联产业发展状况分析
第三章 中国结婚戒指市场规模分析
第一节 2006-2010年1-6月中国结婚戒指市场规模分析
第二节2009年我国结婚戒指区域结构分析
第三节 中国结婚戒指区域市场规模分析
一、2006-2010年1-6月东北地区市场规模分析
二、2006-2010年1-6月华北地区市场规模分析
三、2006-2010年1-6月华东地区市场规模分析
四、2006-2010年1-6月华中地区市场规模分析
五、2006-2010年1-6月华南地区市场规模分析
六、2006-2010年1-6月西部地区市场规模分析
第四章 中国结婚戒指国内市场综述
第一节 中国结婚戒指产品产量分析及预测
一、结婚戒指产业总体产能规模
二、结婚戒指生产区域分布
三、2006-2010年1-6月产量
四、2006-2010年1-6月消费情况
第二节 中国结婚戒指市场需求分析及预测



观研报告网 www.chinabaogao.com

一、中国结婚戒指需求特点
二、主要地域分布
第三节 2010-2015年中国结婚戒指供需平衡预测（回归预测模型）
第四节 中国结婚戒指价格趋势分析
一、中国结婚戒指2006-2009年价格趋势
二、中国结婚戒指当前市场价格及分析
三、影响结婚戒指价格因素分析
四、2010-2015年中国结婚戒指价格走势预测（回归预测模型）
第五章 全国结婚戒指行业财务状况分析
第一节 2009年结婚戒指行业规模分析
一、2009年结婚戒指行业总资产对比分析
二、2009年结婚戒指行业企业单位数对比分析
三、2009年结婚戒指行业从业人员平均人数对比分析
第二节 2009年结婚戒指行业经济效益分析
一、2009年结婚戒指行业产值利税率对比分析
二、2009年结婚戒指行业资金利润率对比分析
三、2009年结婚戒指行业成本费用利润率对比分析
第三节 2009年结婚戒指行业效率分析
一、2009年结婚戒指行业资产负债率对比分析
二、2009年结婚戒指行业流动资产周转次数对比分析
第四节 2009年结婚戒指行业结构分析
一、2009年结婚戒指行业地区结构分析
二、2009年结婚戒指行业所有制结构分析
三、2009年结婚戒指行业不同规模企业结构分析
第五节 2009年结婚戒指行业不同规模企业财务状况分析
一、2009年结婚戒指行业不同规模企业人均指标分析
二、2009年结婚戒指行业不同规模企业盈利能力分析
三、2009年结婚戒指行业不同规模企业营运能力分析
四、2009年结婚戒指行业不同规模企业偿债能力分析
第六章 国内外结婚戒指重点企业分析
此章可根据客户要求选择目标企业及调查内容
第一节 重点企业1
一、公司概况
二、企业财务数据分析
(1)、企业资产负债分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

(2)、企业收入及利润分析
三、发展战略
第二节 重点企业2
一、公司概况
二、企业财务数据分析
(1)、企业资产负债分析
(2)、企业收入及利润分析
三、发展战略
第三节 重点企业3
一、公司概况
二、企业财务数据分析
(1)、企业资产负债分析
(2)、企业收入及利润分析
三、发展战略
第四节 重点企业4
一、公司概况
二、企业财务数据分析
(1)、企业资产负债分析
(2)、企业收入及利润分析
三、发展战略
第五节 重点企业5
一、公司概况
二、企业财务数据分析
(1)、企业资产负债分析
(2)、企业收入及利润分析
三、发展战略
第七章 中国结婚戒指行业发展预测
第一节 2010-2015年我国结婚戒指行业产量预测
第二节 2010-2015年我国结婚戒指行业消费量预测
第三节 2010-2015年我国结婚戒指行业产值预测
第四节 2010-2015年我国结婚戒指行业销售收入预测
第八章 结婚戒指行业投资前景与投资策略分析
第一节 行业SWOT模型分析
一、优势分析
二、劣势分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、机会分析
四、风险分析
第二节 结婚戒指行业发展的PEST分析
一、政治和法律环境分析
二、经济发展环境分析
三、社会、文化与自然环境分析
四、技术发展环境分析
第三节结婚戒指行业投资价值分析
一、结婚戒指行业发展前景分析
二、结婚戒指行业盈利能力预测
三、投资机会分析
第四节结婚戒指行业投资风险分析
一、政策风险
二、竞争风险
三、经营风险
四、其他风险
第五节结婚戒指行业投资策略分析
一、重点投资品种分析
二、重点投资地区分析
第九章 业内专家对中国结婚戒指行业总结及企业重点客户管理建议
第一节 结婚戒指行业企业问题总结
第二节 结婚戒指企业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略
第三节 结婚戒指市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
部分图表目录
图表2005-2009年国内生产总值
图表2005-2009年居民消费价格涨跌幅度
图表2009年居民消费价格比上年涨跌幅度（%）



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表2005-2009年年末国家外汇储备
图表2005-2009年财政收入
图表2005-2009年全社会固定资产投资
图表2009年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）
图表2009年固定资产投资新增主要生产能力
图表2009 年中国人口数及其构成 单位：万人 -
图表1996-2009年我国人口数量变化（亿人）
图表2009年我国人口年龄结构分析图
图表2009年我国结婚戒指行业职工学历结构图
图表2009年我国结婚戒指行业管理人员学历结构图
图表2006-2010年1-6月中国结婚戒指市场规模变化
图表2006-2010年1-6月中国结婚戒指市场规模变化图
图表2009年中国结婚戒指市场销售收入区域分布图
图表2006-2010年1-6月东北地区结婚戒指市场规模变化
图表2006-2010年1-6月东北地区结婚戒指市场规模变化图
图表2006-2010年1-6月华北地区结婚戒指市场规模变化
图表 2006-2010年1-6月华北地区结婚戒指市场规模变化图
图表2006-2010年1-6月华东地区结婚戒指市场规模变化
图表2006-2010年1-6月华东地区结婚戒指市场规模变化图
图表 2006-2010年1-6月华中地区结婚戒指市场规模变化
图表2006-2010年1-6月华中地区结婚戒指市场规模变化图
图表2006-2010年1-6月华南地区结婚戒指市场规模变化
图表 2006-2010年1-6月华南地区结婚戒指市场规模变化图
图表2006-2010年1-6月西部地区结婚戒指市场规模变化
图表2006-2010年1-6月西部地区结婚戒指市场规模变化图
图表 2010-2015年中国结婚戒指市场规模变化表
图表2010-2015年中国结婚戒指市场规模变化图
图表2006-2010年1-6月我国结婚戒指产量比较分析
图表2006-2010年1-6月我国结婚戒指产量及增长率变化图
图表2006-2010年1-6月我国结婚戒指消费量比较分析
图表2006-2010年1-6月我国结婚戒指消费量及增长率变化图
图表2009年不同收入水平的消费者偏好分析
图表2009年结婚戒指消费区域分布比率图
图表2009年消费者对结婚戒指产品的品牌满意度调查
图表 中国结婚戒指消费者对其价格的敏感度分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表 2009年我国结婚戒指市场集中度分析
图表2009年结婚戒指行业领导企业的市场占有率
图表2010-2015年我国结婚戒指产值预测表
图表2010-2015年我国结婚戒指产值预测图
图表 2010-2015年我国结婚戒指销售收入预测表
图表 2010-2015年我国结婚戒指销售收入预测图
图表2010-2015年我国结婚戒指总资产预测表
图表 2010-2015年我国结婚戒指总资产预测图
图表我国结婚戒指行业SWOT分析
图表2009年我国结婚戒指行业盈利能力情况
图表 2009年我国结婚戒指行业偿债能力情况
图表2009年我国结婚戒指行业发展能力情况

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/shoushi/8889388893.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

