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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国广告业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2887328873.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【英文两版】 17000元→内容简介北京奥运
会将使2008年全球广告市场增长6.7%，达到4856亿美元；还将使中国广告市场增长24%，
达到420亿美元；而欧洲和美国将分别下降3.7%和3.5%；其它地区将会增长11.8%；受信贷
危机的冲击，欧美市场经济放缓，也影响了广告市场的增长。而中国由于北京奥运的召开，
2010年将成为推动全球广告市场增长的第二大贡献者，13亿人口的亚洲巨人，在其家庭消
费和近2.75亿网民的支持下继续开拓着广告市场。信息数字化和新兴四国已成为该市场持久
增长的动力。至2010年以中国为首的新兴国家，俄罗斯、巴西和印度将在全球广告市场份
额的增长中占62%。2008年中国广告经营总收入有望超过5000亿元。中国传媒经济的重要
指标之一广告业已经成为一个成熟的行业，传媒产业已蔚为大观。2008年前三季度中国内
地广告市场投放总额达到2604亿元人民币，较去年同期增长13%。但与2008年首季度17%
的增幅相比，广告市场整体增长呈放缓趋势。全球金融风暴和经济潜在性衰退将稀释一部分
广告增长前景。在各媒体投放方面，2008年前三季度电视媒体和平面媒体的广告投放均明
显增加。电视媒体总投放达2063亿元人民币，较去年同期提升14个百分点。平面媒体的广
告投放强力反弹，其中报纸广告(385亿元人民币)同比增幅达20%。电台媒体2008年的“吸金
”能力大幅下降，广告投放仅增长3%。传统户外媒体则受到宏观面整治的影响而加速下滑，
下滑幅度高达20%。全球广告市场正面临着重大的挑战，消费开支显著下降，金融危机似乎
击中了地球的每个角落，虽然近段时间的金融危机给全球广告行业带来了较大影响，但得益
于中国经济的稳定发展，中国广告行业受到的影响并不大，350亿美元的广告市场成为全球
的一个新亮点，2009年对于中国广告行业而言将是暖冬。CCTV11月18日举行2009年黄金
资源广告招标会，招标总额达到92.5627亿元，这一数字较2008年的80.2861亿增长了12.27
66亿，增幅为15.29%。在大家都在观望中国2009年广告市场的走势的时候，央视黄金招标
结果无疑为中国经济以及消费市场带来了信心，对于一个品牌来说，如何在危机中把握机会
，就成为了一项新的课题，而对于更多的传媒企业和广告代理公司来说，分析广告主的动向
将更加有助于及时调整策略。本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广
告业协会、央视媒介资讯、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国广告
产业的基本概况、发展环境、重点广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重
点研究了广告产业发展趋势、细分市场和投资前景等。本报告是广告公司、影视企业、代理
公司、投资机构等单位准确了解目前广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的
决策参考。目 录CONTENTS第一部分 行业发展现状第一章 媒体广告行业概述 1第一节
广告行业概述 1一、广告的定义 1二、广告的分类 2三、我国广告行业结构
4四、广告的发展历程 6第二节 广告的创作 7一、广告语言的创新手法
7二、意识形态广告的视觉美学 10三、现代广告与传统民族文化的融合 14四、广告的创意
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18第二章 全球广告行业发展分析 23第一节 全球广告市场分析
23一、全球广告市场格局分析 23二、2008年戛纳广告节 的开展情况
25三、2008年全球广告支出情况分析 26四、2008年全球互联网广告开支额
26五、2008年经济风暴对广告行业的冲击 27六、2008-2010年中国对全球广告市场的贡献
28第二节 美国广告市场分析 29一、2008年美国广告主营销方式的选择
29二、2008年经济对美国广告行业的影响 29三、2008年美国广告行业开支情况分析
30四、2008年全年美国广告行业开支预测 32五、2008年广告主投放网络广告的情况
33六、2012年美国广告市场份额情况预测 34第三节 其他广告市场分析
35一、2008年英国广告市场分析 35二、2008年法国广告市场分析
36三、2008年日本广告市场分析 37第三章 我国广告行业发展分析 38第一节
我国广告市场发展分析 38一、2007-2008年中国广告发展现状
38二、2008年内地广告市场规模分析 38三、2008年中国广告市场价值分析
39四、2008年中国广告市场的投放额 40五、2008年广告行业人才供求情况
41六、2008-2009年广告市场面临的挑战 45第二节 我国广告市场规范情况
45一、2008年中国查处广告违法案件情况 45二、2008年广告业存在的主要问题探讨
46三、2008年中国广告行业新的自律规则 47四、2008年广告行业结盟维护创意版权
48第二部分 细分市场分析第四章 报刊杂志广告市场分析 51第一节 报刊杂志广告市场分析
51一、2007年中国报刊杂志广告市场分析 51二、2008年大陆报刊杂志广告市场分析
56三、2008年下半年报纸广告的发展分析 58第二节 制约报纸广告发展的因素分析
59一、收益与研发分析 59二、印刷的质量分析 61三、经营与业务分析 62第三节
报刊杂志广告发展策略分析 64一、2008-2009年影响报业广告走势的变量
64二、国内报纸广告的创新策略分析 72三、提高杂志发行量的策略分析
74四、报业广告经营模式和增长方式研究 78五、ｅ时代都市报广告的经营策略分析
82第五章 电视广告市场分析 87第一节 电视广告市场发展分析
87一、2008年中国电视广告市场规模分析 87二、2008年公交移动电视广告投放比例
87三、2008-2009年中国电视广告市场投放额
90四、2008-2009年地铁移动电视广告市场分析 92第二节 CCTV2009年广告招标分析
94一、CCTV2009年广告招标总额增长情况
94二、从CCTV黄金资源招标看2009年中国广告市场
94三、CCTV招标与2009年网络广告市场预测 96第六章 广播广告市场分析 99第一节
广播广告市场发展分析 99一、广播广告的优劣势分析 99二、我国广播广告市场发展概况
103三、我国交通广播广告市场创收情况 105四、乡村广播广告市场的发展前景 106第二节
广播广告的经营特征分析 110一、广播广告发展现状 110二、多元化的经营格局
110三、频率制的发展分析 115四、新语境下发展分析 115第七章 户外广告市场分析
119第一节 户外广告市场现状分析 119一、2008年户外广告市场格局分析
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119二、2008年户外液晶广告行业分析 120三、2008年户外电子屏广告的收入 121第二节
户外广告市场空间分析 122一、2008年中国户外广告市场规模
122二、2008年高校户外广告市场规模 123三、户外广告位使用权拍卖趋势分析 126第八章
网络广告市场分析 129第一节 网络广告发展现状分析 129一、当今互联网广告现状分析
129二、2007年中国网络广告发展情况 131第二节 2008年10月中国网络广告市场回顾
135一、整体花费情况分析 135二、各业广告投放情况 138三、广告主的竞争情况
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143一、2008年四大门户网站广告收入情况 143二、2008年首届中国网络广告行业大会
144三、2008年中国网络广告市场规模情况 145四、2008年中国网络展示广告市场价值
146五、2008年奥运赞助商网络广告的投放 146六、2008年房地产行业网络广告的投放
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