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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国食品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2883228832.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 我国是一个拥有13亿人口的消费大国，随着经济全球化和科技经济一体化进程的
加快，食品工业国际交流和合作日益广泛和深入，传统食品工业的发展面临着新的机遇与挑
战。2005年全国规模以上食品企业累计完成工业总产值20344.83亿元，占全国工业份额8.1
5%，比上年同期增长26.85%；食品企业完成工业增加值达6299.95亿元，比上年同期增长1
8.08%，增速高出全国工业平均水平1.64个百分点，占全国工业经济份额9.48%。同时，全
行业完成销售收入19899.94亿元，比上年增长26.78%，产品销售率98.55%，产销衔接良好
；全行业实现利税总额3365.26亿元，占全国工业13.29%，其中实现利润1234.68亿元，比
上年同期增长三成。根据最新统计，2006年中国食品工业继续保持良好的发展势头，为食
品工业在“十一五”开局之年的发展奠定了良好的基础。为加快转变经济增长方式，推进产业
结构调整和优化升级，实现可持续发展和构建和谐社会，中央根据我国经济和社会发展的实
际情况，把扩大内需、增加消费放在“十一五”宏观调控政策措施的突出位置。国家“十一五”
发展规划对轻工行业的发展以及对扩大内需、增加消费、开拓农村市场、增加城乡居民收入
的重视和相关政策的实施，标志着轻工行业，包括食品工业面临新的巨大的发展机遇。200
6-2007年肉和肉制品供应将稳步增长，鲜牛、羊肉消费量增加，质量、卫生、安全成为影响
肉和肉制品消费的重要因素。随着“禽流感”、“疯牛脖、“口蹄疫”等全球性疫情得到控制，人
们对肉制品消费信心增加，猪、牛、羊和禽类的消费量将逐渐上升；由于生活节奏加快和生
活习惯变化，市场对肉制品需求旺盛，肉制品企业采用先进工艺技术和优良设备，加大优质
营养高档肉制品生产的动力显著增强，肉制品的品种、花色、质量和风味更为全面和丰富。
乳品工业产品竞争依然剧烈；“啤酒收购大战”的烽烟，将在奶业重演；饮料酒制造业将呈现
较为强劲的发展趋势；调味品系列化和高档化趋势明显，由于食糖价格高涨，以食糖为原料
的食品企业在工艺技术上着力转化以淀粉糖替代食糖，以减轻成本压力，淀粉糖生产企业面
临有利发展时机，同时，对促进玉米等农产品的加工转化极为有利；糖果产量预计有小幅增
长，中高档产品比率继续提高，特别是巧克力，仍将大幅增加，由于市场准入制度的实施，
生产企业总数将有所减少，致使生产更趋集中。 为了迅速提高我国加入WTO环境下，食品
工业的国际竞争力，食品工业将完成从“农业延伸型”，到“需求拉动型”转变，走国际化、市
场化、产业化发展之路，在不断提升技术含量和附加值的基础上，运用绿色、安全和高新技
术加快对传统食品的调整改造，促进产品向时尚化、民族化、功能化，天然化及多层次、多
功能方向发展。 本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、国家食品
安全局、中国食品工业协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报纸杂
志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内食品行业市场发展状况进行了深入的
比较分析，在总结我国食品工业发展历程的基础上，结合新时期的各方面的影响因素，对我
国食品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。重点剖析了我国食品行业各主要细分
市场的发展状况、竞争格局、发展趋势以及在WTO背景下如何把握机遇和克服挑战。报告
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数据详实、分析客观、结构合理、条理清楚，从宏观着眼、以微观入手，揭示了我国食品行
业新的发展机遇以及面对当前问题的可操作性解决方案。报告还对国家相关政策进行了介绍
和政策趋向判研，是食品生产企业、科研单位、商业企业等单位准确了解目前中国食品行业
发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分
行业发展概况第一章 行业定义及投资特性 1第一节 食品行业定义及特点
1一、食品行业的定义 1二、现代食品的分类 1三、食品行业的特点 5第二节
行业投资特性分析 6第二章 国际食品行业发展现状分析 10第一节
国际食品行业发展现状分析 10一、国际食品行业发展现状
10二、世界食品工业的需求与变化 13三、国际有机食品现状与前景分析
14四、国际食品包装现状 18五、国际食品标准的现状与展望 21第二节
主要国家食品行业现状及发展趋势分析 24一、瑞士食品工业概况
24二、意大利食品工业和市场概况 28三、美国食品行业概况 33四、日本食品市场
38五、瑞典食品工业及食品市场 46第三节 世界食品工业的发展趋势 51第四节
国际食品添加剂发展现状与趋势 56第三章 中国食品行业现状分析 58第一节
食品行业发展概况 58一、食品产业的发展阶段 58二、食品企业发展中面临的问题
60第二节 2005/2006年中国食品行业运行状况
72一、市场繁荣，供需平衡，主要食品产销量快速提高 72二、食品工业经济效益有效改善
73三、行业集中度提高 97四、全国分区域食品工业发展概况
118五、食品工业重点行业发展各具特色 119六、食品工业固定资产投资活跃
123七、食品进出口贸易持续增长 123第三节 食品工业经济运行的特点
124一、2005年度食品工业经济运行特点 124二、2006年食品工业发展呈现五大特点
127第四节 食品市场分析 129一、2005年我国食品市场主要特点
129二、食品行业“国内市场、国际竞争” 131第二部分 市场现状分析第四章
中国食品行业主要产品市场分析 137第一节 中国食品行业植物油市场分析
137一、市场发展概述 137二、我国植物油市场供需分析 139三、植物油价格未来走势
149第二节 中国食品行业方便食品市场分析 151一、方便食品行业概况
151二、中国方便面行业现状及发展趋势 159三、冷冻方便食品市场分析 163第三节
中国食品行业粮食市场分析 164一、市场发展概况 164二、市场发展预测 166第四节
中国食品行业肉制品市场分析 170一、行业综述 170二、肉类市场竞争
178三、行业发展趋势 187第五节 中国食品行业含糖副食品市场分析 191一、食糖市场情况
195二、饮料市场情况 196三、乳品市场情况 216四、调味品市场情况
216五、罐头市场情况 217六、含糖饮料等副食品市场发展趋势 221第六节
中国食品行业焙烤食品市场分析 223一、市场发展概况 223二、饼干市场分析
225三、面包、糕点市场分析 227四、焙烤食品行业发展趋势 237第七节
中国食品行业休闲食品市场分析 239第五章 食品行业经济环境分析 243第一节
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宏观经济运行 243第二节 食品行业环境分析 245一、食品产业PEST分析
245二、人民币升值对食品产业的影响 250三、“食品政治”在中国的延伸 254第三节
相关农产品价格分析 258第四节 食品物流现状分析 264第六章
中国食品行业添加剂市场分析 268第一节 中国食品行业添加剂市场分析 268一、行业综述
268二、行业发展瓶颈 272三、发展趋势 274第二节 食品添加剂行业面临的挑战 275第七章
中国食品行业进出口分析 279第一节 我国食品进出口现状
279一、2005年我国食品出口的主要特点 279二、2005年我国食品进口的主要特征
280三、2006年我国食品进出口的基本情况281第二节我国食品行业出口的问题与制约因素
282一、当前我国食品出口面临的主要问题 282二、制约我国食品出口的因素 284第八章
中国食品行业市场营销状况分析 287第一节 中国食品行业营销上存在的问题分析
287一、企业营销观念的落后 287二、企业对整体产品概念理解模糊
288三、企业品牌意识淡薄 288四、企业患有市场营销近视症
289五、销售渠道的网络不健全 289六、不注重市场细分和目标市场 290第二节
中国食品行业营销策略分析 291一、产品营销策略 291二、广告策略分析
296三、农副食品加工业平面广告投放分析 298第九章 我国食品安全现状分析与对策
304第一节 食品安全现状 304第二节 加强我国食品安全管理的基本对策 311第三部分
竞争格局分析第十章 中国食品行业竞争状况分析 317第一节 食品行业整体竞争态势
317第二节 中国食品行业主要产品市场竞争分析 322一、植物油市场竞争分析
322二、方便食品市场竞争分析 326三、休闲食品市场竞争分析
330四、肉制品市场竞争分析 331五、糖果市场竞争分析 333六、焙烤食品市场竞争分析
334第三节 中国食品行业竞争趋势分析 336一、包装竞争 336二、品牌竞争 337第十一章
中国市场食品行业主要企业分析 338第一节 跨国公司分析
338一、跨国公司在中国投资的历史状况及投资经营特点 338二、主要投资行业及分析
340三、主要投资公司及经营状况 344四、发展趋势 346第二节
河南双汇投资发展股份有限公司 347一、企业基本状况 347二、财务分析
349三、双汇前景分析 352第三节 北京汇源饮料食品集团有限公司 354一、企业基本状况
354二、公司经营情况 355三、公司发展战略与竞争态势 356第四节 蒙牛集团
357一、企业基本状况 357二、发展战略分析 361三、蒙牛信息化分析 363第五节
中国粮油食品进出口（集团）公司 369一、企业基本状况 369二、公司新动态
370三、发展战略 372第六节 上海梅林正广和(集团)有限公司 373一、企业基本状况
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386一、企业基本状况 386二、竞争策略分析 387第九节 河南莲花味精股份有限公司
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山东鲁花花生油集团公司 394一、公司基本状况 394二、公司优势分析 395第四部分
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发展趋势与对策第十二章 中国食品行业与WTO 397第一节
WTO对中国食品行业的影响因素分析 397一、有利因素分析 397二、不利因素分析
397第二节 中国食品行业如何应对WTO挑战 398第十三章
中国食品行业发展趋势及预测分析 402第一节 中国食品工业"十一五"发展规划分析
402一、食品工业实现“十五”计划情况 402二、食品工业面临新形势及发展的基本预测
406三、食品工业发展指导原则、主要目标和发展重点
408四、“十一五”时期食品工业发展的主要措施 412第二节 中国食品行业发展趋势分析
418一、消费升级带动食品产业行业增长 418二、巨大的消费市场潜力
419三、2006年食品行业的消费重点走势 419四、食品工业发展趋势展望 421第十四章
中国食品行业主要产品发展趋势 425第一节 “十一五”食品工业高新技术唱主角 425第二节
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