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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国电梯维修保养行业市场发展现状及十三五运行态势预
测报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

电梯保养takegoodcareoflift指定期对运行的电梯部件进行检查、加油、清除积尘、调
试安全装置的工作。包括电梯曳引钢丝绳的无损检测与润滑维护等。

起重设备的总体设计不允许钢丝绳具有无限长的使用寿命。严格讲，钢丝绳从投入使
用之后，其性能就开始降低。钢丝绳在使用期间，一定要按规定进行定期检验，通过对钢丝
绳实时监控，为安全、有效地使用钢丝绳提供依据。通常，对钢丝绳的检验分为外部检验和
内部检验。外部检验是指观察钢丝绳表面的腐蚀、变形等外部缺陷，用游标卡尺测量钢丝绳
直径减小量来检验其磨损程度，并目测检查钢丝绳的可见断丝数是否超过报废标准。从使用
中对铜丝绳检验和报废的经验表明，钢丝绳内部损伤主要由于腐蚀和正常的疲劳造成，这是
许多钢丝绳失效的首要原因。通常的外部检验发现不了内部损伤的程度，甚至到了迫近断裂
的危险地步也如此，所以，钢丝绳内部检验非常必要。传统内部检验的方法是：将两个适当
尺寸的夹钳相隔100～200mm牢固地夹在钢丝绳上，朝着与钢丝绳捻向相反方向对夹钳施力
，外层绳股便会散开脱离绳芯，再用探针清除钢丝绳内部的碎屑后进行观测。操作时．用力
必须适度，以避免绳股被过度移位造成永久变形。传统内部检验方法缺点较多，如无法检验
绳股内层丝损伤状况；操作较繁琐，效率低,不便对全长各个部位进行检查；操作不当可能
会导致钢丝绳结构破坏；由于内部损伤隐蔽性更大，检验人员受经验制约，不一定能准确发
现缺陷等。因此，《电梯监督检验规程》要求必要时用钢丝绳探伤仪全长检测或分段检测。
无损检测技术是利用物质的某些物理性质因存在缺陷或组织结构上的差异使其物理量发生变
化这一现象，在不损伤被检物使用性能及形态的前提下，通过测量这些变化来了解和评价被
检测的材料、产品和设备构件的性质、状态、质量的一种特殊的检测技术。在特种设备检验
行业中，无损探伤一直是承压类特种设备的主要检测手段，以前在电梯检验中运用较少，随
着检验技术的发展，应用越来越广泛。

从上世纪初南非研制出世界上第一台钢丝绳探伤仪至今，已有整整100年的历史。世
界范围内，钢丝绳无损探伤采用的各种检测技术原理已经几乎覆盖了近代物理学的各个分支
学科，如：声学检测、射线检测、机械检测、涡流检测、超声波检测、振动检测、磁检测等
技术原理。通常将钢丝绳无损探伤技术分为磁检测技术和非磁检测技术两大类，非磁检测方
法因检测信号易受干扰、检测结果难以记录、设备费用太高、检测局限性太大等原因未能推
广应用。早期的磁检测钢丝绳探伤仪，一般是基于对永磁体钢丝绳实施强磁激励后，其缺陷
对空间磁场分布及磁通总量产生影响的原理。钢丝绳的损伤如磨损、断裂或腐蚀等缺陷会影
响磁通量的变化，造成磁场泄漏，通过对布置适当的传感器来感应空间磁场的变化及总磁通
量的变化，可以对钢丝绳的损伤情况进行评估。对钢丝绳检测设备最基本、最重要的要求就
是在各种干扰之下灵敏地、准确无误地识别钢丝绳缺陷的信号，排除各种噪声干扰，从而获
得钢丝绳损伤的真实信息，并在此基础上对这些信息进行分析处理，形成对钢丝绳损伤的判
断。目前有一种钢丝绳探伤仪是基于空间磁场矢量合成原理，采用新型高灵敏传感器技术和
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弱磁检测方法，实现了对钢丝绳各种损伤的实际承载金属有效截面积损失率的定量检测和对
钢丝绳疲劳损伤的在线检测。有的钢丝绳探伤仪配备电梯专用探头，可同时检测多根曳引钢
丝绳，操作更为便捷。

电梯市场由三部分构成：新装需求，维保需求和更新需求。一台电梯的生命周期起自
于新梯安装，一般在安装完毕的12个月后最长不超过30个月开始需要进行维修保养，进入
维保周期，在电梯运行15年之后，将被淘汰更新。

电梯新增市场主要相关行业房地产行业，因此受经济周期的影响最大，但更新市场、
维保市场主要与存量相关，与经济周期弱相关，更新市场的主要影响因素是电梯使用年限，
而维保市场主要与安全监管的力度有关。随着我国大量电梯进入淘汰周期、“奥的斯事件”后
电梯安全监管力度加大，我国电梯更新市场、维保市场将进入快速增长阶段，属于电梯市场
中的一片“蓝海”。
三个细分市场影响因素不同

近年来随着我国房地产市场的快速发展，机场、轨道交通等大量基础设施的动工建设
，国内电梯销售市场呈现快速增长态势，截至2014年底，国内电梯保有量达到352.5万台。
2008-2014年我国电梯保有量及增长速度统计表（万台，%）

2014年我国电梯产量70万台，出口7.4万台，进口0.17万台，表观消量约为62.77万台
。产量和销售量分别占全球市场的65%和60%。2014年我国电梯保有量达到360万台，占全
球总保有量1200万台的30%左右，预计2015年我国电梯市场的保有量将突破400万台，我国
已然是全球最大的电梯市场。

中国报告网发布的《2017-2022年中国电梯维修保养行业市场发展现状及十三五运行
态势预测报告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业
发展动向、市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总
署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所
处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相
关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，
制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进
行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
第一章：中国电梯维修保养行业发展综述
1.1电梯维保行业发展历程
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1.1.1行业的定义
1.1.2行业发展历程
1.1.3行业主要特点
（1）服务的长期性，持久性
（2）行业竞争激烈
（3）专业维修人才缺乏
1.2电梯维保行业发展环境
1.2.1经济环境分析
（1）国内宏观经济环境
（2）国内宏观经济环境预测
（3）经济环境对行业的影响
1.2.2政策环境分析
（1）《特种设备安全法》
（2）政策环境对行业的影响
1.2.3技术环境分析
（1）技术专利申请数量分析
（2）技术专利申请人结构分析
（3）技术环境对行业的影响
1.2.4社会环境分析
（1）商品房面积持续增多
（2）电梯事故不断
（3）社会环境对行业的影响
第二章：中国电梯行业市场规模分析
2.1电梯行业市场规模分析
2.1.1电梯产量规模分析
2.1.2电梯消费量规模分析
2.1.3电梯保有量规模分析
2.2电梯行业供需状况分析
2.2.1中国电梯行业供给情况分析
（1）全国电梯行业总产值分析
（2）全国电梯行业产成品分析
2.2.2中国主要城市电梯行业供给情况分析
（1）总产值排名居前的10个地区分析
（2）产成品排名居前的10个地区分析
2.2.3中国电梯行业需求情况分析
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（1）全国电梯行业销售产值分析
（2）全国电梯行业销售收入分析
2.2.4中国主要城市电梯行业需求情况分析
（1）销售产值排名居前的10个地区分析
（2）销售收入排名居前的10个地区分析
2.2.5中国电梯行业产销率分析
2.3中国主要电梯品牌市场占有率分析
2.3.1奥的斯电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.2三菱电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.3日立电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.4蒂森电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.5通力电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.6迅达电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
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（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.7东芝电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.8富士达电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.9帝奥电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
2.3.10博林特电梯
（1）品牌主要特点分析
（2）品牌电梯优势分析
（3）品牌市场占有率分析
（4）品牌电梯维护保养分析
第三章：中国电梯安全检测市场发展分析
3.1电梯质量安全问题分析
3.1.1电梯安全事故类型分析
3.1.2电梯安全事故原因分析
3.1.3典型电梯安全事故统计
3.1.4典型电梯事故案例分析
3.2电梯安全检测市场分析
3.2.1电梯安全故障情况分析
3.2.2电梯检验常见问题分析
3.2.3电梯质量安全管理分析
3.2.4电梯安全检测市场现状
3.2.5电梯安全检测需求情况
3.3电梯能效检测发展分析
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3.3.1电梯节能需求情况分析
（1）电梯能耗情况分析
（2）电梯节能潜力分析
（3）电梯节能改造情况
3.3.2电梯能耗检测方法分析
3.3.3电梯能效检测动向分析
第四章：中国电梯维修保养行业市场现状分析
4.1电梯维保市场现状分析
4.1.1电梯维修市场规模分析
4.1.2电梯运营安全隐患分析
（1）电梯行业价值链分析
（2）电梯行业专业化利润
（3）电梯维修利润乘数
（4）电梯维修售后利润
4.1.3电梯维修保养市场特点
（1）物业预算硬约束
（2）维修效果与效应反比倾向
（3）四个关键维修要点
4.2电梯维保市场竞争分析
4.2.1电梯维修保养区域竞争分析
（1）电梯维修保养市场类型
（2）电梯维修市场区域分布
4.2.2国内电梯维修服务商生存现状
（1）核心技术受品牌厂商控制
（2）品牌厂商收缩保养业务
（3）小维修服务商夹缝生存
第五章：中国电梯维修保养市场需求前景分析
5.1中国民用住宅电梯维保需求分析
5.1.1民用住宅电梯市场容量分析
5.1.2民用住宅电梯应用类型分析
5.1.3民用住宅电梯安全事故分析
（1）住宅电梯安全事故产生的原因
（2）住宅电梯安全事故防范措施
5.1.4住宅电梯维修保养需求情况
5.1.5住宅电梯维修保养需求前景
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5.2中国商业建筑电梯维保需求分析
5.2.1商场电梯维修保养需求分析
（1）商场电梯市场容量分析
（2）商场电梯维保需求分析
（3）商场电梯维保需求前景
5.2.2酒店电梯维修保养需求分析
（1）酒店电梯市场容量分析
（2）酒店电梯维保需求分析
（3）酒店电梯维保需求前景
5.2.3写字楼电梯维修保养需求分析
（1）写字楼电梯市场容量分析
（2）写字楼电梯维保需求分析
（3）写字楼电梯维保需求前景
5.3中国公共建筑电梯维保需求分析
5.3.1医院电梯维修保养需求分析
（1）医院电梯市场容量分析
（2）医院电梯维保需求分析
（3）医院电梯维保需求前景
5.3.2图书馆电梯维修保养需求分析
（1）图书馆电梯市场容量分析
（2）图书馆电梯维保需求分析
（3）图书馆电梯维保需求前景
5.4中国交通客运中心电梯维保需求分析
5.4.1汽车站电梯维修保养需求分析
（1）汽车站电梯市场容量分析
（2）汽车站电梯维保需求分析
（3）汽车站电梯维保需求前景
5.4.2火车站电梯维修保养需求分析
（1）火车站电梯市场容量分析
（2）火车站电梯维保需求分析
（3）火车站电梯维保需求前景
5.4.3地铁站电梯维修保养需求分析
（1）地铁站电梯市场容量分析
（2）地铁站电梯维保需求分析
（3）地铁站电梯维保需求前景
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5.4.4航空机场电梯维修保养需求分析
（1）航空机场电梯市场容量分析
（2）航空机场电梯维保需求分析
（3）航空机场电梯维保需求前景
第六章：中国重点城市电梯维修保养市场投资机会分析
6.1北京市电梯维保市场投资机会
6.1.1电梯维修保养市场运营现状
6.1.2电梯维修保养市场需求分析
6.1.3电梯维修保养市场投资潜力
6.2上海市电梯维保市场投资机会
6.2.1电梯维修保养市场运营现状
6.2.2电梯维修保养市场需求分析
6.2.3电梯维修保养市场投资潜力
6.3广州市电梯维保市场投资机会
6.3.1电梯维修保养市场运营现状
6.3.2电梯维修保养市场需求分析
6.3.3电梯维修保养市场投资潜力
6.4深圳市电梯维保市场投资机会
6.4.1电梯维修保养市场运营现状
6.4.2电梯维修保养市场需求分析
6.4.3电梯维修保养市场投资潜力
6.5天津市电梯维保市场投资机会
6.5.1电梯维修保养市场运营现状
6.5.2电梯维修保养市场需求分析
6.5.3电梯维修保养市场投资潜力
6.6杭州电梯维保市场投资机会
6.6.1电梯维修保养市场运营现状
6.6.2电梯维修保养市场需求分析
6.6.3电梯维修保养市场投资潜力
6.7无锡市电梯维保市场投资机会
6.7.1电梯维修保养市场运营现状
6.7.2电梯维修保养市场需求分析
6.7.3电梯维修保养市场投资潜力
6.8常州市电梯维保市场投资机会
6.8.1电梯维修保养市场运营现状
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6.8.2电梯维修保养市场需求分析
6.8.3电梯维修保养市场投资潜力
6.9厦门市电梯维保市场投资机会
6.9.1电梯维修保养市场运营现状
6.9.2电梯维修保养市场需求分析
6.9.3电梯维修保养市场投资潜力
6.10合肥市电梯维保市场投资机会
6.10.1电梯维修保养市场运营现状
6.10.2电梯维修保养市场需求分析
6.10.3电梯维修保养市场投资潜力
6.11青岛市电梯维保市场投资机会
6.11.1电梯维修保养市场运营现状
6.11.2电梯维修保养市场需求分析
6.11.3电梯维修保养市场投资潜力
6.12沈阳市电梯维保市场投资机会
6.12.1电梯维修保养市场运营现状
6.12.2电梯维修保养市场需求分析
6.12.3电梯维修保养市场投资潜力
6.13长沙市电梯维保市场投资机会
6.13.1电梯维修保养市场运营现状
6.13.2电梯维修保养市场需求分析
6.13.3电梯维修保养市场投资潜力
6.14武汉市电梯维保市场投资机会
6.14.1电梯维修保养市场运营现状
6.14.2电梯维修保养市场需求分析
6.14.3电梯维修保养市场投资潜力
6.15成都市电梯维保市场投资机会
6.15.1电梯维修保养市场运营现状
6.15.2电梯维修保养市场需求分析
6.15.3电梯维修保养市场投资潜力
第七章：中国典型电梯维修保养企业经营策略分析
7.1深圳市美迪斯电梯有限公司
7.1.1企业发展概况
7.1.2企业经营业务分析
7.1.3企业经营能力分析
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7.1.4企业经营网络分布
7.1.5企业经营优劣势分析
7.1.6企业最新发展动向
7.2东莞市张丰合号电梯有限公司
7.2.1企业发展概况
7.2.2企业经营业务分析
7.2.3企业经营能力分析
7.2.4企业经营策略分析
7.2.5企业经营优劣势分析
7.3广东升达电梯有限公司
7.3.1企业发展概况
7.3.2企业经营业务分析
7.3.3企业产品结构分析
7.3.4企业运营优劣势分析
7.4深圳市迅航电梯有限公司
7.4.1企业发展概况
7.4.2企业经营业务分析
7.4.3企业经营网络分析
7.4.4企业经营优劣势分析
7.5江苏汇菱电梯有限公司
7.5.1企业发展概况
7.5.2企业经营业务分析
7.5.3企业经营业绩分析
7.5.4企业经营优劣势分析
7.6江苏天明电梯有限公司
7.6.1企业发展概况
7.6.2企业经营业务分析
7.6.3企业经营业绩分析
7.6.4企业经营优劣势分析
7.7北京安达利电梯有限公司
7.7.1企业发展概况
7.7.2企业经营业务分析
7.7.3企业经营能力分析
7.7.4企业经营网络分析
7.7.5企业经营优劣势分析
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7.8北京中建华宇机电工程有限公司
7.8.1企业发展概况
7.8.2企业经营业务分析
7.8.3企业经营能力分析
7.8.4企业经营优劣势分析
7.9北京燕园图新电梯自动化技术有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.10深圳市方兴达电梯有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.11北京龙臣电梯企业集团公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.12北京新兴工美电梯服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.13北京北安华电电梯工程有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.14南京宝达电梯服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.16沈阳华维三洋电梯服务有限公司
7.16.1企业发展概况
7.16.2企业经营业务分析
7.16.3企业经营优劣势分析
7.17北京富胜电梯维修有限公司
7.17.1企业发展概况
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7.17.2企业经营业务分析
7.17.3企业经营优劣势分析
7.18武汉天域梯业有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.19上海跃菱电梯销售有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.20东莞市顺捷电梯有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.21沈阳申菱电梯维修有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.22唐山长顺电梯维修有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
7.23北京日立电梯工程技术服务有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
第八章：中国电梯维修保养市场前景及投资机会风险
8.1电梯维保行业发展趋势
8.1.1行业发展驱动因素分析
（1）直接因素
（2）间接因素
8.1.2行业整体发展趋势预测
8.1.3行业企业转型趋势预测
8.2电梯维保行业投资机会分析
8.2.1行业投资门槛分析
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8.2.2行业投资风险分析
8.2.3行业投资前景分析
8.2.4行业投资机会分析
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