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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国乳制品市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2878028780.html

报告价格：电子版: 5200元    纸介版：5700元    电子和纸介版: 6200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

引 言2005年，我国奶业生产形势良好，产量继续保持快速增长的趋势；乳品进口金额增幅
回落，进口数量同比降低，出口数量和出口金额大幅增长；鲜乳品零售市场价格小幅增长；
城镇居民乳品消费量略有下降。2005年全国城镇居民乳制品消费略有下降。根据国家统计
局的统计，2005年1－11月，全国城镇居民平均每人每月乳品消费量（包括鲜乳品、酸奶和
奶粉）为2.07公斤（奶粉按7折为鲜奶，酸奶按1折算，下同），推算全年乳品消费量为24.8
9公斤，比上年略有下降。从乳品消费结构看，人均全年消费鲜乳品17.93公斤，奶粉0.52公
斤，酸奶3.29公斤，鲜乳品消费比上年下降4.6%，奶粉和酸奶均比上年有小幅增长，其中
奶粉增长2.1%，酸奶消费增长13.5%。2005年，我国乳品进口金额增幅回落，进口数量同
比降低，出口数量和出口金额大幅增长。全年乳制品进出口总额为54054万美元，比上年同
期增长了8.0%，其中进口金额占进出口总金额的84.9%，比上年同期下降了3.9个百分点；
乳品进出口总量为389858吨，比上年同期下降4.3%，其中进口量占总进出口量的82.1%，
比上年同期下降了3.1个百分点。国内消费需求大幅增加，供需缺口逐渐加大，需要通过乳
品进口来满足国内市场需求，成为我国为乳制品行业净口国的主要原因；2005年一线企业
扩张步伐明显加快。从市场集中度来看，2005年伊利、蒙牛和光明的市场份额在36%左右
。随着06年上述一线企业投入和产能的增大，市场集中度将进一步提高。尽管市场增长速度
将会减缓，但拥有资源、品牌、规模优势的一线企业必然也必须要继续扩张。2006年将是
乳业格局尘埃落定，行业洗牌，从高速成长期进入成熟期的拐点。一线企业的继续扩张，市
场集中度的不断提高，对原奶资源以及原奶价格形成更强的控制力，也更容易形成对终端产
品的价格共谋，这会导致价格战的程度减缓，毛利率进一步稳定，06年的行业盈利情况因此
将比较乐观。本研究报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、中国奶业协会、中
国食品工业协会以及乳制品行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合我公司对广东
、上海、北京等重点区域市场的最新调研数据资料，在大量的数据和分析的基础上，对我国
乳制品行业生产销售现状、主要品牌及市场占有率、主要制造商及其市场占有率、市场的竞
争状况、进出品形势以及未来市场发展变化作了全方位的剖析，针对整个乳制品行业及乳制
品企业提出了大量的建设性的建议和发展方案。全面分析了行业竞争状况。是乳制品生产企
业、科研单位、销售企业准确了解乳制品行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定
位和明确企业发展方向不可多得的精品。 目 录第一章
2005-2006年中国乳制品行业投资环境分析第一节2005-2006年中国宏观经济环境分析一、
2005年我国经济总体运行状分析二、2006年我国经济发展走势预测第二节
2005年中国乳制品行业政策分析第三节2005-2006年中国乳制品行业技术环境分析第四节2
005-2006年乳制品关联产业的发展状况分析一、2005-2006年食品行业发展状况分析（一）
2005年食品行业发展状况分析（二）2006年食品行业发展趋势分析二、2005-2006年软饮
料行业发展状况分析（一）2005年软饮料行业发展状况分析（二）2006年软饮料行业发展



观研报告网 www.chinabaogao.com

趋势分析三、2005-2006年液态奶包装行业发展状况分析第二章
2005-2006年世界乳业发展状况分析第一节 2005世界乳业发展状况分析一、2005年世界乳
业发展总体分析二、重点区域市场分析（一）澳洲乳业发展状况分析（二）欧洲乳业发展状
况分析（三）美国乳业发展状况分析第二节 2006年世界乳业发展趋势分析第三章
中国乳制品行业发展现状及发展趋势分析第一节 中国乳制品行业历史发展状况分析第二节
中国乳制品发展预测一、乳制品供需缺口分析二、中国乳业发展前景预测第四章
2005-2006年中国乳制品行业发展状况分析第一节
2005年中国乳业综合分析一、加强监管保证行业健康二、兼并收购促经行业成长第二节 20
05年中国奶业产销状况分析一、2005年奶类生产情况分析二、2005年乳品消费情况分析三
、2005年鲜奶市场价格情况分析第三节 2005年中国液态奶及乳制品行业分析一、产销情况
分析二、主要经济指标分析三、前十名企业的经营情况分析第四节
2006年中国乳业发展趋势分析第五章 2005-2006年中国乳制品主要细分市场分析第一节 20
05-2006年中国液态奶市场分析一、2005年中国液态奶市场现状况分析二、2006年中国液态
奶市场发展趋势分析第二节 2005-2006年中国奶粉市场分析一、2005年中国奶粉市场现状
分析（一）新品迭出（二）婴幼儿奶粉市场分析（三）营销现状分析二、2006年中国奶粉
市场发展趋势分析第三节 2005-2006年冷饮市场分析一、2005年冷饮市场发展现状分析（
一）2005年行业总体现状（二）价格策略（三）产品策略（四）媒体传播策略（五）促销
策略（六）渠道策略二、2006年冷饮行业发展趋势预测（一）冰淇淋发展趋势（二）营销
策略发展趋势第四节 其他乳制品市场分析第六章
2005-2006年中国乳制品进出口分析第一节 2005年中国乳制品进出口贸易情况第二节
2005年国内乳制品进口情况分析第三节 2005年国内乳制品出口情况第四节
2006年我国乳制品进出口发展趋势分析第七章
2005-2006年中国乳制品销售渠道及消费需求分析第一节中国乳制品销售渠道发展状况分析
一、中国乳品销售渠道发展现状分析二、中国乳品销售渠道的发展展望第二节
消费者分析一、消费者主要特征分析二、影响乳品消费的因素分析第三节 中国乳制品需求
状况分析及预测一、中国乳制品市场需求特点分析二、中国乳制品需求趋势预测第八章
2005-2006中国乳制品行业竞争分析 第一节 世界乳制品竞争分析第二节
2005年中国乳制品竞争现状分析第三节 2005年中国乳制品行业竞争特点分析第四节
2006年中国乳制品竞争格局的发展趋势分析第九章 中国乳制品业内代表企业分析 第一节 国
内优势企业分析一、伊利股份二、蒙牛乳业三、光明乳业四、三鹿集团五、完达山乳业第二
节 进入我国的主要外资乳品企业分析一、瑞典雀巢公司二、维利奥公司 第十章
WTO对中国乳制品行业影响分析第一节 WTO过渡期洋奶对我国奶业影响分析第二节
外资对中国乳业格局的影响第三节 WTO给我国乳业带来机会分析第十一章
中国乳制品行业营销策略分析第一节 乳制品营销策略分析第二节 国内乳制品企业应对策略
分析部分图表目录图表：2000-2005年中国乳品行业毛利率走势图表：2000-2005年中国乳
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品行业利润率走势图表：2005年各月液体乳及乳制品制造业产销状况图表：2005年各月液
体乳及乳制品制造业主要经济指标图表：2005年液体乳及乳制品制造业前10 名企业经营情
况图表：2004-2005年液体乳及乳制品制造业总产值及增长（现价）图表：2004-2005年液
体乳及乳制品制造业销售收入和利润对比图表：2005年各月食品制造业产销状况图表：200
5年各月食品制造业主要经济指标图表：2005年食品制造业前10名企业经营情况图表：200
5年各月软饮料制造业产销状况图表：2005年各月软饮料产量情况图表：2005年各月软饮料
制造业主要经济指标图表：2005年软饮料制造业前10名企业经营情况图表：2005年软饮料
产量的地区分布情况图表：2004-2005年全国液态奶产量增长变化图图表：2004-2005年全
国乳制品产量增长变化图图表：2004-2005年全国城镇居民消费乳品量情况图表：2004-200
5年部分牛奶生产大省城镇居民鲜乳品消费量图表：2005年城镇居民乳品消费情况图表：20
00-2005年鲜乳品零售市场季度平均价格图表：2003-2005年我国36个大中城市乳制品消费
结构图表：2002-2005年四地原料奶平均收购价图表：1997-2005年巴氏奶、UHT奶比重图
表：2005年中国液态奶产量排序图表：2005年中国液态奶市场占有情况图图表：2005年世
界黄油价格走势图表：2005年世界脱脂奶粉价格走势图表：2005年世界全脂奶粉价格走势
图表：2005年世界车打奶酪价格走势图表：2005年澳洲原奶产量趋势图表：2005年澳洲主
要乳品生产情况图表：2005年澳洲主要乳品出口情况图表：2005年美国主要乳品生产情况
图表：2005年美国主要乳品生产情况图表：2005年美国主要乳品出口情况图表：2005年欧
洲原奶产量趋势图表：2005年欧洲主要乳品生产情况图表：2003-2005年欧盟乳品出口补贴
水平图表：2004-2005年内蒙古液态奶月度产量增长变化图图表：2004-2005年内蒙古乳制
品月度产量增长变化图图表：2004-2005年黑龙江省液态奶月度产量增长变化图图表：2004
-2005年黑龙江省乳制品月度产量增长变化图图表：2004-2005年河北省液态奶月度产量增
长变化图图表：2004-2005年河北省乳制品月度产量增长变化图图表：2004-2005年北京市
液态奶月度产量增长变化图图表：2004-2005年北京市乳制品月度产量增长变化图图表：20
04-2005年上海市液态奶月度产量增长变化图图表：2004-2005年上海市乳制品月度产量增
长变化图图表：2004-2005年广东省液态奶月度产量增长变化图图表：2004-2005年广东省
乳制品月度产量增长变化图图表：2004-2005年山东省液态奶月度产量增长变化图图表：20
04-2005年山东省乳制品月度产量增长变化图图表：2006-2015年乳制品需求量预测结果
图表：2006-2015年中国牛奶生产预测 图表：2005年1-12月乳品进出口情况 单位：吨、万
美元、%图表：2004-2005年乳品出口变化趋势图表：2004-2005年乳品进口变化趋势图表
：我国奶牛存栏数（千头）图表：我国原料牛奶产量（千吨）图表：城镇和农村居民的畜产
品消费偏好图表：消费结构与收入关系表图表：消费者的文化程度对乳制品消费的影响图表
：消费者的职业结构对乳制品消费的影响图表：消费者经常消费的液态奶品种图表：不同文
化程度对乳制品消费的比例图表：不同职业对乳制品消费的比例
图表：北京市居民乳制品购买地点抽样调查结果 图表：我国人均乳制品拥有量及预测
图表：牛奶年人均消费量对比图表：消费者购买液态乳制品时考虑的因素
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图表：京沪两地液态奶市场的主要品牌及市场占有率
图表：液态乳制品品牌间价格比较2006版 万中咨询相关行业研究报告推介产品名称
服务费用 服务形式2006年中国软饮料市场研究报告 5200元/年
文本2006年中国饮用水市场研究报告 5200元/年 文本市场竞争，赢才是硬道理万中行业研
究报告——助您抢占市场先机！您不可不订的企业战略决策参考！ 2006年中国乳制品市场
研究报告此报告已于2006年3月26号撰写完毕，数据准确，内容详实，剖析深刻！订阅费用
5200元，以快递形式寄送文件报告。 您是否对以下问题感到困惑：行业的市场规模和前景
怎么样？行业发展的大趋势是什么？怎样进行有效的市场细分和市场定位？您与竞争对手的
差距在哪里？怎样才能保持领先优势或超越对手？市场上还有哪些新的发展机会？行业的报
警点、空白点、增长点和盈利点在哪里？一套在手，市场尽在掌握之中——
您还等什么⋯⋯ 万中咨询二零零六年三月引 言2005年，我国奶业生产形势良好，产量继续
保持快速增长的趋势；乳品进口金额增幅回落，进口数量同比降低，出口数量和出口金额大
幅增长；鲜乳品零售市场价格小幅增长；城镇居民乳品消费量略有下降。2005年全国城镇
居民乳制品消费略有下降。根据国家统计局的统计，2005年1－11月，全国城镇居民平均每
人每月乳品消费量（包括鲜乳品、酸奶和奶粉）为2.07公斤（奶粉按7折为鲜奶，酸奶按1折
算，下同），推算全年乳品消费量为24.89公斤，比上年略有下降。从乳品消费结构看，人
均全年消费鲜乳品17.93公斤，奶粉0.52公斤，酸奶3.29公斤，鲜乳品消费比上年下降4.6%
，奶粉和酸奶均比上年有小幅增长，其中奶粉增长2.1%，酸奶消费增长13.5%。2005年，
我国乳品进口金额增幅回落，进口数量同比降低，出口数量和出口金额大幅增长。全年乳制
品进出口总额为54054万美元，比上年同期增长了8.0%，其中进口金额占进出口总金额的8
4.9%，比上年同期下降了3.9个百分点；乳品进出口总量为389858吨，比上年同期下降4.3
%，其中进口量占总进出口量的82.1%，比上年同期下降了3.1个百分点。国内消费需求大幅
增加，供需缺口逐渐加大，需要通过乳品进口来满足国内市场需求，成为我国为乳制品行业
净口国的主要原因；2005年一线企业扩张步伐明显加快。从市场集中度来看，2005年伊利
、蒙牛和光明的市场份额在36%左右。随着06年上述一线企业投入和产能的增大，市场集中
度将进一步提高。尽管市场增长速度将会减缓，但拥有资源、品牌、规模优势的一线企业必
然也必须要继续扩张。2006年将是乳业格局尘埃落定，行业洗牌，从高速成长期进入成熟
期的拐点。一线企业的继续扩张，市场集中度的不断提高，对原奶资源以及原奶价格形成更
强的控制力，也更容易形成对终端产品的价格共谋，这会导致价格战的程度减缓，毛利率进
一步稳定，06年的行业盈利情况因此将比较乐观。本研究报告依据国家统计局、国家海关总
署、国家经贸委、中国奶业协会、中国食品工业协会以及乳制品行业专业研究单位等公布和
提供的大量资料，结合我公司对广东、上海、北京等重点区域市场的最新调研数据资料，在
大量的数据和分析的基础上，对我国乳制品行业生产销售现状、主要品牌及市场占有率、主
要制造商及其市场占有率、市场的竞争状况、进出品形势以及未来市场发展变化作了全方位
的剖析，针对整个乳制品行业及乳制品企业提出了大量的建设性的建议和发展方案。全面分
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析了行业竞争状况。是乳制品生产企业、科研单位、销售企业准确了解乳制品行业发展动态
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