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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国白酒市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策
规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2876228762.html

报告价格：电子版: 5500元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 6800

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sales@chinabaogao.com

联 系 人 : 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，页面图表可能存在缺失；格式美观性可能有欠缺
，实际报告排版规则、美观；可联系客服索取更完整的目录大纲。
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二、报告目录及图表目录

目录第一章 中国白酒行业发展现状分析 6第一节 白酒行业发展回顾
6一、我国白酒生产情况 6二、白酒行业经济效益情况
7三、白酒骨干企业的生产和效益情况 7四、白酒的产品结构情况 7第二节
白酒行业发展现状分析 8一、白酒行业的概况 8二、白酒行业的主要特征
8三、市场结构分析 9四、市场特性分析 10五、白酒行业的现状 101、产品缺乏创新
102、营销秩序混乱 113、地方过分保护 114、高端产品开始“滥”市
125、中低端产品品牌化发展加速 12第三节 白酒行业存在的问题
12一、白酒行业产品生产能力大于市场需求，即产大于销，市场竞争激烈
12二、小酒厂盲目发展，数量众多，企业结构严重不合理的情况仍然存在
12三、流通秩序混乱，假冒伪劣猖獗 12四、白酒企业集团化、规模化发展仍需引导
13五、整体装备水平仍然较低 13六、“三废”治理仍需加强 13七、税收流失严重
13八、行业集中度较低 13九、两极分化不断加剧 13十、税收流失比较严重 14第四节
白酒行业结构调整分析 14一、行业结构的调整 14二、企业结构的调整
14三、产品结构的调整 15第五节 关于我国白酒产业的深层思考
15一、白酒产业发展的状况 16二、白酒产业发展的困惑 16三、白酒产业发展的趋势
17四、白酒产业发展的对策 18第六节 白酒市场消费分析
19一、白酒仍为酒类消费的主力市场，消费目的主要集中于自用
19二、品牌消费意识较强，营养价值与文化内涵成为白酒消费的重要特点
20三、口感成为消费者评价白酒质量、选择品牌的主导因素
20四、中档白酒市场看好，产品包装已成为白酒完整产品的重要组成部分
20五、白酒购买及消费地点相对集中，促销活动及方式更倾向于实惠 20第二章
2004-2005年中国白酒行业发展状况及2006年预测 22第一节
2004年中国白酒行业总体情况分析 22一、产量 22二、销售收入
23三、白酒骨干企业生产能力 24四、白酒行业产业结构性矛盾突出 24第二节
2004年中国白酒行业发展存在的问题 25一、白酒行业和企业生产经营中存在的问题
25二、政策和制度体系存在的问题 26第三节 2004年中国白酒行业各项经济指标分析
27一、行业主要经济指标概述 27二、工业总产值情况 28三、企业评价指标
30四、企业盈亏情况 30五、资产负债情况 33六、产销存情况 33七、财务费用情况
33第四节 2005年白酒工业经济运行情况 34一、2005年度白酒工业经济运行情况
34二、促进白酒工业健康发展及2006年的几项重点工作 35第五节
2005年1-12月中国白酒制造主要经济指标分析 37一、行业规模 371、工业总产值
372、企业单位数 383、全部从业人员平均人数 394、资产总计 405、负债总计
41二、行业效益 421、产品销售收入 422、利润总额 433、产值利税率 444、资产负债率
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455、资金利润率 466、成本费用利润率 477、产成品资金占用率 48三、其他经济指标
491、 产成品 492、产品销售成本 503、产品销售费用 514、管理费用 525、财务费用
536、亏损企业单位数 547、亏损企业亏损总额 558、人均销售率 56第六节
2005年1-12月白酒制造分经济类型主要经济指标
57一、2005年1-12月白酒制造国有企业主要经济指标
57二、2005年1-12月白酒制造集体企业主要经济指标
58三、2005年1-12月白酒制造股份合作企业主要经济指标
59四、2005年1-12月白酒制造股份制企业主要经济指标
61五、2005年1-12月白酒制造私营企业主要经济指标
62六、2005年1-12月白酒制造外商和港澳台投资企业主要经济指标 64第七节
2005年2-12月白酒制造收入前十家企业 65第八节 2006年中国白酒行业发展预测
70一、产量继续趋稳紧缩 70二、厂家越来越重视产品的营销模式
70三、新型渠道模式的开发受到更高的重视 70四、行业马太效应的持续
71五、品牌的资本性越发彰显 71六、高品质高度高端的“三高”白酒将会继续成为白酒主流
72七、白酒所面临的市场压力将继续加大 72八、区域地产白酒市场的突起成为主题
73九、新香型、多维度数等白酒创新不断 73十、一些大型名酒厂的贴牌酒势头将趋减
73十一、品牌的细分化市场策略更加明显 74十二、商业资本进入酒业的资本并购将继续
74第三章 中国白酒行业区域市场发展分析 75第一节 华北地区白酒市场分析 75第二节
华中地区白酒市场分析 93第三节 华东地区市场分析 101第四节 华南地区白酒市场分析
143第五节 西南地区白酒市场分析 160第六节 西北地区白酒市场分析 170第七节
东北白酒市场分析 181第四章 中国白酒行业营销渠道及营销战略分析 185第一节
白酒营销渠道分析 185一、白酒行业的营销环境分析 185二、现存的营销渠道分析
185三、终端渠道制定策略分析 187四、酒业终端市场营销管理策略分析 194第二节
白酒终端建设的误区与管理 199一、终端建设的误区
199二、销售渠道的级数和渠道的建设与管理 201第三节 白酒市场终端弱势分析 206第四节
白酒市场营销模式的分析 208一、白酒的历史和营销模式的发展过程
208二、白酒的终端渠道 209三、终端渠道深度开发分析 209第五节
白酒营销过程中的七块“死穴”分析 214第六节 白酒高端产品选择经销商的误区分析
217第七节 白酒营销战略分析 221一、中国酒业有效整合营销策略分析
221二、建立厂商的双赢模式分析 229第八节 白酒市场推广策略分析 233一、产品导入分析
233二、产品的组合和产品线决策 236三、白酒城市市场推广策略
242四、白酒农村推广策略 258第九节 简装白酒的品牌价值及营销策略
269一、简装白酒也可以使品牌升值、放大产品的商业价值
270二、精简简装酒分销渠道结构，使渠道商业利益最大化
271三、注重战术手段，多考虑采用战术性手段使产品营销利益增值 271第十节
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白酒营销拒绝偶然成功 272第十一节 我国白酒营销三大趋势 274第五章
班超”白酒乌鲁木齐市推广案例解析 276一、感悟等待的真谛 276二、一拍既合
277三、通吃终端馅饼 278四、一次另类的的整合 280第六章 WTO与中国白酒业 285第一节
加入WTO后白酒企业面临的机遇 285第二节 加入WTO以后白酒企业面临的挑战 285第三节
白酒企业应该如何面对WTO开拓世界市场 287第七章 中国白酒业竞争格局分析 289第一节
白酒竞争特点分析 289第二节 地区竞争格局分析 291第三节 中小白酒企业相对竞争力分析
293一、相对竞争力分析 293二、业务专注就是竞争力 294三、执行力就是竞争力
295第四节 领先企业竞争格局分析 296第八章 中国白酒业部分优势企业分析 298第一节
五粮液股份有限公司 298第二节 贵州茅台酒股份有限公司 310第三节
四川全兴股份有限公司 318第四节 泸州老窖股份有限公司 320第五节
安徽古井贡酒股份有限公司 327第六节 四川剑南春集团有限责任公司 332第七节
四川沱牌曲酒股份有限公司 337第八节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司 342第九节
湖南酒鬼酒股份有限公司 350第九章 白酒业发展趋势分析 353第一节
白酒业全球消费发展趋势 353第二节 我国白酒生产与消费出现的新趋势 354第三节
我国酒业发展的六大趋势 356第十章 白酒行业发展策略分析 359第一节
大型白酒企业集团的未来发展策略分析 359一、做好自身产业结构的调整
359二、要实行专业化和多元化并进的策略 359第二节 对现行的白酒企业的多样化经营分析
361一、白酒企业多样化经营情况 361二、现行白酒行业多样化经营的方向
361三、全兴的多样化经营分析 361第三节 我国白酒中小型企业发展的“五力模型”分析
363一、中小白酒企业发展之五力模型 3641、企业发展之竞争力 3652、企业发展之执行力
3653、企业发展之成长力 3664、企业发展之生命力 3665、企业发展之学习力
367二、总结：合适的才是最好的 368第四节 对中小企业生产经营的建议
368一、细分化生存方式 368二、产品化生存方式 369三、区域化生存方式
370四、专业化生存方式 370五、个性化生存方式 370第五节
白酒工业发展必须依靠科技的推动 371第六节 白酒业，囚徒困境如何冲破樊龙
372部分图表目录图表 2001-2005年全国白酒产量变化图图表
2001-2005年北京市白酒产量变化图图表 2001-2005年天津市白酒产量变化图图表
2001-2005年河北省白酒产量变化图图表 2001-2005年山西省白酒产量变化图图表
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2001-2005年安徽省白酒产量变化图图表 2001-2005年广东省白酒产量变化图图表
2001-2005年广西白酒产量变化图图表 2001-2005年海南省白酒产量变化图图表
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2001-2005年四川省白酒产量变化图图表 2001-2005年重庆市白酒产量变化图图表
2001-2005年贵州省白酒产量变化图图表 2001-2005年云南省白酒产量变化图图表
2001-2005年陕西省白酒产量变化图图表 2001-2005年甘肃省白酒产量变化图图表
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