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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国快餐业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政
策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企
业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据
国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地
调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析
。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2875228752.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2007年2月国务院总理温家宝签署第485号国务院令，公布《商业特许经营管理条例》，自2
007年5月1日起施行，届时特许零售企业将面临大洗牌。统计显示，目前，中国已有2320个
特许体系，涉及行业60余种，加盟店铺总数达到16.8万个，从而一举成为世界上特许体系最
多的国家。目前，特许加盟经营已成快餐业主流模式，其发展前景看好，预测2007年及未
来几年快餐业特许加盟经营将呈现快速增长的趋势。自进入21世纪以来，中国快餐业就取得
了持续快速地发展。据调查统计，我国快餐业年营业额已经超过2000亿元，连锁网点突破1
00万个，并以每年20%的增长速度快速发展着。随着中国餐饮业、特别是快餐业的发展，处
在第二集团的中式快餐已经在发力。2006年中国餐饮业市场运行以17%左右的速度增长，
并突破1万亿元大关。而商务部的调查显示，东部省市快餐营业规模明显超过正餐，广东快
餐的市场份额高达90%，江苏、上海、辽宁、北京、浙江、山东等省市也已达到50%以上。
2006年11月初，真功夫全球华人餐饮连锁北京新世界店正式开业，真功夫总裁蔡达标表示
，到2008年要在北京开到35家店，2010年在全国开到1000家店。像真功夫这样曾高调宣布
开店的国内快餐连锁企业不在少数，且都曾生意红火一时，然而经营几年后，却相继出现收
缩店面或销声匿迹的情况。那么中式快餐该怎样才能避免再出现类似的情况，并根据市场发
展趋势制定发展策略呢？预测2007年及未来几年快餐业仍将保持快速增长。近年来，快餐
企业之所以获得快速发展，与快餐企业的投资回报率较高有关。由于快餐行业的经营模式具
有标准化、规模化的特点，因此，企业在货料的统一采购、统一配送、批量生产方面比正餐
企业具有更低的成本优势。此外，一些快餐店采用特许加盟的方式扩店，扩张速度及市场占
有情况比正餐店要快得多。重视快餐以其营养与味美兼容的特性更加受到国人欢迎。随着社
会经济发展和人民生活水平的不断提高，人们的餐饮消费观念逐步改变，外出就餐更趋经常
化和理性化，选择性增强，对消费质量要求不断提高，更加追求品牌质量、品位特色、卫生
安全、营养健康和简便快捷。快餐的社会需求随之不断扩大，市场的消费大众性和基本需求
性特点表现得更加充分。可以预见，2007年及未来几年中国的快餐市场仍然充满机遇，当
然竞争也将更加激烈，那么中国及来华投资者该如何把握市场趋势并在未来的发展中获得丰
厚回报呢？本研究咨询报告依据国家统计局、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快
餐委员会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外多种相关报
纸杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据
，立足于全球快餐市场，从中国快餐业发展情况、中国快餐市场发展情况、主要城市快餐市
场现状、快餐企业发展情况以及快餐业未来发展趋势、发展策略等多方面深度剖析，全面展
快餐业现状，揭示快餐业市场潜在需求与潜在机会。本报告是快餐企业、经营快餐的相关企
业和单位以及计划投资于快餐业的企业和投资者等准确了解目前中国快餐市场发展动态，把
握快餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。目
录CONTENTS第一部分 行业发展分析第一章 全球快餐业发展分析 1第一节
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全球快餐业发展历程 1一、美、日两国快餐业发展的历史背景
1二、美、日两国快餐业实现快速市场扩张的经济条件
2三、从跨国快餐业的营销看全球化趋势 4第二节 美国快餐业发展趋势
8一、2006年美国快餐业正经历考验 8二、2006年美国快餐集团瞄准早餐市场
10三、2007年美国餐饮业规模预测 10第三节 日本快餐业发展情况
11一、2006年日本餐饮业发展情况 11二、日本快餐业巨头拓展海外市场
11三、日本快餐市场具备强大发展潜力 12第四节 中式快餐全球发展情况
13一、中式快餐店在美扩张迅速 13二、中式快餐在东南亚发展情况
14三、中式快餐在非洲发展情况 16第二章 中国快餐业发展分析 19第一节
宏观经济环境分析 19一、2006年经济运行形势分析
19二、2006年经济运行的主要变化及存在问题 22三、2007年经济政策基本走势
25四、2010年中国人均GDP预测 28第二节 我国快餐行业发展情况分析
29一、中国快餐业现状分析 29二、行业发展的现状特点分析
45三、2006年度中国快餐业发展大事记 48四、快餐业发展前景光明 49第三节
中国快餐业规模分析 51一、中国快餐业规模分析 51二、中国快餐业规模远超正餐
52三、2007年节 日餐饮业消费情况 52四、2010年中国餐饮规模预测 54第四节
中国快餐业经营模式分析 56一、中国快餐业主要经营模式
56二、特许加盟已成快餐业主流模式 56第五节 中国快餐业连锁化经营分析
59一、中国餐饮连锁经营步入高速增长期 59二、2006年连锁餐饮业八大热点事件回顾
87三、2006年中国连锁餐饮高速增长引发风投热
90四、我国快餐业发展特许经营的优势分析 95五、快餐企业连锁经营的动因分析
99六、中国餐饮连锁企业的标准关和上市观
103七、2007年《商业特许经营管理条例》开始实施104八、2007年餐饮连锁发展情况预测
105第六节 中国快餐业发展中存在的主要问题 109第二部分 快餐市场分析第三章
中国快餐市场分析 111第一节 中国餐饮市场的整体状况 111一、餐饮市场运行情况分析
111二、餐饮市场主要特点分析 114三、2006年全国餐饮业整体发展情况
117四、2006年住宿和餐饮业企业景气指数 119第二节 中国快餐市场供需方分析
119一、中国餐饮业的市场细分 119二、中国快餐市场供应方分析
122三、中国快餐市场的客源结构分析 122第三节 中国快餐市场的消费特征分析
122一、快餐消费频率分析 122二、主要城市快餐消费类型与时间对比分析
123三、各年龄段快餐消费类型和时间对比分析 124四、快餐选择考虑的主要因素
125第四节 中国快餐市场竞争态势与竞争策略 125一、市场竞争态势分析 125二、市场定位
126三、行销定位策略 126四、行销组合策略
127五、2006年国内餐饮业亟待构筑核心竞争力
137六、2006年香港中式餐饮内地反击洋快餐 139第四章 中国主要城市快餐市场现状
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141第一节 北京快餐市场现状 141一、自然环境 141二、面积和行政划分
141三、人口和民族 142四、居民消费水平 143五、2006年北京经济增长实现历史性突破
143六、2006年北京3.4万餐饮企业纳入分级管理 144七、2008年京城西餐业的最大机遇
144八、北京市中式快餐行业市场调研报告 147九、北京餐饮市场进入策略分析 155第二节
上海快餐市场现状 159一、自然环境 159二、面积和行政划分 161三、人口
162四、产业结构 165五、2006年上海市国民经济发展情况分析
166六、2006年上海餐饮业概况 169七、上海快餐业市场调查分析
173八、新兴快餐企业进入上海市场的策略 175第三节 广州快餐市场现状 180一、自然环境
180二、面积和行政划分 180三、2006年广州餐饮业概况 182四、广州餐饮的市场格局
184五、广东快餐市场份额分析 185第四节 深圳快餐市场现状 186一、自然环境
186二、人口和民族 186三、经济增长 187四、产业结构 191五、基础设施建设
192六、居民消费水平 193七、深圳餐饮业概况 193八、深圳餐饮市场格局
196九、深圳外送餐饮市场潜力巨大空间广阔197第五节2006年其他省市快餐市场发展情况
197一、南京 197二、四川 197三、天津 198四、湖北 199五、重庆 200六、山西
200七、宁波 201第三部分 快餐企业分析第五章 中国快餐企业分析 203第一节
2005年度我国餐饮百强企业分析 203一、百强企业经营情况分析
203二、百强企业所有制性质分析 207三、百强企业业态发展情况分析
207四、中国快餐领先企业分析 208五、百强企业营业额增长速度分析
211六、百强企业连锁经营情况分析 211七、存在的问题及趋势 212第二节
对快餐企业的调查结果分析 212一、快餐市场的经营主体 213二、快餐企业所有制形式
213三、不同快餐品种的目标客户群体 213四、快餐企业经营方式
213五、快餐企业经营模式 214六、快餐连锁经营的加盟店数量分布
214七、连锁快餐企业投资额 214八、连锁快餐企业加盟店主要地区分布
214九、快餐企业日销售额 215十、快餐企业采取的生产体制
215十一、快餐企业主要经营操作方式 215第三节 中式快餐企业的发展现状
216一、中式快餐的SWOT分析 216二、中式快餐——迎来品牌时代
221三、浅谈中式快餐店的经营管理 229四、中式快餐发展的三道坎
232五、中式快餐：连锁与信息化需同步 236六、论中式快餐企业的绿色营销战略
240七、2008年北京奥运中式快餐竞争策略 243八、中式快餐企业发展策略分析 245第四节
西式快餐企业的发展现状 249一、西式快餐巨头错位竞争避免恶战
249二、汽车餐厅成为洋快餐市场竞争新焦点 250第五节 中、中西快餐经营模式比较
250一、西式快餐 251二、中式快餐 252三、西式快餐与中式快餐比较
253四、中洋竞争的局势 253五、思考 254第六章 快餐企业案例分析 256第一节
肯德基经验对促进我国餐饮业现代化发展的启示 256一、肯德基进入中国的基本情况
256二、肯德基在中国的发展经验 256三、肯德基经验的启示 260第二节
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成功中西式快餐企业案例分析 261一、麦当劳在中国的特许经营
261二、德克士三大战略成就西式快餐第三品牌 264三、马兰拉面--挑中式快餐大梁
267四、丽华快餐成功案例 268五、永和大王-要做中式快餐第一店
269六、大娘水饺走过十年创业发展的历程 269第三节 失败案例分析—红高粱快餐兴亡反思
271第四部分 发展趋势及策略第七章 中国快餐行业发展趋势 275第一节
加入WTO后国内快餐业的发展趋势 275一、以品质经营为基础，不断加强餐饮品牌建设
275二、以品牌为纽带，着力组建餐饮连锁店，走规模化道路
278三、建立现代餐饮企业管理制度 279第二节 中国快餐行业发展趋势
281一、我国餐饮业正在走向多元化和国际化 281二、中国餐饮业：发展与创新并重
282三、国内快餐业生产应走标准化和专业化道路 288四、我国快餐业取得的经验与体会
291五、快餐发展遇到了前所未有的良好时机 294第三节 企业动态
297一、2007年两大洋快餐巨头再战本土化 297二、麦当劳力争北京奥运年成千家店
298三、美国第二大快餐企业汉堡王进军中国大陆 299四、2007年丽华进军楼宇商务市场
299五、2007年丽华快餐服务引进GPS全球卫星定位系统
300六、2007年真功夫拟引亿元风投谋全球扩张 301第八章 中国快餐业发展策略 302第一节
快餐市场营销策略 302一、快餐市场营销的内容 302二、浅谈餐饮企业营销手段
303三、快餐行业的市场营销策略 307第二节 我国中式快餐连锁企业的发展之道
310一、我国中式快餐连锁企业发展历程 310二、我国中式快餐连锁企业的SWOT分析
311三、我国中式快餐连锁企业的发展之道 314第三节
中式快餐市场区域特征及战略模式的选择 316一、由传统走向现代的中国快餐业
316二、当前快餐业探索中的几种模式分析 317三、市场区域特征决定战略模式的选择
320四、大市场才能孕育大品牌 321附录附录一 《中国快餐业发展纲要》摘录 324附录二
中式快餐企业适用技术总体规划要点 333附录三 2007年《商业特许经营管理条例》
338附录四 国家计委关于规范餐饮连锁企业价格管理的通知
345图表目录图表：美国五、六十年代几项经济指标
2图表：日本七、八十年代几项经济指标 2图表：美国国内生产总值在各产业的分布
3图表：美国日本就业比重在各产业的分布 3图表：美国在快餐业发展时期的恩格尔系数值
4图表：2006年第四季度国内生产总值 19图表：2002年-2006年GDP变化趋势
20图表：2002-2006年三次产业季度累计增长率 20图表：快餐企业的发展现状
30图表：每平方米单位面积快餐营业额
31图表：2005年各地区限额以上批发和零售业、住宿和餐饮业法人企业数
33图表：2005年各地区限额以上批发和零售业、住宿和餐饮业产业活动单位数
34图表：2005年各地区限额以上批发和零售业、住宿和餐饮业从业人数
35图表：2005年按登记注册类型和行业分限额以上餐饮企业资产及负债
36图表：2005年各地区限额以上餐饮业经营情况
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37图表：2005年各地区限额以上餐饮企业资产及负债
38图表：2005年按登记注册类型和行业分限额以上餐饮企业主要财务指标
39图表：2005年各地区限额以上餐饮企业主要财务指标
40图表：2006年1-12月木筷出口分关别统计
41图表：2006年1-12月卫生筷子出口与2005年分贸易方式同比
42图表：2006年1-12月卫生筷子出口与2005年分关别同比
42图表：2006年1-12月卫生筷子出口与2005年分国别同比
43图表：2006年1-12月木筷出口分贸易方式统计
44图表：2006年1-12月木筷出口分运输方式统计
44图表：2006年1-12月竹筷出口分运输方式统计
45图表：2006年1-12月竹筷出口分关别统计
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