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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国保健品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2871128711.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介我国保健品市场近几年持续低迷，主要原因是行业信誉危机没有得到解决，诚信成
为保健品行业发展的瓶颈。目前我国保健品业处于“亚健康”状态：业绩不断下滑，传统营销
模式遭到挑战，直销之路受阻；先天不足造成“虚胖”；传统营销模式遭冲击；直销难成救命
稻草。2006年全球保健食品的市场销售额达到了700亿美元，增长速度约为7%，而在1995
年，此值不过300亿美元，预计到2010年时，将接近1000亿美元。同时，随着社会经济发展
和人们对亚健康理论的认知，全球保健品市场需求将持续增长。目前国内保健品企业在规模
上基本呈现了金字塔的结构，即投资规模在1亿元以上的企业占总数的1.45%，5000万元到
1亿元的占12.5%，100万元到5000万元的占6.66%，10万元到100万元的企业最多，占41.3
9%，而10万元以下的企业为38%。中小型企业占绝大多数，行业集中度低，产业竞争无序
。2007年作为保健品行业的诚信年，将打击假劣产品、扶植信誉企业、净化市场环境，全
力塑造和谐诚信的行业形象。2007年保健品市场发展有以下趋势：保健品市场将进一步扩
大；保健品价格总体水平将下降；新资源、高技术、方便剂型的保健品将成为主流。化学原
料药是我国医药保健品行业的出口支柱，2007年继续扩大化学原料药的出口是必然的选择
，我国在传统大宗化学原料药上将会继续保持优势，特别是抗生素、维生素、激素、解热镇
痛药、氨基酸、生物碱等产品将会继续在世界范围内占有相当的份额。中药保健品将是未来
国际市场的宠儿。2006年我国中药出口首次突破10亿美元大关，而这些中药在国际市场中
多数的身份都是保健品。中国13亿人口，70%以上都有亚健康症状，这么庞大的群体，不同
的消费族群，城市农村带来的需求差异，寻求创新，激活市场，企业可以大做文章。作为健
康产业重要主体的保健品行业，专家预测保健品消费将由目前在GDP中2.5%的比重继续增
加，进而成为国民经济新的增长点，中国保健品市场有着巨大的潜力。本研究咨询报告依据
国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中华人民共和国卫生部、中国保健协会
、中国医药保健品商会、中国经济信息中心、中华全国商业信息中心、国民经济景气监测中
心、中国行业研究网以及国内外相关报刊杂志等公布的基础信息和提供的大量资料，对国际
、国内保健品行业的市场发展状况、供给与需求状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析
以及营销策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国保健品行业主要热点市场予以
了重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国保健品行业的发展趋势给予了
细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是保健品行业生产
经营企业、保健品零售企业及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。目
录CONTENTS第一部分 相关概念及投资特性分析第一章 保健品的定义和分类 1第一节
保健品的定义和分类 1一、保健品的定义 1二、保健品的分类 2第二节
保健品的关联产业产品 8一、药品及其属性 8二、天然补品 9三、营养食品
10四、运动保健食品 10第二章 产业投资特性分析 11第一节 保健品行业的产业特性
11一、行业发展周期 11二、行业发展条件 11三、赢利性和风险性
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14四、保健品的进入退出分析 15第二节 保健品行业新的瓶颈周期
17一、保健品行业进入新的瓶颈周期 17二、突破瓶颈才能快速发展
20三、保健品行业的发展瓶颈 21四、谁来打破瓶颈 22第二部分 行业发展现状分析第三章
国外保健品市场发展情况 25第一节 国外保健食品市场特点与趋势 25第二节
美国保健品的发展情况 26一、美国保健品概况 26二、美国对入口商品的相关政策
31三、美国保健品政策法规 32第三节 日本保健品的发展情况 34一、日本保健品概况
34二、日本保健品发展动态 35三、日本消费者需求分析 36第四节 欧洲保健品的发展情况
37一、欧洲保健品市场状况 37二、欧洲保健品相关政策 38第四章
2006-2007年保健品行业的现状 39第一节 2006年保健品市场盘点 39第二节
2007年保健品行业发展潜力 43第三节 2007年我国保健品业发展状态 46一、业绩不断下滑
46二、先天不足造成“虚胖” 46三、传统营销模式遭冲击 47四、直销难成救命稻草 48第四节
我国保健品包装现状 49一、我国保健品包装行业现状分析 49二、国外保健品包装发展趋势
51三、保健食品软包装的现状及发展前景预测 54第五节 2007年我国保健品市场发展现状
59一、2007年保健品市场发展趋势 59二、2007年“诚信年”能否解开保健品业“死结”
62第六节 我国保健品市场现状 64一、保健产品逐渐成为人们生活中的必需品
64二、目前保健品现存问题 65三、保健品市场的真正需求 66第五章
保健品的热门种类分析 67第一节 减肥类产品市场分析 67一、减肥类产品市场现状
67二、我国减肥类保健品消费者分析 69三、2006年多样的功能定位是市场主流
73四、2007年中国减肥药市场趋势 75第二节 补钙类产品市场竞争分析 78一、基本状况
78二、市场竞争情况 80三、补钙企业新的市场竞争策略 83四、补钙市场的发展方向
84第三节 女性补血养颜市场分析 86一、市场发展空间大 86二、品牌效应好
87三、竞争方式多 87第四节 补肾壮阳类保健品分析 89一、市场现状 90二、市场机遇
90第五节 我国维生素行业分析 92一、中国垄断全球维生素市场
92二、近期维生素E价格开始上涨 93三、维生素行业情况分析 94四、维生素市场特点
95五、维生素保健品市场潜力十分广阔 96六、2007年我国维生素产业另辟蹊径 96第六章
保健品营销分析 106第一节 我国保健品的营销现状 106一、我国保健品营销的发展与现状
106二、保健品营销渠道分析 108三、直销分析 111四、营销模式分析 118第二节
营销模式面临的挑战 124一、国家政策的变化 124二、媒体与公众的成熟
124三、市场细分化 125四、零售结构的变化及其影响 126五、竞争状态的变化
127六、保健品企业管理方面的缺陷 129第三节 我国保健品营销的短视行为分析
130一、我国保健品营销短视行为的表现 130二、建立长远的保健品营销模式
131三、保健品营销的核心概念 141第四节 保健品营销趋势透视
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