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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国洗衣粉行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2869928699.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介根据研究预测，未来几年，中国日用化工用品将持续稳步增长，2007年到2009年
的年均复合增长率保持在13.4%左右，比国际整体市场增速要快，预计到2009年整体市场可
达到2000亿元。2006年中国日化市场规模达1373亿元，比上年增长13.1%.洗衣粉产品销售
保持着平缓的增长速度，2006年全国的洗衣粉总产量为326.34万吨，销售额为258.85亿元
，洗衣粉的销售占了洗化产品市场60%的市场比例。我国洗涤用品的年人均消费水平较低，
仅2.3千克，欧洲达12千克，美国约15千克，而洗涤用品的60%~70%主要消费为洗衣粉，
由此可见，我国洗衣粉的市场空间巨大。2007年，传统洗衣粉仍占据着主流市场，目前使
用人群广。在石油涨价引发成本上涨的背景下，洗衣粉市场利润空间急剧萎缩，但至少在目
前，洗衣粉仍有巨大的市场需求。洗衣粉使用人群的年龄分布最广，在经历了从"臭肥皂"、"
透明皂"到"洗衣粉"的逐步革新演变之后，目前的洗涤产品市场，是洗衣粉需求最旺、使用最
普及的阶段，在今后相当长的时间内，洗衣粉仍将继续占据洗涤产品市场的最大份额。从近
年来我国洗涤用品行业的竞争来看，国产洗涤剂产品越来越具有竞争力，国内的洗涤剂企业
越做越强。就洗衣粉市场，原来市场份额不足三成的洗衣粉行业，国产品牌已三分天下占其
二。目前，在国内市场占据了领导地位的三甲品牌全部是民族品牌——雕牌、奇强、立白。
曾经占据了全国60%以上市场份额的宝洁、联合利华、汉高、花王等企业已经在前5名开外
。从这些数字就可以看出我国洗涤剂行业的发展水平和企业竞争力已经趋于成熟和提高。然
而中国市场洗衣粉产品同质化现象严重，各商家都在拼命挤占农村及中小城市市场。2007
年我国洗衣粉市场竞争更加激烈，同时也充满了契机和变革，就品种档次而言竞争的重点在
中档区域，对于竞争的手段无非集中在品牌竞争，价格竞争，渠道的竞争，广告手法的竞争
等。我国洗衣粉企业要长期维持一定的市场份额，技术的先进、产品的理性更新频次才是竞
争中的重点。本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国
洗涤剂工业协会、中国轻工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及
对国内重要城市的消费市场调查获得的第一手资料，对我国洗衣粉行业的发展现状、竞争与
消费状况、销售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了洗衣粉
市场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业经营案
例，并对洗衣粉企业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国洗衣粉行业的原料资源和投
资环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗衣粉行业发展的主要因素以及
洗衣粉行业的竞争格局，并对我国主要洗衣粉行业的经营现状及发展战略进行了详细科学的
分析及预测，针对我洗衣粉竞争力的现状，提出了提高我国洗衣粉行业竞争力的策略，是洗
衣粉生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗衣粉行业发展动态，把握企业定
位和发展战略不可多得的决策参考。目 录CONTENTS第一部分 行业概况分析第一章
洗衣粉行业发展概况 1第一节 洗衣粉行业定义与分类 1一、洗衣粉的定义
1二、洗衣粉的分类 1三、洗衣粉的组成及去污机理 2四、洗衣粉生产技术
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5五、洗衣粉的行业标准 5六、洗衣粉行业主要专利技术及其发展 5第二节
洗衣粉行业发展特点分析 10一、洗衣粉行业生产的集中率较高
10二、人均消费水平低市场潜力无限 10三、企业竞争策略跟随市场需求而变化
10四、营销策略还缺乏有效整合 11五、经济体制结构调整发生了巨大的变化
11六、企业的多元化经营成为趋势 11第二章 洗衣粉行业发展环境分析 12第一节
宏观政策环境分析 12一、环境保护给无磷洗衣粉带来市场机遇
12二、客观地分析我国水体富营养化现状 12三、洗衣粉施行新标准对行业的影响 16第二节
2007年经济环境分析 18一、生产资料价格下半年仍将高位运行
18二、能源供应紧张及原料上涨对行业的影响 18第三节 社会环境
19一、城乡二元化市场结构正在改变 19二、市场进入壁垒提高
20三、洗衣粉市场需求潜力巨大 20第四节 技术环境 21一、企业加大技术投入
21二、洗衣粉技术变革与产品革新 22第五节 上游行业分析 23一、表面活性剂
23二、烷基苯 25三、丙烯酸 26四、助洗剂 27第二部分 市场发展分析第三章
中国洗衣粉行业市场发展概况 29第一节 中国洗衣粉市场发展历程回顾
29一、第一阶段：白猫一枝独秀 29二、第二阶段：活力二八领军市场
29三、第三阶段：外资集团介入中国市场 30四、第四阶段：中外资品牌"短兵相见"
31五、第五阶段：世纪末的洗牌 33第二节 我国洗衣粉市场问题分析 35一、成本问题
35二、成份问题 38三、洗涤用品告别有磷时代 39四、环保洗衣粉标准国内空白
41五、洗衣粉包装过度浪费致使行业每年浪费4个亿
44六、加入WTO对我国洗涤用品行业的影响分析 48第四章
中国洗衣粉行业现状及市场经济发展状况 51第一节 洗衣粉行业现状
51一、2006年中国日化市场规模分析 51二、2006年洗涤品市场分析
51三、日化市场需求强劲竞争继续白热化 53四、传统洗衣粉仍占据着主流市场 57第二节
洗衣粉行业主要经济指标 60一、2006年主要经济指标分析
60二、2007年主要经济指标分析 75三、2006-2007年洗衣粉行业进口情况分析 90第三节
洗衣粉市场销售特点 91第三部分 竞争格局分析第五章 洗衣粉行业替代品及竞争格局分析
93第一节 洗衣粉与洗衣片的替代竞争 93第二节 洗衣粉与洗衣液的替代竞争
94一、竞争概况 94二、优势分析 96三、发展趋势 97第三节 洗衣粉与肥皂的替代竞争
99第四节 洗衣粉与“不用洗衣粉的洗衣机”间的竞争 100一、竞争概况
100二、洗衣机主要类型 102三、提出挑战 103四、不用洗衣粉洗衣机国家标准开始制定
104五、不用洗衣粉技术领先的尴尬 105第五节 行业竞争格局分析
107一、进入者的威胁和机会 107二、中外品牌势均力敌 107三、国产品牌锐意进取
108四、外企品牌强势扩张 109五、臭氧洗涤技术在洗衣粉行业的应用 110第六章
我国洗衣粉重点企业分析 111第一节 广州市浪奇实业股份有限公司 111一、公司概况
111二、2006-2007年公司经营状况 112三、公司动态 115第二节 上海白猫股份有限公司
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116一、公司概况 116二、2006-2007年公司经营状况 118三、公司动态 121第三节
山西南风化工集团股份有限公司 123一、公司概况 123二、2006-2007年公司经营状况
124三、公司动态 127第四节 浙江传化股份有限公司 128一、公司概况
128二、2006-2007年公司经营状况 130三、公司动态 133第五节
广州宝洁洗涤用品有限公司 134一、公司概况 134二、宝洁公司在中国的乡村化策略
136三、宝洁的“新农村运动” 139第六节 联合利华股份有限公司 144一、公司概况
144二、公司竞争策略分析 146三、联合利华加强营销责任感 148第七节
浙江纳爱斯化工股份有限公司 149一、公司概况 149二、公司竞争策略分析 150第八节
广州立白企业集团有限公司 154一、企业概况 154二、公司竞争策略分析 156第九节
广西奥奇丽集团股份有限公司 161一、公司概况 161二、公司竞争策略分析 162第十节
南京佳和日化有限公司 169第四部分 消费者与营销分析第七章 洗衣粉消费者市场分析
171第一节 洗衣粉消费情况分析 171一、洗涤用品是习惯性消费
171二、品牌消费存在地域差异 171三、使用与否与年龄相关 172四、功效和价格影响消费
172五、主要功效需求分析 172六、消费者看中的促销方式 173第二节
2006年各地市场各品牌基本指标分析 173一、武汉市场各品牌基本指标分析
173二、上海市场各品牌基本指标分析 175三、济南市场各品牌基本指标分析
176四、深圳市场各品牌基本指标分析 178五、长春市场各品牌基本指标分析
180六、大连市场各品牌基本指标分析 181七、北京市场各品牌基本指标分析
183八、哈尔滨市场各品牌基本指标分析 185九、天津市场各品牌基本指标分析
186十、南昌市场各品牌基本指标分析 188第三节 2006年中国十大洗衣粉品牌排行榜
190第八章 市场营销策略分析 191第一节 营销策略分析 191一、价格策略 191二、回款策略
192三、网络促销策略 194四、返利策略 196五、传播策略 198六、发展策略
199七、服务策略 202第二节 营销案例分析 204一、宝洁公司营销案例分析
204二、日化市场的出路 208第三节 品牌合资失败案例分析 209一、背景 210二、过程
212三、反思 214四、未来 215第五部分 品牌与发展策略第九章 洗衣粉市场品牌分析
217第一节 洗衣粉行业品牌分析 217一、品牌就是生存之根
217二、值得在二三级市场扛大旗 218三、致力打造家庭亲和力 219第二节
洗衣粉产品品牌竞争特点 220第三节 市场主导品牌分析 221一、市场竞争深度分析
221二、主要品牌手段分析 221第四节 市场主导品牌分析 223一、雕牌洗衣粉的情感营销
223二、宝洁品牌战略 226三、汰渍洗衣粉晓之以利营销 228四、立白洗衣粉市场战略分析
232五、奇强低价取胜 241六、纳爱斯的市场营销策略
242五、雕牌与奥妙洗衣粉市场对比分析 252第五节 洗衣粉市场品牌发展建议
255一、品牌的发展情况分析 255二、提升品牌价值策略 264第十章
洗衣粉发展趋势分析与预测 269第一节 洗衣粉行业产品发展趋势
269一、全球市场要求提高洗涤剂各方面的性能 269二、洗衣粉可能要开始“复磷运动”
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270第二节 洗衣粉行业战略发展趋势 270一、科技创新成为洗涤行业发展的驱动力
270二、“竞合”将成为市场主流 273三、信息研究将是提高竞争力的基础
274四、独特的经营战略将成为竞争获胜的关键 276第三节 洗衣粉市场竞争趋势
276一、外商独资，大势所趋 276二、本土操作，渐入佳境 277三、高端精品，外资独钟
277四、多元拓展，齐头并进 277五、技术领跑，资源共享 277六、竞合模式，纳入正轨
278第四节 2007年市场发展预测 278一、市场细分 278二、健康环保
279三、皂型洗衣粉成新宠 279四、无磷洗衣粉质量问题成为热点 284第十一章
洗衣粉市场发展策略及建议 285第一节 中国洗衣粉企业面临的危机
285一、真正的战争尚未开始 285二、高端市场的尴尬处境 285三、多元化的不温不火
285四、假冒伪劣商品的猖獗 286五、价格双刃剑的倒戈 286六、遭遇外资本土战略高压
287七、整合营销仍是软肋 287八、外资的品牌遏制策略 288第二节
中国洗衣粉企业发展战略 290一、中国洗衣粉企业发展战略
290二、以战略思维避免恶性价格战 293三、洗衣粉规模企业经营建议 299第三节
洗衣粉中小企业经营建议 301一、中小企业的竞争战略问题 301二、两种差别化竞争战略
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