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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国化妆品行业研究咨询报告（2007年第二版）》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介在中国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，近年
来一直保持着快速增长，预计2008年中国化妆品市场规模将达到800亿元左右，并且同时会
出现以下新格局：天然化妆品市场备受青睐，中老年化妆品市场需求巨大，专业化妆品市场
一触即发，儿童化妆品市场方兴未艾，运动用化妆品市场前景广阔。预计到了2010年全球
化妆及美容化学品市场需求将达到1900亿美元，年均增速为5%。由于世界经济持续走强，
用于化妆及美容品的化学活性剂需求稳步增长，特别是发展中国家需求增长更快，因为发达
国家市场已基本趋于成熟。2007年，化妆品市场主要的增长力量来自于护肤品和彩妆，这
些产品的主要目标对象是白领女性，但男士化妆品经过几年的酝酿后将有较好的发展潜力。
整个化妆品市场的最看好的发展潜力将来自男士化妆品，经过几年市场的培育，预计2008
年将会受到更多的关注，市场表现将令人欣喜。2007年，药妆市场将逐渐升温，众多医药
界巨头都纷纷涉足，但药妆连锁新模式有待于在未来两三年内接受市场考验。而化妆品连锁
店也将快速扩张，国内外机构投资者迅速抢占市场，意图全国连锁品牌。但如何认清市场竞
争态势，迅速占有市场，形成品牌优势则是更加值得投资者思考的问题。从2007年8月1日
起，海关将执行新的《入境旅客行李物品和个人邮递物品进口税税则归类表》及《入境旅客
行李物品和个人邮递物品完税价格表》，一些奢侈品的税率将会大幅提高。变动最大的是化
妆品，税率由原先的20%提高到50%。与国外化妆品巨头相比，国内化妆品工业的原料少、
品种少、质量低，大多数中小企业生产装备水平低，科研水平低，产品科技含量低，科学配
方研制和开发目前仍处于仿效阶段，在国际上，中国化妆品品牌尚未形成。在一些国际知名
品牌陆续进入中国市场以后，外资企业并购国内企业将更加普遍。2008年的化妆品市场格
局将是怎样一派景象，在快速发展的中国化妆品业与美容美发产业又会有哪些可投资的领域
呢？本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中
国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美
容时尚报》、中国行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等
公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球化妆品市场现状、我国化妆品市场状况
、化妆品包装业的发展趋势、化妆品的销售渠道、市场竞争格局、进出口状况、化妆品领域
领先企业以及当前北京、上海、广州等各大城市消费者消费心理。面对WTO时代，对中国
化妆品行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势进行了研究预测。报告还对国家化妆
品相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是化妆品生产业、经营企业、科研机构等单位
准确了解目前化妆品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。目
录CONTENTS第一部分 国内外市场发展现状第一章 相关概念与特征分析 1第一节
化妆品相关概念与分类 1一、化妆品的定义 1二、化妆品的分类 2第二节 化妆品市场特点
4一、化妆品市场特点 4二、我国化妆品的管理与监督的特点 5第二章 国际化妆品市场分析
7第一节 全球化妆品市场发展概况 7一、国际化妆品市场概述
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7二、世界各地美容院的发展规范及趋势 7三、化妆品国际巨头推广出新招
8四、全球化妆品市场容量 9五、2007年世界化妆品排行榜 10第二节
部分国家市场发展概况 14一、美国化妆品市场 14二、德国化妆品市场
15三、日本化妆品市场 18四、法国化妆品市场 22五、韩国天然化妆品市场 25第三节
全球化妆品市场发展预测 28一、2006-2010年全球化妆品市场7大趋势
28二、2010年全球化妆品消费新格局 34第三章 中国化妆品市场分析 36第一节
化妆品市场概况 36一、欣欣向荣的化妆品市场 36二、中国化妆品市场规模分析
53三、国产化妆品市场现状分析 55四、2006年化妆品销售市场分析
58五、2006年最受关注的化妆品品牌 65第二节 中国化妆品市场现状分析
70一、中国化妆品进入整合时代分析 70二、海关实施新规将利好高档化妆品
75三、化妆品市场迎来新一轮渠道角力 77四、2007年十二种最流行的化妆品
81五、2007中国化妆品制造企业十强 86六、2007年新规范化妆品增禁用物质400多种
89第三节 化妆品行业消费分析 91一、化妆品农村消费的城市化
91二、我国化妆品消费特征及发展方向 91三、女大学生化妆品消费6大特征
92四、我国高校化妆品市场特征 93五、女性喜爱的化妆品品牌调查 93第四节
我国化妆品市场问题 95一、我国化妆品行业面临的主要问题
95二、美容化妆品质量服务规范亟待完善 97三、中外化妆品企业的差距分析 98第二部分
细分市场发展现状第四章 美白护肤、防晒及天然化妆品市场 101第一节 美白护肤市场分析
101一、美白护肤市场整体竞争格局 101二、纳米护肤品的优势
102三、护肤品品牌评价排名 103四、十大品牌美容化妆品的美白护肤效果排名
105五、2007年护肤品是化妆品市场的绝对主角 108六、2007年美白化妆品新趋势
110第二节 防晒用品市场分析 110一、知名防晒化妆品比较
110二、五大城市女性防晒护肤调查 112三、2007年夏季防晒产品市场走势分析
114四、2007防晒用品市场6大趋势 117第三节 天然化妆品市场现状分析
119一、天然活性化妆品的开发 119二、纯天然化妆品的安全性 121第五章
化妆品其它产品分析 122第一节 香水市场 122一、香水行业的发展与困境
122二、香精香料未来几年有望年均增长7.3% 123三、香水行业市场的发展趋势
123四、香水品牌整体评价 125第二节 美妆市场 127一、中国彩妆市场分析
127二、中国美妆市场潜力无限 128三、中国彩妆市场新一轮品牌竞争热潮开启
129四、美妆市场井喷考验民族品牌耐力 130五、彩妆品牌整体评价 131第三节
个人护理市场 133一、美容小仪器等个人护理用品走俏市场
133二、个人护理市场的未来商机 134第四节 其它品种化妆品 136一、基因化妆品诞生欧洲
136二、药妆市场潜力巨大 138三、美体化妆品品牌整体评价 139第六章 洗发水市场
141第一节 洗发水市场现状分析 141一、国内洗发水市场的发展历程与趋势
141二、中国洗发水市场现状分析 150三、防脱洗发水市场现状分析
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154四、洗发水产品定位的“大小”问题 156第二节 主要城市洗发水品牌格局
158一、北京洗发水市场分析 158二、上海洗发水市场分析 160三、深圳洗发水市场分析
161四、广州洗发水市场分析 163五、青岛洗发水市场分析 165六、杭州洗发水市场分析
167七、武汉洗发水市场分析 169八、昆明洗发水市场分析 171九、重庆洗发水市场分析
173十、天津洗发水市场分析 175第七章 不同年龄段化妆品市场 177第一节 男士美容市场
177一、男性化妆品市场分析 177二、男性化妆品使用情况调查与分析
179三、男性化妆品市场前景无限好 180四、男士化妆品市场开采未成熟
181五、2006-2007年男士化妆品各品牌满意度排行 183第二节 儿童化妆品市场分析
186一、当今国内儿童化妆品市场分析 186二、儿童化妆品市场潜力巨亟待细化
187三、中国儿童化妆品市场品牌分析 189四、儿童化妆品三大问题待解决
192五、儿童化妆品的未来之路 194第三节 中老年人化妆品市场
198一、日本化妆品商开攻50岁市场 198二、中老年女性对抗衰老化妆品情有独钟
199三、老年化妆品市场有待开拓 199第三部分 进出口与营销状况第八章
我国化妆品进出口分析 204第一节 我国化妆品进出口状况分析
204一、越南将扩大对华出口化妆品纳入其中
204二、2007年8月起化妆品进口税率大幅提高 204三、2007年汕头化妆品出口分析
204四、广东省化妆品出口分析 205第二节 2007年我国化妆品进口统计 207第三节
中国东盟自贸化妆品贸易及降税分析 212一、中国与东盟化妆品贸易情况
213二、中国与东盟化妆品贸易主要特点 214三、中国化妆品降税情况
214四、东盟国家化妆品降税情况 216第九章 我国化妆品市场营销分析 220第一节
化妆品专业线渠道模式探讨 220一、传统区域代理模式 220二、控制渠道的自建渠道模式
221三、不设代理商的扁平化模式 221四、厂商结盟的“利益共同体”模式
221五、连锁经营模式 222第二节 化妆品营销战略的转型
223一、个性化消费时代与新的价值创造体系 223二、整合通路与终端打造黄金网络
224三、化妆品营销必由之路是与通路结盟 225第三节 化妆品营销模式走向分析
226一、药店把化妆品当保健品卖 226二、直销造就亲情营销典范
227三、俱乐部走进化妆品新视角 229第四部分 市场竞争格局与策略第十章
主要外资化妆品企业 231第一节 日本资生堂 231一、资生堂在中国的使命 231二、在华战略
231三、企业动态 233第二节 美国雅芳 236一、企业概况 236二、2007年财务经营状况
237第三节 法国欧莱雅集团 237一、企业概况 237二、品牌管理
239三、2007年财务经营状况 243第四节 美国宝洁公司 244一、企业简介 244二、产品种类
246三、企业品牌战略 246第五节 英国联合利华 248一、企业背景 248二、发展状况
250三、竞争优势 251第六节 美国雅诗兰黛集团 253一、企业简介 253二、在华战略
254第七节 美国安利公司 258一、企业背景 258二、主要产品 259第十一章 国内化妆品企业
263第一节 索芙特股份有限公司 263一、公司概况 263二、2007年公司财务状况
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264三、公司动态 268第二节 上海家化联合股份有限公司 269一、公司概况
269二、2007年公司财务状况 272三、公司动态 276第三节
江苏隆力奇生物科技股份有限公司 277一、公司概况 277二、2007年公司新模式
278三、公司动态 282第四节 台湾自然美 284一、公司概况 284二、营销模式 285第五节
其它企业 286一、上海郑明明化妆品有限公司 286二、姗拉娜化妆品公司
287三、雅倩化妆品有限公司 288四、深圳珈侬(丁家宜)化妆品有限公司
288五、普兰娜天然植物化妆品集团 289第十二章 国产化妆品的竞争与对策分析 292第一节
化妆品行业的SWOT分析 292一、优势 292二、劣势 293三、机会 294四、威胁 295第二节
我国化妆品市场格局 296一、杭州化妆品零售市场竞争火热
296二、化妆品竞争大众品牌升级高档牌 297三、日本化妆品业巨头开拓中国市场
298第三节 国产化妆品市场现状与机遇 299一、“中华老字号”化妆品企业现状
299二、国产化妆品的危机与机遇 304第四节 国产化妆品发展对策
307一、化妆品企业突破科技瓶颈策略 307二、中国化妆品行业对策 311第十三章
化妆品企业发展竞争策略 314第一节 化妆品企业营销策略
314一、DHC化妆品在中国免费试用的体验营销策略 314二、化妆品实战企划之基本原则
315三、化妆品包装的色彩营销 318第二节 品牌化妆品与连锁卖场“结盟”渐成趋势
319一、部分品牌的战略选择 320二、重视连锁卖场就是重视大众市场
321三、连锁卖场与品牌联盟将是趋势 322第三节 中小化妆品企业明星代言策略
323一、明星只选对的不选贵的 323二、弃传统明星选网络新星
324三、令人耳目一新的邻家女孩 325四、品牌最忠实的代言人卡通人物 326第四节
中小化妆品企业竞争战略 327一、中小化妆品企业发展定位
327二、中小化妆品企业发展瓶颈 330三、中小化妆品企业竞争策略 334第五节
化妆品企业案例分析 337一、“丽立美”创新突围 337二、姗拉娜广告危机管理
338三、索肤特策略分析 339四、隆力奇营销策略分析 341第五部分
投资与发展趋势分析第十四章 化妆品行业投资前景及趋势 351第一节
化妆品的投资前景分析 351一、美容化妆业的奥运市场 351二、全球香料香精市场前景
352三、高新技术材料化妆品市场前景 353四、男士化妆品投资前景 354第二节
化妆品行业发展趋势 358一、我国化妆品行业的发展趋势 358二、化妆品行业品牌发展趋势
358三、2008年中国化妆品市场销售总额预测 360四、2009年中国化妆品市场将超美国
361五、未来一二十年化妆品发展趋势预测 361第十五章 化妆品行业相关政策法规
369第一节 主要新政策法规 369一、新化妆品生产企业卫生规范8月1日起实施
369二、化妆品卫生标准“十一五”规划 370第二节 部分国家地区有关化妆品规定
376一、美日欧盟就化妆品成分标注的规定 376二、美国对化妆品标签管理所做的有关规定
378三、欧盟的化妆品法规与管理
380图表目录图表：2006年日本卸妆清洁类化妆品市场排行
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19图表：2006年日本普通清洁类化妆品市场排行
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20图表：日本女性最爱用的十大化妆品品牌
21图表：2006-2010年全球化妆品市场所占比例
29图表：2006-2010年全球各类产品零售额增长情况
31图表：2006年十大公司占据全球市场50%以上的市场份额
32图表：2000-2005年全国限额以上商业企业化妆品零售额
36图表：2000-2005年全国限额以上商业企业化妆品零售额增长速度
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37图表：2005年十个重点城市限额以上商业企业化妆品销售的渠道构成
38图表：2005年各渠道化妆品零售额增涨幅度
39图表：2004-2005年十大城市限额以上商业企业化妆品零售渠道构成
39图表：2006年8月百货商场按销售规模构成40图表：2006年8月百货商场按商场层级构成
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