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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国饮用水行业研究咨询报告（2007年第二版）》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2867728677.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年7月1日，国家新修订的《生活饮用水卫生标准》(GB5749-2006)正式施行
，延续21年之久的老标准(GB5749-1985)终于完成了历史使命。新标准规定的指标由原来的
35项大幅增加到106项，部分指标的限值也更加严格了。目前我国饮用水行业主要的产品包
括瓶装水、桶装水及饮水机、直饮机、家用中央水处理机、分质供水的饮用水系统等。在我
国21世纪最具发展前景的十大产业排序中，制水产业排在第六位，市场容量每年在1000亿
元以上。近两年中国饮用水市场波澜不惊趋于平稳。但业内的竞争激烈程度有增无减。从饮
料巨头中国饮用水市场的潜入，逐渐演变成行业的主角，到新产品新技术与营销策品牌诉求
的频繁更新，都全方位的昭示了这一竞争特点。换代中的行业竞争主要集中在桶装水市场，
北方集中在北京，华南集中在广东。在品牌方面，已经逐步形成了梯次分布格局，各量级品
牌所代表的细分市场产品互相渗透，概念性的品牌差异化战略竞争方兴未艾。当前，尽管饮
用水市场仍以矿泉水和纯净水两个产品为主，但据大型饮用水企业的生产动向、饮用水市场
走向以及业内专家的分析，认为纯净水市场正在萎缩，而矿泉水市场正在稳步上升。经过几
年的水种战、品牌战、价格战、圈地（水源）战之后，我国的饮用水行业渐渐步入成熟，市
场格局已经基本形成，各大品牌的市场份额也相对稳定，各有自己的消费群体。随着市场消
费观念和科学饮水观念的提高，消费者将根据自己的需求进行选择，矿泉水与纯净水等市场
占有份额将通过市场竞争和市场调节，不断发生变化。但总的来说，将呈现科学化、规范化
快速健康发展的趋势。天然矿泉山以及健康保健作用，必将成为饮用水市场的主导产品。目
前，尽管我国天然矿泉水年人均消费量远远低于世界先进国家，人均只有几升，但其发展趋
势是不可抗拒的。据近3年的统计，中国矿泉水市场每年都以近20%的速度递增。按年增长1
5%的比例推算，2010年我国矿泉水消费量将达到1000万吨/年，2015年将达到2000万吨/年
，充分展示了我国矿泉水产业的灿烂明天。天然矿泉水致所以受到广大人民群众的认知和喜
爱，并受到市场青睐，就在于它比纯净水等任何其他饮用水，更符合健康饮用水的条件和准
则。随着我们国家的繁荣昌盛，人民物质生活和精神生活水平的不断提高，顺应“天然、营
养、无公害、绿色”的消费趋势，天然矿泉水作为最佳健康饮用水，必然成为人们的首选，
天然矿泉水也必将成为我国饮用水市场的主导产品。本研究咨询报告依据国家统计局、国家
商务部、国务院发展研究中心、轻工业统计局、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、国
民经济景气监测中心、中国经济信息中心、海内外多种相关报刊杂志的基础信息，以及饮用
水专业研究单位公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对广东、浙江、上海、北京等重
点区域市场的最新调研数据资料，对我国饮用水的行业现状、行业各类经营指标的发展变化
、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、领先企业研究、消费者策略、产业竞争格局等
内容进行详细的阐述和深入的分析，并根据饮用水行业的发展轨迹及多年的实践经验对饮用
水未来的发展趋势作出审慎的判断，为饮用水产业投资者寻找新的投资亮点。最后对投资饮
用水产业的一般效益与风险作出客观的评析，阐明饮用水行业有没有投资的空间，指明投资
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方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。是饮用水生产企业、科研单位、
饮用水销售企业准确了解饮用水行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确
企业发展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章
中国饮用水行业现状与发展 1第一节 中国饮用水发展概况 1一、饮用水的定义及分类
1二、饮用水水源的选择与保护原则 2三、关于饮用水的营养价值分析
2四、饮用水水质标准分析 5第二节 饮用水产量分析 14一、2006年饮用水产量分析
14二、2007年2-7月饮用水产量分析 24第三节 2007年饮用水进出口数据分析
33一、未加味、加糖或其他甜物质的矿泉水进出口分析
33二、未加味、加糖或其他甜物质的天然水进出口分析 36三、按不同贸易方式进出口分析
39第二章 中国饮用水现状及环境分析 43第一节 我国饮用水行业发展分析
43一、我国饮用水现状 43二、我国饮用水各种水资源的优势与危害
44三、我国饮用水安全问题分析 47第二节 我国饮用水市场的变革
49一、国内居民饮水现状分析 50二、健康饮水的趋势 52三、直饮水时代的来临
52四、市场各种饮用水的优势和消费提示 54第三节 我国现阶段饮用水安全法律保障
58一、饮用水安全相关问题概述 58二、饮用水安全主要工作内容的探讨
61三、现行法律规定不足之处的分析 62四、征收水污染税的设想
66五、新标准下的水源地调查 72六、国外饮用水水质标准的现状
74七、2007年全国重点城市供水水源地质量分析 77第二部分 相关行业发展分析第三章
中国饮用水关联产业分析 101第一节 碳酸饮料 102一、定义、成分及对人体影响
102二、碳酸饮料营销战解析 104三、产量合计 107第二节 茶饮料
107一、茶饮料行业的特点 108二、茶饮料行业新概念 109三、凉茶行业三大焦点
110四、茶饮料的发展趋势 113第三节 果汁饮料 116一、行业概况
116二、我国果汁饮料品牌发展历程 117三、果汁饮料前景分析 118第四节 含乳饮料
120一、含乳饮料现状分析 120二、含乳饮料市场格局 122三、含乳饮料创新分析
122第五节 功能饮料 124一、功能饮料概况 124二、营销模式 125三、发展趋势
132四、营销策略 132第三部分 行业市场发展分析第四章 中国饮用水子行业市场分析
137第一节 中国瓶装饮用水市场分析 137一、中国瓶装水的商业史
137二、瓶装水市场格局变化 138三、瓶装饮用水的营销特性 141四、瓶装水市场调查
143五、瓶装饮用水产业的机遇和挑战 147第二节 中国桶装水市场分析
149一、桶装水价格比拼分析 149二、桶装水企业面临的问题 152第三节
中国矿泉水市场分析 154一、矿泉水的种类 154二、国产高端矿泉水与外资抢市场
155三、矿泉水企业的发展状况 156四、资源税条件下矿泉水企业的问题
159五、优质饮用天然矿泉水分析 161六、中国饮用天然矿泉水资源与开发 175第四节
袋装水市场分析 178一、新型袋装水有望取代桶装水 178二、袋装饮用水市场分析
179三、关于袋装水发展的问题分析 180第五节 中国纯净水市场分析
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182一、纯净水水质分析 182二、中国的纯净水市场分析
182三、管道纯净饮用水工程设计分析 183第六节 功能水市场分析 186一、功能水概况
186二、概念功能水市场销售状况 189三、我国发布首个功能水行业标准 189第五章
直饮水市场发展分析 191第一节 直饮水市场现状 191一、二次污染的影响
191二、管道直饮水将是趋势 193三、中国直饮水发展策略 194第二节
部分城市直饮水状况分析 196一、重庆直饮水市场分析
196二、"十一五"期间福厦泉直饮水工程分析 197三、南京市发展管道直饮水的前景
198第三节 直饮机市场发展分析 202一、直饮机发展现状 202二、直饮机发展潜力分析
204第四节 饮水机市场分析 206一、饮水机市场局面临调整
206二、2007年饮水机市场主要品牌产品策略观察 208三、无胆饮水机的发展前景
216第六章 中国饮用水区域市场分析 217第一节 广东饮用水市场分析
217一、2007年二季度广东饮用水质量状况 217二、广东桶装饮用水分析
217三、深圳饮用纯净水分析 218第二节 浙江饮用水市场分析
220一、浙江宁海农民饮用水工程建设计划 220二、浙江桶装饮用水分析 220第三节
北京饮用水市场 222一、北京饮用水水质监测点 222二、北京桶装饮用水“电子身份证”
223三、怡宝打破北京水市场三强垄断格局 223第四节 部分区域市场饮用水市场分析
224一、江苏饮用水质量分析 224二、安徽安庆市饮用水源地分析
225三、江西南昌饮用水拟建“第二生命线” 226四、2007年天津市桶装饮用水质量分析
227五、武汉桶装饮用水抽检分析 227六、哈尔滨饮用水监测指标分析
228七、云南饮用水市场面临洗牌 229八、江门饮用水市场分析 230第四部分
行业竞争分析第七章 饮用水市场竞争分析 233第一节 饮用水市场竞争格局分析
233一、饮用水新格局 233二、饮用水新生力量介绍 237三、饮用水新标出台 238第二节
饮用水市场企业竞争 241一、怡宝欲当龙头 241二、景田打造亚洲最大矿泉水生产基地
243三、康师傅超娃哈哈成新"水王" 247四、农夫山泉再次掀起“饮用水革命”
258五、大元坊井水打造饮用水市新概念 258第三节 细分行业的竞争
260一、矿泉水和纯净水各有春秋 260二、天然水再次发难纯净水 261第八章
中国饮用水重点企业分析 266第一节 农夫山泉股份有限公司 266一、公司简介
266二、公司水源地介绍 267三、公司以攻代守策略 268四、公司消费者市场的培育
270第二节 娃哈哈集团 271一、公司简介 271二、达能与娃哈哈的股权之争
273三、娃哈哈品牌延伸之路 275第三节 乐百氏 280一、公司简介
280二、公司桶装水的差异化营销策略 282三、公司巨亏的警示 284第四节
怡宝食品饮料（深圳）有限公司 287一、公司简介 287二、公司细节 成就“信任”品牌
290三、公司体育营销策略 292第五节 青岛崂山矿泉水有限公司 295一、公司简介
295二、品牌介绍 296三、公司借SAP整合集中管理模式 297第六节
康师傅（台湾顶新集团） 299一、公司简介 299二、公司品牌策略
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299三、公司西南市场策略分析 302第五部分 行业趋势及策略第九章
饮用水市场发展趋势分析 309第一节 瓶装饮用水产业的未来发展趋势
309一、瓶装饮用水产业的未来发展趋势的一般理论
309二、饮用水产业将与生命科学、营养学紧密结合
312三、含有高新技术的新兴“水家电”产业开始显现
315四、瓶装饮用水产业孕育着第三方物流平台 316第二节 我国饮用水的发展趋势
318一、天然矿泉水必将成为饮用水市场的主力 318二、分质供水在我国将成为必然趋势
321第三节 饮用水处理领域的科技发展趋势 325一、需求趋势
325二、水处理的科技问题分析 326三、水处理技术发展现状与趋势分析
328四、水处理领域的科技发展思路与目标分析
330五、水处理领域的重点科技研究方向建议 331第十章 饮用水市场营销及投资策略
335第一节 桶装饮用水市场营销问题探析 335一、首要的营销目标 335二、品牌定位的依据
335三、品牌个性表现策略 336四、市场细分变量的确定 336五、产品的主要诉求点
337六、送水上门与数据库营销 337七、深度分销 337八、零售终端的管理 338第二节
我国饮用水市场营销策略分析 338一、台商与浙商瓶装水营销策略分析
338二、水市场未来商机 343三、水媒体广告桶装饮用水载体广告商业模式
346四、城市直接饮用水供应模式分析 349第三节 终端直饮水投资收益解析
353一、管道直饮水借势楼盘 354二、直饮机的商机分析 355三、直饮水投资策略分析
356图表目录图表：2006年2-12月年全国瓶(罐)装饮用水产量统计
14图表：2006年2-12月北京市瓶(罐)装饮用水产量统计
15图表：2006年2-12月天津市瓶(罐)装饮用水产量统计
15图表：2006年2-12月河北省瓶(罐)装饮用水产量统计
15图表：2006年2-12月山西省瓶(罐)装饮用水产量统计
16图表：2006年2-12月辽宁省瓶(罐)装饮用水产量统计
16图表：2006年2-12月吉林省瓶(罐)装饮用水产量统计
17图表：2006年2-12月黑龙江省瓶(罐)装饮用水产量统计
17图表：2006年2-12月上海市瓶(罐)装饮用水产量统计
17图表：2006年2-12月江苏省瓶(罐)装饮用水产量统计
18图表：2006年2-12月浙江省瓶(罐)装饮用水产量统计
18图表：2006年2-12月安徽省瓶(罐)装饮用水产量统计
19图表：2006年2-12月福建省瓶(罐)装饮用水产量统计
19图表：2006年2-12月江西省瓶(罐)装饮用水产量统计
19图表：2006年2-12月山东省瓶(罐)装饮用水产量统计
20图表：2006年2-12月河南省瓶(罐)装饮用水产量统计
20图表：2006年2-12月湖北省瓶(罐)装饮用水产量统计
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21图表：2006年2-12月湖南省瓶(罐)装饮用水产量统计
21图表：2006年2-12月广东省瓶(罐)装饮用水产量统计
21图表：2006年2-12月广西区瓶(罐)装饮用水产量统计
22图表：2006年2-12月海南省瓶(罐)装饮用水产量统计
22图表：2006年2-12月四川省瓶(罐)装饮用水产量统计
23图表：2006年2-12月贵州省瓶(罐)装饮用水产量统计
23图表：2006年2-12月云南省瓶(罐)装饮用水产量统计
23图表：2007年2-7月全国瓶(罐)装饮用水产量合计
24图表：2007年2-7月北京市瓶(罐)装饮用水产量合计
24图表：2007年2-7月天津市瓶(罐)装饮用水产量合计
24图表：2007年2-7月河北省瓶(罐)装饮用水产量合计
25图表：2007年2-7月山西省瓶(罐)装饮用水产量合计
25图表：2007年2-7月辽宁省瓶(罐)装饮用水产量合计
25图表：2007年2-7月吉林省瓶(罐)装饮用水产量合计
26图表：2007年2-7月黑龙江省瓶(罐)装饮用水产量合计
26图表：2007年2-7月上海市瓶(罐)装饮用水产量合计
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