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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年运动鞋行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiemao/5867658676.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

中国制鞋业凭借优质的投资环境以及劳动力资源的优势，已经建立起完善的上下游产业链
，形成各种鞋类生产的产业集群，建立完善的鞋业成品和鞋材市场以及鞋类的研发中心和资
讯中心等。虽然中国制鞋业如今也面临着国内政策因素和劳动力成本上涨影响以及来自印度
、巴西、越南、印度尼西亚等国家在中低档鞋类方面的竞争，在高档鞋方面又有意大利、西
班牙、葡萄牙等国家的竞争，但中国制鞋业的综合竞争优势仍然是其它国家难以匹敌的。尽
管中国制鞋业的竞争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握好市
场的发展机遇，也是业界不得不面对的现实。第一，今后中国制鞋业的发展必然要从低端市
场走向中高端市场，要从数量型向品质型和效益型转变，产业升级换代是必走之路，因而，
从数量上看，中国鞋业的生产量和出口量或许今后将有所下降，但品质将得到提升，产品价
格和出口总值将会不断增长。第二，中国制鞋业的产业转型和转移是大势所趋，一部分有创
新能力和规范性较强的企业，将走向产业升级的转型之路，一部分依靠生产成本取胜的企业
将转到内地生产成本更具优势的地方。第三，产业布局更趋合理。经过产业调整大洗牌之后
，中国制鞋业的产业布局将更加合理。第四，内销市场不断扩大。第五，创立品牌拓展国际
市场。

2008年对国内运动品牌来说是扬眉吐气的一年，李宁：旗下李宁品牌销售收入63.54亿元
，占比95.0%；其他品牌收入3.36亿元，占比5.0%，包括AIGLE、Z-DO、红双喜和Lotto。
其中李宁牌鞋类29.18亿元，占总收入的43.6%，服装类30.98亿元，占比46.3%。配件3.39
亿元，占比5.1%。2008年整体销售毛利率为48.1%，比上年提升0.2个百分点。目前李宁品
牌的渠道拓展以发展二三线城市作为重点，目前二三线城市店铺数量占比76.29%，在新开
的店铺中占比80.6%。另外，2008年新开9家旗舰店，其中包括3500平米的上海南京东路店
。安踏：2008年安踏品牌毛利率增长6.5个百分点，至40%。网点建设以国内二三线城市为
主，店铺净增951家，至5667家，店铺销售总面积上升31.7%，至57.12万平米。并鼓励经
销商开大店，目前有9家旗舰店。此外，2008年安踏推出了第5代品牌形象店，截至2008年
年末，共3024家店铺翻新成第5代店。从产品销售情况来看，鞋类产品上升46.8%，至2680
万双，平均售价（批发价）从88元增至94元，同比增长6.8%。服装产品销量上升43.7%，
至3390万件，平均售价则由53.6元涨至58.6元，上升6.3%。

2008年第4季度全球经济形势急转直下，国内消费市场也无可避免地受到影响，这也进一
步加大了运动品牌发展的不确定因素，由于秋冬产品的销售额往往是运动品牌一年销售的重
头，因此，每年入春各品牌的秋冬订货会的订货量情况往往成为一个品牌一年销售的晴雨表
。而从国内运动品牌集中的泉州传出的消息是，随着安踏、匹克、特步、361°、七匹狼运动
、鸿星尔克、德尔惠等运动品牌的2009秋冬产品订货会的相继举办，目前赶集似的订货会
高峰期已接近尾声。由于全球性金融危机影响，不少品牌在订货会的规模和投入方面都趋向
保守，订货会中产品的订货量同比呈现下降趋势，部分品牌称订货量下降了20%。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、中国轻工业联合会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、
全国制鞋工业信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外多种相关报刊
杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据
。本报告通过对我国运动鞋产业历年来生产、销售情况、进出口情况和当前国内运动鞋业竞
争格局等情况的重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对世界与我国运动鞋业的未来发展
方向和趋势做出了科学预测。报告还综合了胶鞋市场、运动鞋市场、皮革市场等重要板块的
内容，并介绍了国内各运动鞋业重点区域的发展现状，所选资料丰富、可靠，引用的数据准
确、翔实，是国内运动鞋厂家、鞋制品原材料提供商、鞋业研究机构等单位准确了解目前国
内外运动鞋业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
目 录
CONTENTS
第一部分 行业发展现状
第一章 运动鞋行业发展概述
第一节 运动鞋定义及分类
一、运动鞋的定义
二、运动鞋的种类
三、运动鞋的特性
第二节 运动鞋行业的界定
一、行业经济特性
二、主要细分行业
三、产业链结构分析
第三节 运动鞋行业发展成熟度分析
一、行业发展周期分析
二、行业中外市场成熟度对比
三、行业及其主要子行业成熟度分析
第二章 全球运动鞋市场发展分析
第一节 2008年全球运动鞋市场分析
一、2008年全球运动鞋市场回顾
二、2008年全球运动鞋市场环境
三、2008年全球运动鞋产量分析
四、2008年全球运动鞋销量分析
第二节 2009年全球运动鞋市场分析
一、2009年全球运动鞋需求分析
二、2009年欧美运动鞋需求分析



观研报告网 www.chinabaogao.com

三、2009年全球运动鞋产销分析
四、2009年中外运动鞋市场对比
第三节 主要国家地区运动鞋市场分析
一、2008-2009年美国运动鞋市场分析
二、2008-2009年欧洲运动鞋市场分析
三、2008-2009年日本运动鞋市场分析
四、2008-2009年韩国运动鞋市场分析
五、2008-2009年其他国家运动鞋市场
第三章 我国运动鞋行业发展现状
第一节 全国运动鞋市场分析
一、2008年全国运动鞋市场规模分析
二、2009年全国运动鞋市场变化趋势
第二节 运动鞋市场需求分析
一、2008年运动鞋市场销量分析
二、2009年运动鞋市场销量预测
第三节 运动鞋市场价格分析
一、运动鞋市场价格影响因素
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图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标贵州省合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标云南省合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标陕西省合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标甘肃省合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标青海省合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标宁夏区合计
图表：2009年1-4月制鞋行业经济指标新疆区合计
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