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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国动画行业现状深度调查及十三五投资战略规划报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

通过二十余年的发展，中国动漫产业由小变大，从弱到强，呈现出蓬勃发展态势，尤
其是2006年国务院发布《关于推动我国动漫产业发展的若干意见》后，许多地方都提出了
加快动漫产业发展的计划。市场规模由2003年的57.3亿元增至2010年的470亿元，增幅近8
倍；动画片产量由2003年的1.2万分钟增至2010年的22万分钟，增幅达20倍；动漫企业由zu
i初的几百家发展到8360多家，从业人员超过了33万名。2006年之后，中国动画片的产量已
经超过日本，成为名副其实的“动漫产量大国”。但我们依旧不是动漫强国。要想成为动漫强
国，还必须提升质量、做大影响，实现产业发展转型升级。事实上，当动画片年产量超过26
万分钟以后，动漫业界就开始反思这一问题了，并从2012年起进入了调整阶段，2013年这
种通过调整发力、全面转型升级的趋势更加明显。

中国报告网发布的《2016-2022年中国动画行业现状深度调查及十三五投资战略规划报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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