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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2010年中国软饮料包装行业投资价值决策咨询及市场竞争分析
研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略
等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正
确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2862728627.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7800元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【提交时间】 五个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要随着国民经济的发展和人民生活
水平的日益提高，我国饮料工业发展迅猛，特别是饮料品种，已经由上个世纪70年代以前单
一的玻璃瓶装汽水，发展到今天碳酸饮料、天然饮料百花争艳的局面。饮料包装业也随之出
现多元化趋势，打破了过去单一的玻璃容器垄断市场的格局，金属、塑料、纸等材质相继应
用在饮料包装上，金属易拉罐、PET瓶、PP瓶、利乐包、康美包、屋顶包、黑白膜等包装
粉墨登场。目前，我国饮料包装按使用材料分，主要有聚酯瓶(PET)、金属易拉罐、纸塑复
合材料包装、玻璃瓶等包装形式，成为我国目前饮料包装市场上的“四大家族”。各种包装形
式所占比例大约是：玻璃瓶约占30%，聚酯瓶占30%，两片铝质易拉罐近20%，三片易拉罐
、纸塑复合材料都占10%左右。随着包装科技的迅速发展，近年来，国内外相继开发出一批
技术新颖、功能独特的饮料包装新品，令人耳目一新，受到了消费者的欢迎和包装界的关注
。同时，随着国内软饮料行业的发展，国外包装业巨头也纷纷登陆中国，将国内包装行业的
竞争推向白热化。未来的饮料包装市场中，耗用原料少、成本低、携带方便等独特的优点决
定了饮料包装必须在技术上不断推陈出新，才能紧随饮料发展的步伐。随着功能性薄膜的不
断完善，塑料软包装替换瓶装容器是必然的趋势。尤其包装材料和生产工艺的绿色化，标志
着无溶剂复合和挤出复合的多层共挤功能性薄膜将在饮料包装上得到更多的应用。该行业将
向绿色环保、利润压缩、品牌销售、优质高能的特色化包装产业发展。如何更好地围绕“安
全、健康、环保”的宗旨来发展包装业，是各企业急需考虑的问题，偏离主流方向的企业最
终会被逐渐健全的市场竞争体系所淘汰。从总体上说，作为日常消费的饮料消费总量，受经
济周期的影响较大，呈现出正比关系。这影响到饮料包装容器也受制于经济周期的活跃性程
度。值得关注的是，目前全国经济整体复苏，景气大概位置6—8年左右，是一个有利的投资
发展机遇。 报告目录第一章 研究概述 8第一节 报告目的 8第二节 研究范围 9第三节
数据来源 10第四节 研究方法 11第五节 研究对象 12第二章 中国软饮料行业运行特征分析
13第一节 2005-2007年中国软饮料行业生产情况 14一、 中国软饮料行业总产量 15二、
中国软饮料行业区域特征分析 16三、 不同规模企业产量 17第二节
2005-2007年中国软饮料行业销售情况 18一、 中国软饮料行业销售规模变动轨迹 19二、
中国软饮料行业区域特征分析 20三、 中国软饮料行业中不同规模企业销售额 21第三节
中国软饮料消费情况分析 22一、 中国软饮料消费总量 23二、 影响软饮料消费的因素分析
241、 品牌因素 242、 价格因素 243、 包装因素 244、 季节因素 24第三章
中国软饮料包装行业特征分析 25第一节 2007年软饮料包装行业经营状况 26一、
软饮料包装市场规模 27二、 软饮料包装市场区域分布 28第二节 软饮料包装行业的特征
29一、 软饮料包装行业的竞争状况 30二、 软饮料行业的技术特点 31第四章
软饮料细分领域的包装调查 32第一节 碳酸饮料 33一、 包装材料 341、 塑料包装 342、
金属包装 343、 玻璃制品包装 34二、 产品规格调查 35三、 主要品牌包装特点 36第二节
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果蔬饮料 37一、 包装材料 381、 塑料包装 382、 纸制包装 383、 玻璃制品包装 38二、
产品规格调查 39三、 主要品牌包装特点 40第三节 瓶（罐）装饮用水 41一、 包装材料
42二、 产品规格调查 43三、 主要品牌包装特点 44第四节 含乳饮料和植物蛋白饮料 45一、
包装材料 461、 塑料包装 462、 纸制包装 463、 玻璃制品包装 46二、 产品规格调查
47三、 主要品牌包装特点 48第五节 茶饮料 49一、 包装材料 50二、 产品规格调查 51三、
主要品牌包装特点 52第五章 中国软饮料包装行业SWOT分析 53第一节
软饮料包装行业的优势 54一、 行业生命周期运行情况 55二、 行业成熟度 56三、
软饮料包装价格 57四、 产能利用率回升 58第二节 软饮料包装行业的劣势 59一、
行业集中度相对较低 60二、 盈利能力相对较若 61三、 设备、技术问题 62四、
软饮料包装设计创新 63第三节 软饮料包装行业的机会 64一、 软饮料产销保持增长态势
65二、 包装成为影响软饮料消费的重要因素 66三、 软饮料包装行业的区域特征 67第四节
软饮料包装行业的威胁 68一、 原材料成本上涨 69二、 价值链中软饮料包装所处的位置
70三、 软饮料包装的同质性及模仿性 71第六章 软饮料包装材料的发展分析 72第一节
纸制包装 73一、 我国纸质包装市场规模 74二、 我国纸包装在软饮料行业的应用结构
75三、 软饮料纸包装制品的发展方向 76第二节 塑料包装 77一、 我国塑料包装的市场概述
78二、 我国塑料包装在软饮料行业的应用结构 79三、 软饮料塑料包装的发展方向
80第三节 金属包装 81一、 我国金属包装市场规模 82二、
金属包装在软饮料行业的应用结构 83三、 软饮料金属包装的发展方向 84第四节 玻璃包装
85一、 玻璃包装市场概述 86二、 玻璃包装在软饮料行业的应用结构 87三、
软饮料玻璃包装的发展方向 88第七章 中国软饮料包装重点企业分析 89第一节
珠海中富实业股份有限公司 90一、 企业概况及业务结构分析 91二、 企业经营状况 92三、
企业核心竞争力 93四、 企业经营策略分析 94第二节 上海紫江企业集团股份有限公司
95一、 企业概况及业务结构分析 96二、 企业经营状况 97三、 企业核心竞争力 98四、
企业经营策略分析 99第三节 南京中达制膜（集团）股份有限公司 100一、
企业概况及业务结构分析 101二、 企业经营状况 102三、 企业核心竞争力 103四、
企业经营策略分析 104第四节 上海界龙实业股份有限公司 105一、
企业概况及业务结构分析 106二、 企业经营状况 107三、 企业核心竞争力 108四、
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115一、 企业概况及业务结构分析 116二、 企业经营状况 117三、 企业核心竞争力
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软饮料包装行业政策环境 120一、 包装行业产业政策 121二、 软饮料包装环保政策
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