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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国功能饮料市场研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2861828618.html
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【报告说明】：款到后30分钟内提交,本报告最大特点非网上信息的复制和编辑,敬请用户区
别。【描 述】： 1984年健力宝运动饮料诞生，1995年红牛进入中国饮料市场，2003年“非
典”促进中国功能饮料的高速发展，中国功能饮料品牌数量也从开始的几个发展到二十多个
。很多企业看到功能饮料的商机而纷纷进入这个市场，功能饮料的市场容量也急速放大，市
场竞争较为激烈。2006-2007年中国功能饮料市场进入调整期，一方面，饮料行业发展，市
场需求升级，加上奥运临近，中国整体功能饮料市场的扩大是必然的趋势；另一方面，随着
尖叫、劲跑、激活、苗条淑女等众多功能饮料品牌的突然哑火，给每一个想拥有或继续功能
饮料梦想的企业都敲响了警钟。目前功能饮料市场大局初定，运动饮料主要包括以佳得乐、
劲跑、维体等为代表；能量饮料主要以红牛、力保健、V飙为代表；营养素饮料以脉动、激
活等为代表；以及以王老吉为代表的植物型功能饮料。 本报告重点对全球、美国、英国、
法国、日本及中国功能饮料市场规模，消费状况、市场竞争状况进行了分析描述，并对主要
功能饮料产品的成份、目标消费群体以及市场策略做了相关分析评论，同时还对主要功能饮
料企业经营状况、盈利能力做了跟踪分析。 目 录第一章 2007年中国饮料行业发展状况分析
131.1 2006-2007年中国饮料行业分析 13 1.1.1 2007年中国饮料行业总体发展状况 13 1.1.2
2007年中国软饮料行业偿债能力 19 1.1.3 2007年中国软饮料行业盈利能力 20 1.1.4
2007年中国饮料各子行业对比分析 21 1.1.5 2007年中国饮料市场的四大特征 261.2
中国碳酸饮料市场分析 29 1.2.1 2007年碳酸饮料市场发展概况 29 1.2.2
碳酸饮料主要品种类型 29 1.2.3 2003-2007年碳酸饮料行业生产状况 30 1.2.4
2003-2007年碳酸饮料行业市场销售规模 31 1.2.5 2003-2007年碳酸饮料行业偿债能力分析
33 1.2.6 2003-2007年碳酸饮料行业盈利能力分析 33 1.2.7 碳酸饮料市场竞争状况 34 1.2.8
碳酸饮料市场的发展趋势分析及预测 351.3 中国果汁饮料行业分析 36 1.3.1
果汁饮料的定义及分类 36 1.3.2 投资果汁饮料行业的市场门槛 37 1.3.3
国内果汁饮料市场透视 39 1.3.4 2003-2007年果汁饮料行业生产状况 41 1.3.5
2003-2007年果汁饮料行业市场销售规模 43 1.3.6 2003-2007年果汁饮料行业偿债能力分析
44 1.3.7 2003-2007年果汁饮料行业盈利能力分析 45 1.3.8 2007年果汁饮料市场竞争概况
45 1.3.9 果汁饮料行业发展趋势分析及预测 461.4 中国瓶装饮用水市场分析 47 1.4.1
饮用水市场概况 47 1.4.2 瓶装水的发展历程及其基本状况 48 1.4.3
2003-2007年瓶装饮用水行业生产状况 49 1.4.4 2003-2007年瓶装饮用水行业市场销售规模
51 1.4.5 2003-2007年瓶装饮用水行业偿债能力分析 53 1.4.6
2003-2007年瓶装饮用水行业盈利能力分析 53 1.4.7 瓶装饮用水市场竞争分析 54 1.4.8
2007年瓶装饮用水市场发展分析 551.5 中国固体饮料市场分析 57 1.5.1
固体饮料市场发展概况 57 1.5.2 固体饮料主要品种类型 57 1.5.3
2003-2007年固体饮料行业市场销售规模 58 1.5.4 2003-2007年固体饮料行业偿债能力分析
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1.7.1 茶饮料定义及分类 66 1.7.2 茶饮料市场发概况 67 1.7.3
2003-2007年茶饮料行业市场销售规模及获利状况分析 68 1.7.4
2003-2007年茶饮料行业盈利能力分析 68 1.7.5 2003-2007年茶饮料行业偿债能力分析 69
1.7.6 2007年茶饮料市场竞争分析 70 1.7.7 茶饮料行业市场发展趋势分析 71第二章
全球功能饮料市场分析及预测 742.1 全球功能饮料市场发展现状 74 2.1.1
功能饮料定义和分类 74 2.1.2 全球功能饮料市场总体市场概况 74 2.1.3
2008-2011年世界功能饮料市场规模预测 752.2
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188第六章 功能饮料问题及发展趋势 1916.1 功能饮料的市场影响因素及发展对策 191 6.1.1
决定功能饮料发展的因素 191 6.1.2 阻碍功能饮料市场发展的因素 1926.2
功能饮料市场的挑战 193 6.2.1 本土软饮料生产企业遭遇新的品牌挑战 193 6.2.2
打着运动概念粉墨登场功能饮料遭遇标准缺失 194 6.2.3 功能饮料市场火爆品牌雷同是问题
195 6.2.4 包装成本吞食饮料业利润 1966.3 功能饮料产品开发策略 198 6.3.1
决定功能性饮料发展的关键点 198 6.3.2 中草药功能饮料的开发 199 6.3.3
功能植物饮料的开发 201 6.3.4 功能饮料品产品发展趋势 2046.4 发展功能饮料的对策建议
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