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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国软饮料行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2861028610.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介中国软饮料业具有世界上任何一个国家所无法比拟的潜在消费市场，软饮料行业发
展迅速。目前，我国软饮料工业人均年消费量仅8千克，为世界平均水平的五分之一，是西
欧发达国家的二十四分之一，其中果汁及果汁饮料人均每年消费量仅1千克，是西欧的四十
分之一。差距从另一方面看也意味着发展和成长的空间和潜力。2008年，果蔬汁、茶饮料
和功能性饮料将成为消费者主要购买的三种饮品，低糖或无糖饮料将是主流趋势，也成为厂
家开发高端产品的契机。预计到2020年，全球果汁及碳酸饮料将增至730亿升，那时，竞争
将更加激烈，未来产品品质及创新是饮料企业获利的关键因素，只有那些拥有资源优势，品
牌优势，生产特色产品，且内部经营管理水平较高，达到规模效益的企业才能获得较高的收
益水平。在市场准入壁垒低、竞争激烈的软饮料市场，国外品牌对中国本土饮料的冲击力度
将会加大；与此同时中国饮料企业走出国门的阻力将会减小。“十一五”期间既是黄金时期，
也是矛盾凸显期，饮料行业面临的一些困扰将更加明显地显露出来。比如食品的安全与健康
、水资源的紧缺和环保问题等。“十一五”期间，预计到2010年饮料行业的总产量将达到6800
万吨。在产品的结构比重方面，预测碳酸饮料18%，包装饮用水36%，果蔬汁饮料14%，茶
饮料15%，蛋白饮料6%，其他的是11%。预计在未来5至10年内，我国饮料市场仍将以年均
10%左右的速度增长，到2010年，我国饮料市场的销售收入将达到4000～5000亿元的规模
。软饮料潜在消费市场也正在逐步向现实消费市场转变，一个庞大的饮料市场正悄然形成。
国外品牌对中国本土饮料的冲击力度将会怎样？中国饮料走出国门有哪些阻力？基础薄弱的
中国软饮料业如何面对新型条件下的竞争挑战并抓住历史机遇发展自己？新产品该如何创造
个性？如何把尝试型消费者转变为忠实消费者？不同规模的饮料企业在今后该如何展开竞争
呢？本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中
国饮料工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及饮料专业研究单位
等公布和提供的大量资料，对国际软饮料行业市场发展状况、我国软饮料行业的市场状况进
行了分析；对软饮料市场发展状况、软饮料行业的发展趋势与策略等方面进行了探讨。并根
据行业的发展轨迹对软饮料未来的发展趋势作出审慎的判断，为投资者寻找新的投资亮点。
本报告阐明了行业的投资环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是软饮料生产企业、销
售单位等准确了解目前中国软饮料行业发展动态，把握软饮料行业现状与趋势，制定市场策
略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。目 录CONTENTS第一部分
行业发展现状分析第一章 软饮料行业概况 1第一节 软饮料行业介绍 1一、软饮料定义
1二、软饮料组成 1三、软饮料分类 1四、软饮料工艺 10第二节
我国宏观经济及居民消费分析 15一、2007年宏观经济政策分析
15二、2007年我国居民消费价格分类指数分析 18三、2008年我国经济增长趋势预测
24第二章 国外软饮料行业分析 30第一节 意大利软饮料行业概况 30一、饮料标签规定
30二、意大利软饮料业的发展趋势 30第二节 美国软饮料行业概况
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32一、美国软饮料市场的现状与未来 32二、功能饮料抢占市场 33三、碳酸饮料销量下降
33第三节 日本软饮料行业概况 34一、日本软饮料市场饱和 34二、行业发展与变化分析
35第四节 英国软饮料行业概况 36一、英国软饮料行业利用新技术提高利润
36二、英国软饮料人均年消费量分析 37第五节 乌克兰软饮料行业概况
39一、乌克兰软饮料市场发展分析 39二、茶饮料的销售状况 39第三章 我国饮料行业分析
41第一节 我国饮料行业现状分析 41一、2007年行业经济运行分析
41二、消费升级带动饮料行业快速发展 87三、中国饮料市场百花齐放
88四、饮料行业发展空间广阔 91第二节 我国饮料市场分析
92一、产品创新拓展饮料市场空间 92二、产品渠道创新是饮料市场的核心
94三、2007年饮料市场竞争状况分析 96第三节 2007年饮料的市场特性 102一、功能化
102二、时尚化 103三、娱乐化 103四、运动化 104五、细分化 104六、品牌化 104第四章
我国软饮料行业现状分析 106第一节 我国软饮料行业市场分析
106一、2007年软饮料产量分析 106二、软饮料行业市场规模分析
117三、软饮料行业市场分布状况 118四、健康饮料成为软饮料市场的主要推动力
118第二节 2007年软饮料行业经济运行分析
119一、2007年软饮料制造销售收入前十家企业
119二、2007年软饮料制造主要经济指标分析 120第三节 软饮料行业消费分析
165一、消费市场规模分析 165二、2007年消费主流分析 165第二部分
行业细分市场分析第五章 软饮料相关行业分析 169第一节 水果行业分析
169一、2007年水果生产与价格变化分析 169二、2007年我国水果进出口贸易分析
170第二节 蔬菜市场形势分析 177一、2007年蔬菜生产与价格变化情况
177二、2007年我国蔬菜出口贸易分析 179第三节 茶叶市场分析
185一、2007年我国茶叶总产量分析 185二、我国茶叶出口情况
185三、我国茶叶消费市场发展方向 187第四节 我国奶业市场分析 187一、奶类行业概述
187二、2008年我国将加大力度扶持奶业 188三、“十一五”奶业发展目标 191第五节
食糖行业市场分析 192一、全球食糖供应压力增加 192二、国内食糖情况分析 192第六节
饮料包装行业分析 195一、饮料包装市场结构分析 195二、国内饮料包装市场发展前景
200三、未来饮料包装行业的趋势 202第六章 我国软饮料行业细分市场分析 206第一节
碳酸饮料 206一、碳酸饮料介绍 206二、2007年产量分析 208三、碳酸饮料营销战解析
217第二节 饮用水 220一、定义及分类 220二、2007年产量分析 221三、饮用水的发展趋势
232第三节 茶饮料 237一、茶饮料市场现状分析 237二、茶饮料行业的特点
240三、茶饮料的发展趋势 241第四节 果汁饮料 244一、行业发展概况
244二、2007年产量分析 245三、2007年果汁饮料市场分析
256四、我国果汁饮料市场未来发展方向 257第五节 含乳饮料 260一、2007年产量分析
260二、2007年含乳饮料市场分析 270三、含乳饮料创新分析 272第六节 功能饮料
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273一、功能饮料概况 273二、2007年功能饮料市场分析
274三、2007年功能饮料遭遇标准“拦路虎” 276四、2008年发展趋势 278第七节 固体饮料
279一、定义及配料 279二、发展方向 281第三部分 行业营销及竞争格局分析第七章
2007年软饮料行业营销分析 285第一节 2007年软饮料营销渠道分析
285一、软饮料渠道拓展策略分析 285二、软饮料渠道整合分析
291三、软饮料渠道整合分析 293第二节 2007年软饮料营销策略分析
294一、饮料产品营销要素分解 294二、软饮料行业推广策略分析
298三、可口可乐营销策略分析 301四、王老吉营销策略分析 306第三节
饮料营销策略创新分析 311一、产品创新 311二、战略创新 312三、二类市场营销划分
313第八章 2007年软饮料市场竞争格局分析 315第一节 2007年软饮料竞争环境分析
315一、软饮料行业竞争分析 315二、软饮料竞争动态分析 318三、软饮料市场格局分析
319第二节 饮用水市场竞争格局分析 322一、2007年饮用水市场竞争态势
322二、饮用水市场新格局分析 324三、饮用水市场竞争日趋激烈 329第三节
碳酸饮料市场竞争格局分析 334一、碳酸饮料市场竞争状况
334二、碳酸饮料企业品牌竞争情况 336第四节 果汁饮料市场竞争格局分析
340一、果汁主要品牌竞争手段分析 340二、我国果汁饮料业差异化竞争将加剧 341第五节
茶饮料市场竞争格局分析 342一、我国茶饮料行业市场竞争态势分析
342二、2007年茶饮料市场竞争再度升级 343第九章 著名软饮料企业分析 353第一节
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