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一、报告简介

观研报告网发布的《中国医用敷料行业发展趋势分析与投资前景调研报告（2022-2029年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

本文讨论范围仅限于化妆品市场中常见的医美术后修复贴，也称医用冷敷贴，下文统称为“
医用敷料”。
1、医用敷料市场规模达259亿，近五年年均复合增长率超40%
医用敷料，主要用于激光、刷酸等对皮肤有一定刺激和损伤的临床操作术后皮肤屏障修复，
其功效主要是特定情形下的镇静、舒缓、角质层水合保湿。
数据显示，中国医用敷料的市场规模从2017年的67亿增长至2021年的259亿，近五年的年
均复合增长率超过40%，并且每年都能维持两位数的增长率。预计2025年医用敷料市场规
模将突破700亿。

资料来源：观研天下整理
医用敷料根据材料不同具有相应的特殊功效、用途，主要可以分为透明质酸材料、胶原蛋白
材料和其他。其中，透明质酸材料具有保湿、润滑作用，胶原蛋白材料具有保湿、修复作用
，均用于医美手术后受损皮肤的修复和舒缓，以及在皮肤屏障受损、急性皮肤炎时为皮肤提
供湿润、安全的环境，以透明质酸材料为主的产品品牌有敷尔佳、可孚，以胶原蛋白材料为
主的产品品牌有可复美、创福康；其他材料目前使用量相对较小，例如：抗菌肽，主要用于
改善痤疮，减轻炎症反应，主要品牌有芙清；壳聚糖，具有抑菌、抗炎作用，主要用于光电
医美术后，减轻皮损、抑制和缓和皮炎，主要品牌有芙芙、美帕和瑞美创；硅酮具有祛疤、
防止增生的作用，主要用于辅助改善疤痕问题，主要品牌有优创；富勒烯以美白功效为主，
主要品牌有奥园美谷和东星生物。
医用敷料主要用途及品类 成分 功效 用途 产品品牌 透明质酸钠 保湿、润滑
提供创面愈合环境，起到物理隔离作用，舒缓皮肤问题 敷尔佳、可孚 胶原蛋白 保湿、修复
可复美、创福康 壳聚糖 保湿、吸附、抑菌、抗炎 减轻医美后的皮损、抑制和缓和皮炎，促
进创面愈合，同时还能用于日常护理，修护表皮屏障，改善敏感肌肤的问题
芙芙、美帕、瑞美创 抗菌肽 杀菌
改善痤疮，减轻炎症反应，预防色素沉着，促进创面愈合，减少疤痕形成 芙清 硅酮
祛疤、防止增生 辅助改善疤痕问题 优创 富勒烯 抗氧化 美白 奥园美谷和东星生物
资料来源：观研天下数据中心整理
观研天下分析师观点：目前来看，以胶原蛋白材料为主的医用敷料前景看起来更广阔，一方
面，我国在胶原蛋白领域的技术已经达到国际领先水平，另一方面，医用敷料最核心的作用
就是修复皮肤屏障，而胶原蛋白的特性使其在修复这一块显著优于传统敷料，可以说技术优
势和原料特性为胶原蛋白医用敷料产业的发展奠定了坚实基础。
2、贴片式医用敷料是行业最大细分市场，五年复合增长率近40%
我国《医疗器械分类目录》规定，医用敷料虽然属于中高端功能性护肤品，但属于医疗器械
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产品大类，根据形态划分，可进一步拆分为，贴片式和非贴片式，其中贴片式为主流，俗称
“医美面膜”。2017 年左右，薇姿、理肤泉等国际品牌掀起了功效护肤热潮，一大批打着医
美、术后修复的面膜品牌相继涌现，消费者认为，既可“美容”又可“医疗”，其与“医用”相关，
护肤功效会更好，加之在各大种草平台的推波助澜，使得“医用面膜”这一专业的敷料产品迅
速出圈，面膜式的“械”字号医用敷料渐渐挤压普通面膜市场的苗头。数据显示，2017到2021
年我国贴片式医用敷料消费数量从1.6亿片增长到5.3亿片，五年复合增长率近40%，行业渗
透率约为30%。预计2025年我国贴片式医用敷料消费量将突破10亿片大关，按照终端平均
售价15元/片计算，市场规模将达到157.5亿，发展潜力巨大。

资料来源：观研天下整理
观研天下分析师观点：国内化妆品行业在生产环节存在大量灰色空间，尤其是美白、防晒、
防脱等特殊用途化妆品存在套证现象，但医用敷料套证的可能性不大，因为目前国内有资质
生产“械字号”医用敷料的企业并不多，且此类敷料多以品牌化为主，国家对医疗器械销售有
资质要求，并且在电商渠道医疗器械的推广也受到限制，比如开不了淘宝直通车、钻展、淘
客等推广，抖音、快手平台仅定向邀约部分商家，并在审查许可后才可开通该品类的销售，
所以这个门槛会很大程度地对套证产生阻力。
3、医用敷料市场集中度较高，TOP10均为国货
数据显示，2021年，中国医用敷料市场，敷尔佳以10.1%的份额位列第一。巨子生物、创尔
生物，分别以9%，2.6%的占比紧随其后，其他企业单独市场份额均小于2%。

资料来源：观研天下整理
目前医用敷料行业参与者众多，行业CR5为26.5%，市场集中度较为分散。2022年医用敷料
十大品牌排行榜，前十名分别是芙清、薇诺娜、修正、可复美、敷尔佳、可孚、白云山、创
福康、绽妍、美卿，均为国货品牌，主要原因在于医用敷料赛道的特殊性，使得国产品牌在
当地医生教育、医疗机构拓展上更具优势，因此占据主要市场地位。
观研天下分析师观点：纵观国内医用敷料企业，可以发现他们的价值取向，大多是“重营销
轻研发”，以小见大，护肤品领域也是如此，但长期来看，这样只会把路越走越窄，当企业
把资金重头放在营销上，自然会挤占研发费用，结果就是在急功近利的路上，越来越偏离产
品本质，企业将面临核心竞争力逐渐流失的危机，拿创尔生物来说，他本来是医用敷料企业
中最有希望冲刺“医美面膜第一股”的，在连续两次的IPO失利背后，可以看到最近三年其研
发投入急剧缩减，2021年仅占总收入的5.04%，现在的声量远不及预期。
上面只谈到化妆品领域，事实上化妆品行业研发投入通常仅为1%-3%，而药企研发投入在7
0%左右，车企的研发投入在2%-10%之间，高新技术企业的研发投入在3%-5%之间，但即
便是在研发占比相对较小的化妆品行业，光靠营销也只会陷入死循环，在其他行业中也同样
如此，唯有创新是企业源源不断的动力。
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4、国家严监管基调，将提高行业准入门槛
由于市面上以面膜旗号，宣传医用敷料等械字号产品的乱象频出，2020年国家药监局曾在
《化妆品科普：警惕面膜消费陷阱》文中明确指出医疗器械产品不能以“面膜”作其名称，不
得含有“美容”“保健”等宣传性词语，并且“妆字号面膜”不能宣称“医学护肤品”。2021年初，全
国各地市场监管局纷纷开展以“医用冷敷贴”为重点的第一类医疗器械备案清理规范专项检查
。截至2020年6月，我国医用皮肤修复敷料的批文共有467个，以医用冷敷贴为主的一类证
占比90%，以创面敷料为主的二、三类证占比则分别为9%与1%，医用敷料获批的产品类型
已较多。2021年出台的《医疗器械生产经营管理办法》规定，从事第二类、第三类医疗器
械生产活动，应当经所在地省、自治区、直辖市药品监督管理部门批准，依法取得医疗器械
生产许可证。另外《医疗器械经营监督管理办法》明确，二类械字号经营企业应当向所在地
设区的市级负责药品监督管理的部门备案，并提交符合相应规定的资料，获取经营备案编号
。同时，还应当建立销售记录制度。因此，二、三类医疗器械注册备案时长至少为 8-18
个月，生产审批周期的延长背后是严格的技术审批，无形中提高了行业准入门槛。
我国医用敷料批文情况 标准 管理类别 批文数量（个）
为创面敷料，且适用关键字中包含“过敏”/“座疮”/“光子”/“激光”等关键字 第三类 3 第二类 45
第一类 54 合计 102 产品名为“医用冷敷贴”，且明确为面部整体使用 第一类 365 合计 365
合计 467
资料来源：创尔生物招股说明书、观研天下数据中心整理
此外，经营场所、仓库面积方面，经营第二类、第三类医疗器械产品的，经营场所使用面积
应当不小于40平方米，法人单位分支机构的经营场所使用面积应当不小于25平方米(跨设区
市设置的除外)；从业人员资质方面，经营第二、三类医疗器械产品的，质量管理人、质量
机构负责人应当具有国家认可的、与经营产品相关(医疗器械、生物医学工程、机械、电子
等)大专以上学历或相关中级以上技术职称，且技术培训和售后服务人员(医疗器械、生物医
学工程、机械、电子)等应当具有与所经营产品相关中专以上学历或初级以上技术职称；生
产场地要求方面，生产车间需无源无菌且非植入产品，微生物实验室要求不低于30万级洁净
度，并且配备2套独立空压系统，由此可见，相关医用敷料产品的市场监管将更加明确，对
于生产企业的生产环境提出严苛要求，将提高行业准入门槛。
观研天下分析师观点：虽然行业门槛提高了，但不会把优秀的企业拒之门外， 因为化妆品
行业发展到现在已经非常成熟了，从粗放式管理走向精细化管理是必然的。从国家的政策导
向来看，近两年，国家非常重视护肤品行业创新，不断推进重点实验室建设，可以说引导护
肤品企业走向“高质量发展”的意愿非常强烈。
另外，化妆品和红酒一样，舶来品占优势，想要实现超越，必要的舍弃是必须的，国家严监
管政策正是立意于此，加快淘汰赛的进程，同时也会激发新的机会，让行业更具“想象力”，
就拿上面提到的洁净度来说，30万级对于化妆品生产是非常高的标准，但对于医疗器械生产
，这只是一个基础标准，企业可以用更高的标准来规范生产。
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5、对标护肤品市场，医用敷料转向功能化或是趋势
数据显示，对于“Z”世代而言，功效性是他们选择护肤品的最主要考虑因素，购买驱动因素
占比达46.36%，另外，由于普通面膜达不到无菌的级别，轻医美术后修复需求相对刚性，
单次轻医美项目后的修复至少需要3-4片贴片式敷料。2018-2021年我国轻医美消费者人数
高速上升，在颜值经济、消费重构、实体走低、社交内容电商全面普及的浪潮下，叠加轻医
美手术风险低、起效快、单次项目价格低，消费者复购率较高，未来医用敷料需求将随轻医
美行业的发展不断增长，预计未来轻医美行业的用户规模将继续增长。

资料来源：观研天下整理
而在轻医美人群中，抗炎、舒缓、修复是他们对医用敷料的最大要求，此外，美白、提亮、
祛痘等需求也在日益增长，随着医用敷料用户规模的扩大，未来医用敷料转向功能化或成趋
势。

资料来源：观研天下整理
6、注册费、关税成本降低，医用敷料价格或下降
数据显示，医用敷料的平均毛利率在77%到83%，高出普通妆字号面膜30%左右。也就是说
同样的成本，医用敷料的终端价格更高。目前，我国医用敷料均价在 20-40 元/片，其产品
溢价空间主要在于医疗器械产品受到的监管更严格，对原材料选用标准、生产工艺和质量要
求更高，Ⅱ类和Ⅲ类医疗器械产品一般还需要进行临床试验，因而成本相对更高，支撑产品
溢价。
2020年，陕西、吉林、辽宁、浙江、山西、江西、宁夏7个省份降低了医疗器械的注册收费
标准。其中陕西、吉林2个省份免征医疗器械注册费。截至目前，已有20余个省/市/自治区
公布了二类收费标准，多个地区降低注册收费的地区，下调幅度都较大，个别省份下调超过
100%。重庆、天津、吉林、陕西、北京、内蒙古、湖北、河南等地更是免收注册费，从几
万直降为0元。另外，财政部关税司宣布，2022年1月1日起，我国将对954项商品实施低于
最惠国税率的进口暂定税率。注册费和关税的下降有利于医用敷料生产成本降低，长期来看
，医用敷料的价格有望下调，从而吸引更多消费者的购买，促进医用敷料销售量的增长。
29省级单位医疗器械二类注册收费标准表（单位：元） 省级单位 首次注册 变更注册
延续注册 海南 83000 34400 34100 山东 46000 19200 19000 江西 54670 22890 22680
广西 75700 31600 31400 重庆 74300 31100 30900 河北 72300 30300 30000 辽宁 50000
21000 21000 安徽 50050 20930 20790 吉林 68685 28785 28500 浙江 65730 27510
27300 上海 65730 27510 27300 山西 42315 16275 16275 江苏 59150 24710 24570 福建
57700 24200 23900 黑龙江 57600 24160 24000 广东 57260 23940 23800 湖南 50400
21140 21000 贵州 42900 17600 17600 云南 42800 17500 17500 四川 39500 16500
16500 宁夏 15000 6500 6500
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已减免0收费省市：重庆、天津、吉林、陕西、北京、内蒙古、湖北、河南
资料来源：观研天下数据中心整理
观研天下分析师观点：结合第4点的分析来看，未来医用敷料降价是大势所趋，因为医用敷
料是一个技术含量极低的行业，并且行业成本更是极低，目前头部企业的销售渠道多在医院
、线下药店或者医美机构，如果有多种医用敷料可供选择，购买方很可能选择价格更低的产
品，彼时定价较高的产品将失去价格优势。
我们认为未来企业要想在医用敷料赛道脱颖而出，可以考虑在公立体系走成熟中低端产品的
销量，在药店、高端医美机构走高端产品的技术品牌，然后在消费市场做消费型高端产品的
营销策略，另外有医药背景的公司也更容易脱颖而出，因为消费者对这样的产品有天生的信
任感，其背景也可以为后续销售渠道布局建立基础。（LZC）

观研报告网发布的《中国医用敷料行业发展趋势分析与投资前景调研报告（2022-2029年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
 
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
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