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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国体育用品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2858128581.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介半个世纪以来，凭借丰富的劳动力资源、巨大的潜在市场和各项优惠政策，中国体
育用品行业从小到大、从仿制到创新、从计划到市场、从封闭的自给自足到走向国际市场，
取得了令人瞩目的成绩，引起了境外业界人士的普遍关注。据预计，到2008年，中国的体
育用品市场规模将达到62亿美金。中国也在大力鼓励体育锻炼，目前全国有近四亿中国人参
加各类体育活动，而且这一数目还不断增加，这为中国体育用品市场带来了强大的需求。为
中国创造了与世界经济接轨、参与资源全球配置的国际环境和向世界展示中国制造的体育品
牌的良好机遇。国内的诸多企业为了能更好地抓住这次机遇而展开激烈的竞争，如何能从诸
多企业中脱颖而出呢？中国体育产业增加值占GDP的比重不过0.5%，而美国这一比重高达2
.4%。中国的体育产业的主体还是体育用品制造业，且绝大多数企业规模小，无品牌，在发
达国家已成为产业主流的健身娱乐业在中国的发展还在起步阶段。如何创立和维护自己的品
牌，使自己立于不败之地，未来的体育用品行业的趋势走向又会是如何呢？为推动国内体育
用品行业的发展，首先应不断加大科技投入，调整产品结构，增强知识产权意识。中国目前
的体育用品企业已经超过400万家，但产品结构不合理。而且有些企业习惯于拿来主义，重
生产、轻研发的现象比较普遍，缺乏把传统产品不断升级换代的前瞻意识。其次，由于营销
一直是中国本土企业的软肋之一，中国本土企业应当在营销手段上有所突破，在实践中学会
用现代的营销理念和方法来推动中国体育用品业的发展。另外，针对中国体育用品企业规模
小、管理分散、科技研发力量薄弱、国际市场营销渠道不畅通等不利条件，同类产品企业在
条件成熟的情况下应当考虑进行资源重组或跨部门的联合，整合资源，打造联合舰队。本研
究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、
国家商务部、国家体育总局、中国文教体育用品协会、中国体育用品联合会、中国轻工业联
合会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提
供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，从体育用品的现状、进出口及主要出口市场
、细分行业的市场状况、消费者需求、行业主要竞争格局以及体育用品业未来发展趋势等多
方面深度剖析，全面展示体育用品市场现状，揭示体育用品市场潜在需求与潜在机会，为战
略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的
决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。目 录CONTENTS第一部分
行业发展分析第一章 行业发展现状分析 1第一节 行业定义及产品
1一、体育用品的分类历史与现状 1二、体育产业的界定及产业化特征 2第二节
中国体育用品业现状分析 4一、2007年体育用品制造主要经济指标情况
4二、2007年国有企业主要经济指标情况 10三、2007年集体企业主要经济指标情况
15四、2007年股份合作企业主要经济指标情况20五、2007年股份制企业主要经济指标情况
24六、2007年私营企业主要经济指标 29七、2007年投资企业主要经济指标
34八、2007年体育用品制造收入前10家企业 40九、中国体育用品业的发展现状
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41十、体育用品行业发展方向的分析 50第三节 中国体育用品的市场分析
57一、中国体育用品市场浅析 57二、中国体育用品市场的五大“软肋”
60三、2008中国体育用品市场预测 61第二章 细分行业分析 64第一节 体育服装
64一、体育服饰行业的特征 64二、中国专业体育服装市场格局的演变分析
67三、中国体育产业、奥运经济与服装产业商机分析
69四、中国运动服面临“时装”发展大趋势分析 73五、中国运动服的市场定位与战略分析
74六、不同层面厂家的战略模式 78七、中国运动服饰品牌与信息牌的关联分析
83八、中国服装品牌借体育营销 �䂑�� 84九、体育服饰业未来市场格局预测 90第二节
健身器材 91一、健身器材产业概况分析 91二、国外健身器材发展趋势分析
92三、中国机械健身器的发展道路分析 93四、健身器材市场需求分析 95第三节 运动鞋
96一、中国运动鞋市场概况分析 96二、中国运动鞋的市场需求分析
97三、中国运动鞋08奥运的机遇和挑战剖析 100四、中国运动鞋的发展趋势分析
102五、国内外运动鞋企业科技实力分析 108第四节 球类体育用品
111一、中国球类体育用品商机分析 111二、2007年球类产品进出口情况
113三、中国当前高尔夫球发展的概况 116四、中国当前高尔夫球发展的现状及策略分析
120第四节 其他体育用品 124一、体育报刊业 124二、中国滑雪服装商机分析
127三、中国户外运动用品市场现状和趋势分析 128第二部分 发展氛围分析第三章
中国体育用品发展氛围分析 133第一节 文化休闲体育正在中国全面复兴
133一、奥运会促使文化休闲体育的复兴 133二、休闲体育产业的发展
133三、休闲体育与竞技体育的关系分析 138第二节
当代中国体育文化研究中存在的一些问题 139一、体育文化研究中相关概念范畴的辨析
139二、具体研究实践中的不足 143三、中国体育文化亟树立良好风气 146第三节
中国体育产业环境分析 147一、体育产业研究成果分析 147二、国内对体育产业研究的成果
147三、我国体育产业发展现状 149四、我国体育产业存在的主要问题 151第三部分
经济要素分析第四章 体育用品发展相关经济要素分析 155第一节 2007年中国宏观经济简况
155一、2007年中国宏观经济运行指标分析 155二、2008年宏观经济形势分析与预测
156三、体育产业“十一五”规划 158第二节 2008年钢铁行业发展分析
164一、全球钢铁行业运行情况分析 164二、中国钢铁行业运行指标分析
176三、2008年钢铁行业发展趋势分析 210四、2008年钢铁行业供需情况分析 213第三节
2008年皮革行业发展分析 229一、2007年中国皮革行业运行状况
229二、2008年皮革行业进出口关税动态分析 253三、中国皮革行业出口退税政策分析
255第四节 塑料行业发展分析 256一、2007年塑料行业运行状况
256二、2008年塑料行业发展趋势预测 267三、中国塑料制品业的发展方向研究
269四、中国塑料制品行业面临的问题及对策274第五节2008年中国服饰面料行业发展分析
279一、2007年中国纺织服饰制造经济情况 279二、2007年纺织服装行业进出口情况
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290三、2008年中国纺织服装行业的发展趋势分析
294四、中国纺织企业的对策之服装出口退税下调 298五、中国纺织服装行业发展分析
299第六节 2008年橡胶行业分析 306一、2007年橡胶行业运行情况
306二、中国橡胶行业现状分析 310三、我国天然橡胶行业发展风险分析
312四、2008年橡胶行业的市场发展趋势分析 314第七节 2008年服务行业发展分析
315一、中国服务行业概况 315二、生产性服务行业现状和趋势分析
318三、服务业发展提速将全方位影响经济结构 322四、服务业全球化五大趋势
329第四部分 进出口及国外市场分析第五章 中国体育用品进出口及国外市场分析
333第一节 中国体育用品进出口情况 333一、中国体育用品出口概况
333二、中国体育用品出口快速增长 333第二节 国外主要进口体育用品市场简析
334一、美国体育用品市场分析 334二、东欧体育用品市场分析
338三、德国体育用品市场规模分析 340四、俄罗斯体育用品市场分析
340五、意大利体育用品市场分析 342六、日本体育用品市场分析
343七、韩国体育用品市场分析 344八、澳大利亚体育用品市场分析 345第五部分
营销竞争及企业分析第六章 体育用品行业营销策略及竞争分析 349第一节
体育用品消费者的市场需求分析 349一、体育商品价格变动
349二、收入水平对居民体育消费行为的影响 351三、体育用品消费者的市场需求分析
352第二节 体育用品的品牌经营策略分析 353一、体育用品品牌营销浅析
353二、体育用品企业营销中的问题及建议 354三、节假日营销策略 356第三节
中国运动体育品牌建立的要素分析 361一、冲破“瓶颈”需要系统的品牌规划
361二、细分市场分析 362三、建立品牌与消费者联系的纽带 363第四节
体育用品整合资源营销分析 364一、整合科技资源与品牌核心能力关联分析
365二、整合体育资源与品牌国际化关联分析 366三、整合娱乐资源与品牌新活力关联分析
368四、整合网络资源与品牌沟通关联分析 369第五节 体育用品的品牌整体设计分析
370一、产品再设计——我形我塑 371二、品牌再设计——情感对接 372第六节
二、三线运动品牌六大突围力 375一、重塑企业远见 375二、塑造产品力
377三、着力渠道驱动带动品牌驱动 379四、结点营销 381五、整合供应链
381六、构筑良好营运系统 382第七章 主要企业分析 385第一节 耐克公司 385一、公司简介
385二、公司文化 386三、耐克公司变革策略分析 390四、耐克公司的经营策略
392五、耐克公司未来5年内的销售预测 394第二节 阿迪达斯集团 395一、集团简介
395二、阿迪达斯的08奥运系列计划 396三、阿迪达斯占据优势市场的策略分析 398第三节
李宁有限公司 403一、公司简介 403二、李宁有限公司的08奥运系列计划
405三、李宁公司发展目标展望 410四、最新公司动态 411第四节 安踏公司
414一、公司简介 414二、安踏品牌经营战略剖析 414三、安踏营销策略分析
422四、安踏销售体系与渠道建设全透视 425第五节 青岛双星股份有限公司
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428一、公司简介 428二、青岛双星经营状况分析 429三、青岛双星文化经营分析
432四、最新公司动态 439第六节 鸿星尔克集团 441一、集团简介
441二、鸿星尔克品牌战略策略 442三、鸿星尔克经营策略分析 446四、最新公司动态
460第七节 上海红双喜有限公司 461一、公司简介 461二、最新公司动态 462第八节
福建泉州匹克集团 462一、公司简介 462二、匹克人才策略分析
464三、匹克经营和营销策略分析 464四、最新公司动态 467第八章
体育用品行业发展趋势分析与策略建议 469第一节 体育用品行业发展趋势分析
469一、未来10年中国将成为最重要的体育用品市场 469二、中国体育产业发展趋势剖析
469第二节 体育用品产业未来发展中的问题及对策 474一、体育产业急需品牌化
474二、多元化发展乃大势所趋 475三、让体育产业撬动资本市场
476四、变革体育制度提上日程 477第三节 体育用品行业体育产业市场化融资渠道的分析
478一、我国体育产业融资渠道的沿革与现状
478二、体育产业市场化融资渠道的基础和条件
479三、我国体育产业市场化融资渠道的分析 480第四节 体育产业价值链浅析
482一、将价值链引入体育产业的背景 482二、价值链管理理论的意义
484三、体育产业价值链管理的重要作用 485四、体育产业的管理创新
486附录：第五次全国体育场地普查数据公报 487一、全国体育场地总体状况
487二、全国标准体育场地现状 487三、全国非标准体育场地现状
488四、各系统体育场地现状 488五、全国体育场地分布状况
488六、全国被占体育场地状况
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