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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国焙烤食品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介随着
经济的快速发展、城市化进程的加快以及全国小康社会与新农村建设的不断深入，人民的生
活节奏将不断加快，生活水平将显著提高，生活方式和消费结构也随之改变。这将给我国焙
烤行业的进一步发展带来很大的挑战和机遇。2008年奥运会将在北京举办，世界关注北京
，中国属于世界，这是我们国家向世界展示的一年，同时也为我们焙烤行业发展带来更大的
机遇和商机。中国自改革开放以来，焙烤食品行业得到了较快的发展，产品的门类、花色品
种、数量质量、包装装潢以及生产工艺和装备，都有了显著的提高。尤其近几年来，外国企
业来华投资猛增，都看好中国市场，合资、独资发展迅速。如饼干、糕点、面包等行业，都
有逐步增强的势头。2008年，世界上焙烤企业都在大举进军中国市场。他们在中国寻找代
理商和经销商，还在中国设立办事处或者建立自己的分公司、分工厂等。潜力巨大的市场造
就了中国焙烤展能吸引海内外众多焙烤业客商前来拓展、抢占自身在中国的市场。2008年
，食品行业仍然面临着原材料涨价等各种压力，焙烤行业也不例外，但无论如何，消费还要
持续进行，产业仍要稳步发展，开发创新产品满足消费者的需求则是不变的法则。如何在同
质化的产品环境中脱颖而出，如何在激烈的市场竞争中突出重围，打造出个性鲜明、文化深
刻的品牌形象，是企业面临的重要课题。2008年，是特别的一年，迎来了全中国，乃至全
亚洲的荣辉时刻，同样，中国焙烤行业的发展也随着奥运的临近，展开了新的篇章。奥运食
品追溯系统的启动，对食品的产地、培育过程、加工、运输过程等进行全程追溯，先进食品
追溯系统在奥运会闭幕后将在全国各地进行普及和建设，为食品界的安全带来了全新的预防
及监控系统。中国的焙烤行业将在这特别的年度里，逐步走向国际，与世界焙烤业的发展接
轨。 本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国
家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中
国焙烤食品糖制品工业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相
关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内焙烤食品行业市场发展状况
、企业竞争、消费现状以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国焙烤食品行业
发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国焙烤食品行业的发展趋势给予了细致
和审慎的预测论证。本报告是焙烤食品行业、生产、经营企业及相关研究单位极具参考价值
的专业报告。目 录CONTENTS第一部分 行业概况和环境分析第一章 焙烤食品的概述
1第一节 烘焙食品的定义和发展历程 1一、烘焙食品的定义 1二、焙烤食品的发展历程
1第二节 焙烤食品的特性 2一、具有相对的独立性 2二、具有较高的营养价值
2三、具有食用方便，便于携带的特点 3第三节 学习烘焙食品技术的方法
3一、重视理论知识 3二、苦练基本功 4三、抓住关键环节 4四、继承传统技艺的同时求创新
4第四节 无糖焙烤原料在焙烤食品中的应用 5第二章 焙烤行业的环境分析 8第一节
世界经济环境分析 8一、2008年世界经济增长分析 8二、2008年世界经济形势
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10三、2008年世界经济的预测 15四、2008年世界经济发展趋势 16第二节
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72五、2008年国家饼干新政策及其影响 73第二部分 行业市场分析第三章
国外焙烤食品行业市场发展分析 77第一节 国外焙烤食品产业发展概况 77一、比利时
77二、保加利亚 77三、丹麦 77四、芬兰 78五、法国 78六、德国 80七、希腊
82八、意大利 82九、荷兰 83十、土耳其 83十一、英国 84十二、美国 85第二节
全球焙烤食品市场消费发展 94一、以健康为中心 95二、以愉悦为中心
95三、以便利为中心 95第三节 欧洲焙烤零售业的未来市场发展 95第四节
焙烤食品添加剂国际市场发展状况分析 97一、全球焙烤食品添加剂的种类
97二、全球焙烤食品添加剂各类所占的市场份额 98三、全球食品添加剂生产集中度状况
98四、全球焙烤食品添加剂市场规模增长情况 98五、全球焙烤食品添加剂行业的发展方向
99第四章 我国焙烤食品行业市场发展分析 100第一节 中国焙烤食品发展概况
100一、中国焙烤食品市场发展概述 100二、中国焙烤食品行业发展特点分析
101三、我国的烘焙行业发展的瓶颈 102四、焙烤业发展的新方向
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110一、2007年焙烤食品市场发展概况 110二、2008年我国焙烤市场的商机
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