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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国护肤品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2852728527.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介在中
国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，近年来一直保持着
快速增长，预计2008年中国化妆品市场规模将达到800亿元左右。2008年，护肤品依然是化
妆品市场的主角，护肤品的主要目标对象是白领女性，但男士化妆品经过几年的酝酿后将有
较好的发展潜力，预计增长速度超过20%。2008年，护肤品市场将呈现以下发展趋势：男
性护肤品市场比例上升，国际品牌纷纷推出自己的男士护肤用品来抢占市场，未来几年中国
男士护肤品的市场竞争将会更加激烈，2008年男士美容护理品在全球的销售额将上升67%
，达到195亿美元，这其中，中国男士对美容护理品的市场需求在未来五年内，将以96%的
年复增长速度递增；功能性护肤品和护肤品的换季概念进一步强化；奢华保养品呈现大热姿
态。护肤品市场的重要特征是进入企业多，竞争白热化，资金投入高，市场更新快。各品牌
无所不用其极。护肤品是化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌
现，产品细分化进程加快，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市
场份额有较大幅度上升，表现出较佳的市场前景。外资品牌要更大地赢得市场，除了保持销
售高档产品外，要实现更大的利润，就必须在销售规模上取得突破。国内品牌如果丧失价格
优势，中国化妆品业界将重新进行一次洗牌过程。事实上面对激烈的市场竞争，业内知名企
业都更加注重企业的管理、品牌塑造、渠道建设、人力资源、企业文化等各个方面，以获得
更卓越的赢利能力、更迅猛的增长速度与更持续的竞争力。2008年，宝洁、欧莱雅继续推
进农村市场战略，大宝也要面对隆力奇的挑战，区域品牌必将反抗到底。随着宝洁、欧莱雅
等国际化妆品巨头在全国各地的扩张，逐渐深入到农村市场，地方区域品牌将面临极大的压
力。跨国巨头深入农村低端市场趋势不可避免，而品牌形象、产品价格、营销渠道已成为战
略发展的关键。虽然我国的农村护肤品市场前景广阔，但大多数被区域品牌及老牌产品占领
。随着隆力奇、索芙特的崛起，再加上老牌的上海日化重新焕发出光彩，不论是中低端产品
还是三四线市场，竞争更加激烈。本研究咨询报告由公司领衔撰写，在大量周密的市场调研
基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国轻
工业统计局、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、《化妆品行业信息》、中国
行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量
资料和基础数据，主要分析了全球护肤品市场现状、我国护肤品市场状况、护肤品细分市场
发展状况、护肤品进出口市场状况、市场竞争格局、护肤品领域领先企业和竞争策略等，以
及当前北京、上海等各大城市消费者消费心理，最后总结出未来护肤品市场的发展趋势，用
数字说话，图文并茂。报告还对中国护肤品产业政策进行了分析及探讨，是护肤品生产企业
、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前护肤品行业发展动态，把握企业定位和
发展方向不可多得的精品。目 录CONTENTS第一部分 行业市场发展概况第一章
我国护肤品市场及宏观环境概况 1第一节 护肤品发展概况 1一、定义 1二、分类
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2三、使用类型 2四、成分分析 3五、发展历史 7第二节 护肤品原料发展与趋势
8一、护肤品原料的分类8二、护肤品原料研发方向13三、2008年护肤品原料市场发展分析
15四、2008年原料上涨是中小化妆品发展的好机会 15五、国际化妆品原料市场新趋势
19第三节 2007-2008年宏观经济发展形势分析 20一、2007年我国宏观经济发展分析
20二、2008年一季度我国宏观经济发展分析 27第二章 全球护肤品市场概述 30第一节
国际护肤品市场发展概况 30一、国际化妆品市场概述 30二、国际护肤品市场概述
31第二节 部分 国家护肤品市场概况 35一、日本男性护肤品市场规模分析
35二、韩国护肤品市场概况 36三、法国护肤品市场概况 39四、德国男性护肤品市场概况
39第三节 国际护肤品市场发展趋势 40一、茶护肤品成全球新热潮
40二、全球护肤品市场的发展趋势 41三、2010年全球化妆品消费新格局
41四、2010年全球化妆品市场发展趋势 42第二部分 行业市场发展现状第三章
护肤品市场发展现状分析 49第一节 我国护肤品市场现状
49一、我国护肤品产品定位现状及分析 49二、我国护肤品销售渠道现状及分析
51三、我国护肤品营销手段现状及分析 53第二节 我国护肤品市场发展分析
55一、2007年护肤品市场分析55二、医学护肤品市场扩大58三、护肤品市场寻求品牌突围
60四、植物护肤品市场潜力无限 61第三节 中国护肤品市场的发展态势分析
63一、众多品牌瓜分市场 64二、市场细分已成必然 64三、专业护肤品企业出现
65四、高档护肤品发展迅速 65第四章 护肤品包装市场发展分析 67第一节
护肤品包装市场现状分析 67一、护肤品包装市场及分类 67二、个人护理包装用材料分析
69三、国内护肤品市场玻璃材质包装是主流 71四、未来化妆品包装市场的发展趋势
72第二节 美容化妆品包装的未来趋势 74一、多层塑料复合技术 74二、真空包装
75三、胶囊包装 75四、绿色包装趋势 76五、塑料瓶依旧占有重要地位 76第五章
中国化妆品市场现状分析 78第一节 中国化妆品行业概况分析
78一、最受关注的化妆品品牌分析 78二、2007年化妆品行业排行榜
83三、2007中国化妆品制造企业十强 89第二节 2008年中国化妆品市场分析
91一、2008年化妆品企业不再迷信电视广告 91二、2008年美容化妆业的奥运市场分析
92三、2008年化妆业的奥运市场分析 93四、未来化妆品的热点分析 94第三节
2007-2008年化妆品进出口分析 95一、2007-2008年我国化妆品出口分析
95二、2007-2008年化妆品进口分析 101三、2009-2010年中国化妆品降税情况
106四、2009-2010年东盟国家化妆品降税情况 108第四节 中国化妆品行业发展趋势
111一、“绿色”化妆品日渐成为关注焦点 111二、2008年化妆品行业市场规模分析
113三、2008年化妆品流行趋势预测 114四、2010年我国美容业收入预测
116五、未来几年中国美容消费热点流行趋势 117第三部分 行业细分市场发展现状第六章
各类护肤品市场分析 119第一节 面膜市场分析 119一、面膜的分类
119二、面膜市场现状分析 121三、氧概念洗牌面膜市场 123第二节 美白护肤市场分析
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129一、美白护肤市场整体竞争格局 129二、2007年美白化妆品趋势分析 131第三节
防晒护肤品市场分析 132一、知名防晒化妆品比较 132二、2007年防晒用品市场分析
132三、2008年防晒化妆品发展趋势 134第四节 其他护肤品市场情况
135一、膏霜类护肤品介绍 135二、抗衰老产品市场容量大 137第七章
重点消费人群护肤品市场分析 138第一节 女性护肤品市场
138一、城市女性对护肤品包装选择 138二、五大城市女性防晒护肤调查 140第二节
男性护肤品市场 145一、21世纪男人重视护肤 145二、男士护肤品市场的出路
149三、2008年中国男士美容护理品发展潜力分析 149第三节 中老年人护肤品市场
150一、中老年女性对抗衰老化妆品情有独钟 150二、老年人专用护肤品市场需求大
150三、老年化妆品市场有待开拓 151第四节 儿童及婴幼儿用护肤品市场
154一、儿童护肤品市场分析 154二、儿童护肤品抢滩成人市场
155三、婴幼儿护理用品种类及其发展 156四、儿童护肤品的发展方向 158第八章
我国护肤品区域市场分析 159第一节 京津护肤品市场分析 159一、北京护肤品市场概述
159二、天津男士化妆品市场 162第二节 上海护肤品市场分析
163一、2007年上海护肤品市场国货势力大旺 163二、国际化妆品零售商争夺上海市场
165第三节 广东护肤品市场分析 166一、2007年广东制定纳米护肤品联盟标准
166二、2008年广东美容化妆品市场分析 166三、深圳男性护肤品市场发展分析 167第四节
其他区域护肤品市场分析 168一、成都护肤品市场分析
168二、2007年杭州男士护肤品销量骤增 169第九章 护肤品市场品牌及消费群体分析
170第一节 中国护肤品市场品牌分析 170一、洁肤品市场 170二、护肤品市场 171第二节
护肤品消费群体分析 175一、我国高校化妆品市场特征 175二、高校学生护肤品牌态度分析
176三、美容化妆品市场消费状况调查 190第四部分 行业市场营销及竞争格局第十章
护肤品市场营销分析 199第一节 中小型化妆品公司护肤品的对策分析
199一、护肤品的产品定位及市场定位 199二、中小型化妆品公司护肤品的战略分析
199第二节 护肤品营销形态分析 202一、护肤品三级市场分类形态
202二、护肤品市场的销售形态 204三、我国护肤品营销的通路 204第三节
护肤品营销策略分析 206一、补水护肤品广告心理策略分析 206二、护肤品广告市场分析
211三、护肤品包装色彩营销 213第十一章 护肤品市场竞争格局 215第一节
市场竞争表现特点 215一、2008年化妆品市场竞争激烈 215二、护肤品市场整体竞争格局
218三、护肤品品牌评价排名 220四、护肤化妆品品牌比较分析 222第二节
市场竞争形势分析 226一、“药妆品”挑战护肤品 226二、隆力奇与玉兰油竞争分析
228三、欧莱雅与宝洁竞争分析 230第十二章 国际护肤品市场主要企业 236第一节
日本资生堂 236一、资生堂在中国 236二、资生堂中国市场渠道策略 236三、公司动态
242第二节 美国雅芳 244一、雅芳在中国 244二、公司动态 244第三节 法国欧莱雅
245一、企业概况 245二、企业发展策略 245三、2008年企业业绩发展状况 247第四节
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美国宝洁 248一、企业概况 248二、产品种类 250三、企业品牌战略 251第五节
美国雅诗兰黛 253一、企业概况 253二、在华战略 254三、企业动态 257第六节 美国安利
258一、安利在中国 258二、主要产品 259三、企业品牌的营销战略 262第七节
英国联合利华 270一、企业概况 270二、竞争优势 272三、企业的销售策略 273第八节
美国玫琳凯 277一、玫琳凯在中国 277二、企业的品牌战略 278三、公司动态 286第十三章
主要国内护肤品企业 288第一节 索芙特股份有限公司 288一、公司概况
288二、2007-2008年公司经营状况 289第二节 上海家化联合股份有限公司
292一、公司概况 292二、2007-2008年公司经营状况 294三、公司动态 299第三节
江苏隆力奇生物科技股份有限公司 301一、公司概况 301二、2007年公司新模式分析
302第四节 广州市采诗化妆品有限公司 307一、公司概况 307二、公司发展状况 308第五节
天津郁美净集团 310一、公司概况 310二、公司产品技术分析 311第六节
自然美化妆品有限公司 312第七节 北京大宝化妆品有限公司 314第八节
上海郑明明化妆品有限公司 316第五部分 行业市场发展趋势分析第十四章
2008年护肤品行业趋势分析 319第一节 2008年护肤品市场热点分析
319一、男性护肤品市场比例上升 319二、功能性护肤品概念加强
320三、奢华保养品呈现大热姿态 320第二节 2008年护肤品的流行趋势 323一、中草药护肤
323二、抗污染 324三、无添加护肤 324四、绿色化妆品 324五、儿童护肤
325六、美白祛斑 325七、抗衰老 326八、保湿 326九、抗过敏
327图表目录图表：护肤品基质原料的分类 9图表：表面活性剂的分类表
10图表：2007年我国GDP增长11.4% 21图表：2007年我国农业生产稳定发展
21图表：2007年全国社会消费品零售总额同比增长16.8%
22图表：2007年我国CPI上涨4.8% 22图表：2007年全国居民收入快速增长就业增加较多
23图表：2007年我国货币供应量增长较快
23图表：2007年我国工业生产增长加快企业效益提高
24图表：2007年我国固定资产投资快速增长
24图表：国内外综合因素推动2007年CPI涨幅创11年新高
25图表：2007年1季度-2008年1季度我国GDP变化情况
29图表：2007年7月-2008年3月我国居民消费价格指数变化
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46图表：2007年护肤品、彩妆品、美发品检索量比例
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