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一、报告简介

观研报告网发布的《2010-2015年中国空气净化器行业投资分析及深度研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
空气净化器是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物，有效提高空气清洁度的产品，目

前以清除室内空气污染的家用和商用空气净化器为主。随着环境污染的日益严重和人们环境
意识的加强,空气质量已成为全世界关注的焦点。随着建筑标准的日益严格,消费者对室内空
气质量越来越重视。尤其是患有过敏症、哮喘病或呼吸道疾病的人,因为空气污染影响了他
们的正常生活。人们在室内度过90%的时间,而室内空气污染水平可能是室外的2—5倍。恶
劣的空气质量使得哮喘和过敏症更加严重。用空气净化器除去室内空气污染物是一种有效的
方法。过去一年，在全球防控甲型流感疫情和环保节能低碳行动中，我国室内环保行业的室
内环境净化产品企业抓住了商机，仅北京市民家庭中的空气净化器家庭普及率达到了16％，
预计在今后五年中，特别是在我国国民经济的十二五计划发展中，我国的室内空气产品市场
将面临‘井喷’局面。 

室内环保行业，关系到人民身体健康和安居乐业。2009年是我国室内环境保护行业的发
展10周年，经历了2008年北京奥运会的检验，我国室内环境保护技术和产品已基本成熟。
近年来，环境电器在中国的市场规模实现惊人的发展，但相比欧美国家，还不及其百分之一
，因此潜力巨大。2009年有97.4%的被访者认为室内环境对人体造成的主要危害是导致呼吸
系统疾病，而2002年仅仅有39.3％；有65.8%的被访者认为会导致白血病等血液病，而200
2年仅仅有4.7％；有41%的被访者认为会致癌，而2002年仅仅有6％。消费者开始重视提高
室内环境的质量。在剧烈的市场竞争中，我国传统的产品和行业的市场竞争愈加剧烈，发展
和生存空间逐步缩小。而新兴的室内环保产业却具有良好的发展条件和广阔的市场前景，成
为有些具有敏锐目光的投资人、创业人的发展新天地。目前，中国市场上生产空气净化器的
企业有200余家，产量在800～1000万台，绝大部分供应出口，中小企业数量约占总数的64
%。国内的空气净化行业仍处于品牌众多、规模偏小、秩序混乱的过程。亚都和美的是业内
最有影响力的品牌。亚都在行业内深耕多年。而美的从2008年起全面杀入国内的空气净化
器市场，并且最近动作频频。美的进入环境电器行业的大举动似乎已经预示了这个行业正面
临着一场血雨腥风的搏杀。挟着资本的实力，有着强大的研发和创新实力，品牌作为强大的
后盾，欲做整体环境电器提供商的美的，极有可能搅动目前的行业格局。有数据表明，环境
电器是未来家电行业的“黑马”，而美的环境电器也极可能是环境电器行业的“黑马”，异军突
起，一朝图谋霸业，亦未可知。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、国
内外相关报刊杂志的基础信息，对我国空气净化器行业的供给与需求状况、市场格局与分布
、部分地区空气净化器市场的发展状况、空气净化器消费态势等进行了分析。报告重点分析
了我国空气净化器市场的竞争状况、行业发展形势与企业的发展对策，是空气净化器生产企
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业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前空气净化器行业发展动态，把握企业定位和发
展方向不可多得的决策参考依据。
→报告目录
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