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二、报告目录及图表目录

公路货运是我国物流体系中非常重要的一个环节，也是我国货运的主要运输方式。近年来我
国公路完成营业性货运量和货物周转量均呈现波动上升态势，2023年分别同比增长8.67%和
7.24%。且随着GTV（总交易额）上升，其市场规模保持稳步扩容态势，2018至2023年的
年均复合增长率达到7.04%，高于全球同期水平。同时，我国公路货运市场规模在全球市场
中的占比整体呈现上升态势，2023年达到32.58%，已成为全球最大公路货运市场。从细分
市场来看，整车运输是我国公路货运行业最大细分市场，2022年市场规模占比达到49.51%
。其次为零担和快递。竞争方面，我国公路货运行业集中度低，头部企业尚未形成明显规模
优势。不过，在快递这个细分市场，“强者愈强”的市场竞争格局愈发凸显，CR6由2016年的
64.5%上升至2023年上半年的88.3%，集中度处于较高水平。
1.公路货运是我国货运的主要运输方式，营业性货运量呈现波动上升态势
公路货运是指利用汽车等车辆在公路上进行货物运输的一种方式�，优势是能够点到点、门到
门，灵活性强。它主要包括近距离、小批量的货物短途运输，以及水运和铁路运输难以达到
地区的长途、大批量的货物运输。公路货运是我国物流体系中非常重要的一个环节，也是我
国货运的主要运输方式，营业性货运量常年维持在全国营业性货运总量的70%以上。
具体来看，在国家提倡“公转铁”“公转水”以及发展多式联运的背景下，近年来我国货运行业
整体运输结构不断优化，再加上疫情等因素影响，使得我国公路完成营业性货运量呈现波动
上升态势，2023年达到403.37亿吨，同比增长8.67%；2024年上半年延续上升态势，达到1
97.7亿吨，同比增长4%。同时，受运输结构调整影响，我国公路营业性货运量占营业性货
运总量比重整体呈现波动下降态势，由2017年的78.04%下滑至2024年上半年的73.25%。
此外，近年来我国公路完成营业性货物周转量也呈现波动上升态势，2023年达到73950亿吨
公里，同比增长7.24%。

数据来源：交通运输部、观研天下整理

数据来源：交通运输部、观研天下整理

数据来源：交通运输部、观研天下整理
2.我国公路货运市场规模持续扩容，在全球市场中的占比超过三成
虽然近年来我国公路营业性货运量呈现波动上升态势，但随着GTV（总交易额）上升，其市
场规模还是保持稳步扩容态势，由2018年的8466亿美元增长至2023年的11895亿美元，年
均复合增长率达到7.04%，高于全球同期水平（3.85%）。同时，我国公路货运市场规模在
全球市场中的占比整体呈现上升态势，由2018年的28.01%增长至2023年的32.58%，已成
为全球最大公路货运市场。
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数据来源：货拉拉招股书、沙利文、观研天下整理

数据来源：货拉拉招股书、沙利文、观研天下整理
3.整车运输是我国公路货运行业最大细分市场
按货物票均重量和运输组织方式划分，公路货运可分为整车运输、零担和快递3个大类。其
中，整车运输适用于批量大、笨重的大宗货物运输，如煤炭、粮食、木材、钢材、矿石、建
筑材料等，所运货物通常超过3吨，具有减少中转环节、降低货物损失风险、发货效率高等
优点，是我国公路货运行业最大细分市场，2022年市场规模占比达到49.51%。零担是我国
公路货运行业第二大细分市场，2022年市场规模占比达到31.83%。其适用于运量较小、时
效要求不高、成本敏感的货主。快递市场规模占比最小，2022年达到约18.66%，其运输货
物重量相对较小，通常小于30公斤，且货物通常按件托运，时效性相对较高。
我国公路货运分类情况 项目 整车运输 零担 快递 定义
以一车货量一趟单次为单位的货物运输，一辆车只运输同一货主的货物，不混载。
一批货物的重量或容积不够装一车货物时，与其他几批甚至百批货物共享一辆货车。
兼有邮递功能、在承诺时限内快速完成的的门对门物流活动。 货物重量 3000公斤以上
30公斤至3000公斤 小于30公斤 网络形势 点点直达，专线为主。
传统零担以专线通道为主；网络快运以轴幅式物流网络为主。 轴幅式物流网络为主。
终端客户 企业客户为主。 传统零担以企业客户为主；网络快运以企业为主，个人为辅。
个人消费者为主。 货源特点 品类单一、大批量、小批次。 品类多样、小批量、多批次。
品类多样、小批量、多批次。 优势
点对点发货，减少中转环节，降低货物损失风险，同时发货效率高等。
灵活性强、资金周转快、成本低等。 时效性高、可追踪等。
资料来源：公开资料、观研天下整理

数据来源：观研天下整理
4.公路货运行业集中度低
我国公路货运行业参与者众多，市场竞争激烈，2022年CR4和CR8分别为7.78%和9.26%，
行业集中度低，头部企业尚未形成明显规模优势。从细分市场来看，整车运输和零担这两大
细分市场集中度都比较低，而快递行业经过近几年的洗牌，“强者愈强”的市场竞争格局愈发
凸显，行业集中度不断提升，CR6由2016年的64.5%上升至2023年上半年的88.3%，市场基
本形成“通达兔（中通、圆通、韵达、申通、极兔）”+顺丰的多强格局。
我国公路货运细分市场参与者及集中度情况 项目 整车运输 零担 快递 市场参与者
满帮、福佑卡车、狮桥等 安能物流、德邦和天地华宇等 顺丰、韵达、中通等 集中度 低
低，2022年CR5和CR10分别为5.6%和6.3%。 高，经过近几年的洗牌，其集中度不断提升
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，CR6由2016年的64.5%上升至2023年上半年的88.3%。
资料来源：公开资料、观研天下整理（WJ）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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第五节华北地区公路货运行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区公路货运行业市场分析
（1）华北地区公路货运行业市场规模
（2）华北地区公路货运行业市场现状
（3）华北地区公路货运行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区公路货运行业市场分析
（1）东北地区公路货运行业市场规模
（2）东北地区公路货运行业市场现状
（3）东北地区公路货运行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
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二、西南地区经济环境分析
三、西南地区公路货运行业市场分析
（1）西南地区公路货运行业市场规模
（2）西南地区公路货运行业市场现状
（3）西南地区公路货运行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区公路货运行业市场分析
（1）西北地区公路货运行业市场规模
（2）西北地区公路货运行业市场现状
（3）西北地区公路货运行业市场规模预测
 
第十一章 公路货运行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
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一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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第十二章 2024-2031年中国公路货运行业发展前景分析与预测
第一节中国公路货运行业未来发展前景分析
一、公路货运行业国内投资环境分析
二、中国公路货运行业市场机会分析
三、中国公路货运行业投资增速预测
第二节中国公路货运行业未来发展趋势预测
第三节中国公路货运行业规模发展预测
一、中国公路货运行业市场规模预测
二、中国公路货运行业市场规模增速预测
三、中国公路货运行业产值规模预测
四、中国公路货运行业产值增速预测
五、中国公路货运行业供需情况预测
第四节中国公路货运行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国公路货运行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国公路货运行业进入壁垒分析
一、公路货运行业资金壁垒分析
二、公路货运行业技术壁垒分析
三、公路货运行业人才壁垒分析
四、公路货运行业品牌壁垒分析
五、公路货运行业其他壁垒分析
第二节公路货运行业风险分析
一、公路货运行业宏观环境风险
二、公路货运行业技术风险
三、公路货运行业竞争风险
四、公路货运行业其他风险
第三节中国公路货运行业存在的问题
第四节中国公路货运行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国公路货运行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国公路货运行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国公路货运行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
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二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节公路货运行业营销策略分析
一、公路货运行业产品策略
二、公路货运行业定价策略
三、公路货运行业渠道策略
四、公路货运行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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