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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国乳制品行业研究及市场发展预测报告》涵盖行业最新数据
，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图
表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策
略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心
对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进
行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2848728487.html

报告价格：电子版: 6500元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 7000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

乳业已成为中国现代化食品制造业之一，中国乳制品产量和总产值在最近的10年内增长了1
0倍以上。国家“十一五”规划出台以后，加快奶业发展提上了日程，这对以农业和畜牧业为
基础的乳业具有深远影响。2006年我国人均奶类占有量为21.7公斤，尽管这一数字只是世
界平均水平的五分之一左右，但与10年前相比，年均增长率达14.6%。随着中国乳业的迅速
发展，产品结构发生很大的变化，已成为技术装备先进、产品品种较为齐全、初具规模的现
代化食品制造业，随着中国人民生活水平的逐渐提高，乳制品消费市场会不断扩大并趋于成
熟，中国将成为世界上乳制品消费最大的潜在市场。本研究报告分十六章，从宏观环境，市
场格局，产业政策，行业运行，产品与技术发展，市场动态等各个方面对乳制品行业进行了
全景的分析与预测，并提出了对策与投资建议，是一份全面而权威的乳制品行业研究参考资
料。报告数据主要来源于国家统计局、国研数据中心、海关总署等权威机构，希望本报告能
够帮助乳制品行业企业及相关投资机构把握行业发展、了解市场运行情况，做出正确的决策
。第一章 2007年全球乳制品行业发展分析 1第一节 全球乳制品需求强劲分析 1第二节
全球乳制品主要消费市场分析 1第三节 全球乳制品贸易状况分析 2第四节
中国成为世界乳业发展标杆分析 3第二章 中国乳制品行业发展现状及策略分析 4第一节
2007年中国乳制品行业现状分析 4第二节 中国乳制品行业技术环境分析
5一、我国奶牛养殖业技术环境分析 5（一）近年我国奶牛养殖模式分析
5（二）2007-2010年中国奶业的发展环境分析 6二、乳制品加工技术 7（一）巴氏杀菌
7（二）灭菌乳的加工 8（三）酸乳的加工 10（四）乳酸菌饮料的加工工艺
11（五）乳制品的包装技术分析 15三、我国奶业发展亟待突破的技术难点 16第三节
中国乳业存在问题与差距分析 18一、中国乳品质量安全问题
18二、中国与世界水平存在差距 19三、乳业自主创新能力分析 20第四节
中国乳制品发展策略分析 22一、中国乳业品牌的追随策略分析
22二、采取适度宏观调控等措施推动乳业升级发展
23三、技术创新是乳制品行业发展的出路 24四、奶业发展的产业化经营
24五、加强奶业环境保护走可持续发展之路26第三章2007年中国乳制品市场发展状况分析
29第一节 2007年乳制品市场状况分析 29一、中国乳业市场形势分析
29二、原料上涨乳业却打价格战 31三、中国乳业市场逐步走向“三国”鼎立 33第二节
乳品市场问题与挑战 34一、乳品业之价格战 34二、中国乳品安全接轨国际的困惑
35三、中国巴氏奶仍陷入内忧外患 36第三节乳品市场发展策略及前景分析
39一、中国牛奶市场的特点及营销推广 39二、乳品新产品开发的有效途径
43三、中国将成全球乳制品消费最大潜在市场 45第四章
2007年中国乳制品制造工业数据分析 47第一节
2006-2007年11月中国液体乳及乳制品制造业总体数据分析
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47一、2006年1-12月中国全部液体乳及乳制品制造企业数据分析
47二、2007年1-11月中国全部液体乳及乳制品制造企业数据分析 50第二节
2006-2007年11月中国液体乳及乳制品制造不同所有制企业数据分析
52一、2006年1-12月中国液体乳及乳制品制造不同所有制企业数据分析
52二、2007年1-11月中国液体乳及乳制品制造不同所有制企业数据分析 53第三节
2006-2007年11月中国液体乳及乳制品制造不同规模企业数据分析
54一、2006年1-12月中国液体乳及乳制品制造不同规模企业数据分析
54二、2007年1-11月中国液体乳及乳制品制造不同规模企业数据分析 54第五章
2006-2007年中国乳制品产销数据分析55第一、2006-2007年11月中国乳制品产品产量数据
55一、2006年1-12月中国重点省市乳制品产品产量数据
55二、2007年1-11月中国重点省市乳制品产品产量数据
56第二、2006-2007年11月中国液体乳产品产量数据
58一、2006年1-12月中国重点省市液体乳产品产量数据
58二、2007年1-11月中国重点省市液体乳产品产量数据
59第三、乳制品销售收入前十家企业数据分析
61一、2006年1-12月中国液体乳及乳制品制造业销售收入前十家企业
61二、2007年1-11月中国液体乳及乳制品制造业销售收入前十家企业 62第六章
2007年乳制品行业供给分析 64第一节 我国乳制品行业整体供给分析
64一、供给总量及速率分析 64二、供给特点分析 65（一）产品种类更加丰富
65（二）质量标准全面提高 65（三）奶源建设更加扎实 65（四）乳品结构更加合理
65第二节 我国乳制品行业供给分析及预测 66一、在建及拟建项目分析
66（一）黄冈市现代化乳业综合项目 66（二）黑龙江奶源基地建设项目
66（三）塞北管理区十万头奶牛绿色奶源基地建设项目 67（四）蒙牛通州工厂二期工程
67（五）三鹿扩建日产1000吨液态奶生产线项目
67（六）良种奶牛繁育、优质奶源基地建设及乳制品深加工项目
68（七）伊利广东佛山150吨冷饮项目 68二、产能分析及预测 68第七章
2007年乳制品行业需求分析 70第一节 我国乳制品行业整体需求分析
70一、行业需求量及人均消费量分析 70二、需求特点分析
70三、影响乳制品消费的主要因素 71第二节 我国乳制品行业需求结构分析
72一、消费区域结构分析 72二、消费品种结构分析 73三、消费者构成分析
74（一）不同文化程度人群乳制品消费分析 74（二）不同职业人群乳制品消费分析
74第三节 我国乳制品需求趋势分析 74第八章 2007年中国乳制品行业竞争分析 76第一节
乳制品行业发展阶段评价 76第二节 乳制品行业竞争特点分析
77一、乳制品行业市场竞争综合评价 77二、中国乳制品行业竞争结构分析
78（一）供应商分析 78（二）购买者分析 78（三）替代品分析 78（四）潜在竞争者分析
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79（五）产业内竞争者分析 80三、中国乳制品行业竞争策略分析
81（一）全国型企业集团竞争策略的重点 81（二）地方型企业集团竞争策略重点
82四、中国乳制品行业竞争发展趋势 83（一）市场竞争由产品竞争扩展到资源的竞争
83（二）从产品经营转向资本运营 83（三）宏观联合，微观竞争
84第三、乳品市场的品牌竞争 85（一）液体乳主要品牌的竞争状况
85（二）乳制品主要品牌的竞争状况 85（三）2007年的品牌竞争市场分析 86第九章
细分子行业分析 88第一节 液态奶发展状况分析 88一、行业发展影响因素分析
88（一）优质奶源 88（二）先进的加工设备及雄厚的实力
88（三）先进的质量管理体系和严格到位的管理
89（四）运用“产品差异化”原则，向高端，功能性转移 89二、供需市场分析
90（一）纯奶市场 90（二）酸奶市场 92三、液态乳营销分析
93（一）中国液态乳营销中存在的问题 93（二）提高中国液态奶营销水平的途径
95（三）液态乳营销策略探析 96（四）浅析液态乳营销的分工及协同作战
100（五）光明液态乳营销渠道之模式分析 103（六）UHT奶的社区营销发展策略
106四、行业发展趋势分析 114（一）同质化中差异性发展 114（二）液态乳行业发展趋势
115第二节 奶粉发展状况分析 115一、奶粉行业分析 115（一）后奶粉时代的来临
115（二）奶粉业产品创新所面临的挑战 117（三）奶粉行业产品创新的原则
119（四）奶粉行业供求分析 123二、奶粉市场分析 124（一）奶粉企业争夺高端市场
124（二）奶粉业面临涨价局面 125（三）中国国产奶粉品牌迈向不同归宿
129（四）中国奶粉市场蕴含巨大潜力 131三、奶粉发展策略及趋势分析
133（一）奶粉营销策略 133（二）中国奶粉企业进入高端市场分析
135（三）国产奶粉还须抓住质量关键 136（四）奶粉行业发展趋势 138第三节
奶酪发展状况分析 139一、奶酪行业发展概况 139二、奶酪行业影响因素分析
139（一）价格因素 139（二）口味 139（三）消费观念 140三、奶酪行业的供需分析
140四、奶酪行业发展前景预测 140第四节 冷饮行业发展状况分析
141一、冷饮行业总体特征和现状 141二、冷饮行业运行特点分析
142（一）优胜劣汰出现质变，行业垄断势头增加 142（二）中国的冰淇淋消费步伐加快
142（三）冷饮企业新产品档次普遍提升 143三、中国冰淇淋市场品牌竞争特点
143四、浅析中国冰淇淋品牌竞争格局及策略 144五、2007年冷饮行业运行趋势分析
146第五节 学生奶市场发展状况分析 147一、学生奶市场现状 147二、学生奶发展影响因素
148（一）行业利润空间 148（二）管理监管力度 148（三）宣传普及知识
148三、西方国家学生奶计划的现状及启示 149（一）西方国家学生奶计划的现状
149（二）西方国家学生奶计划的启示 149四、学生奶审批权下放 150第十章
细分区域市场分析 151第一节 我国乳制品行业区域分布总体分析及预测
151一、乳制品行业区域分布特点分析 151二、乳制品产量分布特征分析
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153三、分区域经济效益状况分析 155第二节 内蒙古乳制品行业发展分析及预测
157一、内蒙古乳制品行业概述 157二、内蒙古乳制品行业经济运行分析及预测
158三、内蒙古乳制品行业发展条件分析及预测 159第三节
河北省乳制品行业发展分析及预测 160一、河北省乳制品工业概述
160二、河北省乳制品行业经济运行分析及预测
160三、河北省乳制品行业发展条件分析及预测 162第四节
黑龙江省乳制品行业发展状况分析 162一、黑龙江省乳制品工业概述
162二、黑龙江省乳制品行业经济运行分析及预测
163三、黑龙江省乳制品行业发展条件分析及预测 164第五节 山东省乳制品行业发展分析
165一、山东省乳制品工业概述 165二、山东省乳制品行业经济运行分析及预测
165三、山东省乳制品行业发展条件分析及预测 167第六节 上海地区行业发展分析
167一、上海地区乳制品工业概述 167二、上海地区乳制品行业经济运行分析及预测
168三、上海地区乳制品行业发展条件分析及预测 169第十一章
中国外乳制品行业优势公司经营状况分析 171第一节 瑞典雀巢公司 171一、公司概况
171二、公司在华发展状况分析 171三、市场动态分析 173第二节 法国达能集团
174一、集团概况 174二、市场发展 174三、并购之道 177第三节 美国惠氏公司
177一、公司概况 177二、公司发展状况分析 178第四节 维维食品饮料股份有限公司
179一、公司简介 179二、公司经营状况分析 181三、公司发展战略分析 183第五节
内蒙古蒙牛乳业集团 189一、公司简介 189二、蒙牛集团营销渠道策略
190三、蒙牛牛奶国际市场动态 192第六节 伊利股份 193一、伊利股份发展思路及趋势分析
193二、公司主要产品市场情况 194三、公司经营状况分析 196第七节 光明乳业
199一、2007年公司最新动态 199二、2007年公司盈利趋势 200三、公司经营状况分析
200第八节 三鹿集团 202一、公司简介 202二、品牌运营分析 203三、公司发展策略分析
207第九节 黑龙江省完达山乳业集团 208一、公司简介 208二、品牌发展战略分析
209第十节 北京三元食品股份有限公司 210一、公司概况 210二、公司经营状况分析
211三、市场分析 213四、公司发展综合评价及前景预测 213第十二章
乳制品行业投资与效益分析 215第一节 乳制品行业在国民经济中的地位 215第二节
乳制品行业投资状况分析 216一、乳制品行业投资总体状况分析
216二、乳制品投资企业性质结构分析 216第三节 2007年乳制品行业效益分析
218一、乳制品行业总体盈利能力分析 218二、乳制品行业总体偿债能力分析
219三、乳制品行业总体运营能力分析 219四、乳制品行业总体发展能力分析
219五、效益影响因素分析 220（一）成本费用分析 220（二）相关行业影响分析
221六、乳制品行业效益预测 224第十三章 中国乳制品关联行业运行状况分析 225第一节
包装行业 225一、乳制品包装现状及发展趋势 225二、影响中国乳制品包装因素
227三、乳制品包装问题及创新设计 228四、液态奶包装市场现状及主要问题
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231五、国外乳饮品包装趋势 234第二节 奶牛饲养业 237一、中国奶牛业发展现状
237二、中国奶牛业发展推动力 246三、奶牛饲养存在问题及对策 248四、奶牛业发展前景
252第十四章 2007-2010年中国乳制品发展前景预测分析 255第一节
2007-2010年中国乳制品行业需求趋势与供给能力分析预测
255一、2007-2010年中国乳制品消费需求预测分析 255（一）消费总量将持续上涨
255（二）城镇居民仍是消费主体 256（三）乳业各部门将同步增长
256二、中国乳品供给预测分析 257第二节 2007-2010年中国乳制品行业市场竞争预测分析
257一、中国乳业高端竞争趋势分析 257二、2007年乳业变局：阵营之战利润之战
258三、乳制品未来竞争趋势 259第十五章
2007-2010年中国乳制品行业投资环境和风险分析 261第一节 经济环境风险分析
261一、经济环境风险分析 261二、宏观调控政策分析 262三、财政货币政策风险分析
263四、汇率变化风险分析 264五、通货膨胀风险分析 264第二节
乳制品行业产业政策环境风险分析 264一、“禁鲜令”对乳制品行业的风险分析
264二、“奶牛良种繁育补贴”对乳制品行业风险分析
265三、《乳制品感官质量评鉴细则》对乳制品行业风险分析 265第三节
乳制品行业市场风险分析 266一、行业经济周期性波动风险 266二、国际市场风险分析
267三、市场竞争风险分析 268四、原材料供应风险 269五、市场区域分割的风险
269六、价格风险 269第四节 乳制品行业运行风险 270一、乳制品行业供需运行趋势分析
270二、乳制品行业运行风险分析 271第十六章 2007-2010年中国乳制品行业投资策略分析
273第一节 中国乳制品中长期发展具体对策分析 273第二节 国内乳制品企业应加强的对策
275一、产品多元化 275二、高质量运行方式 276三、生态乳业是中国乳业发展必由之路
281四、中国乳制品企业发展战略 284表目录表格
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