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一、报告简介

观研报告网发布的《2022年中国儿童水杯行业分析报告-行业竞争策略与发展动向研究》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

儿童水杯是典型的“小产品、大市场”。2021年，儿童水杯在婴童辅食餐具品类的增长率排名
第一，其江湖地位远超儿童餐具、儿童智能奶瓶、儿童水壶。伴随灿烂的发展前景，儿童水
杯市场争斗战如火如荼。

数据来源：观研天下数据中心整理
一、儿童水杯行业集中度
目前儿童水杯竞争市场较为集中，TOP10品牌占据着60%以上的市场，市场明显向品牌倾
斜，尤其是在大促月份上体现的淋漓尽致。
以2021年618、双十一所在月份为例，2021年6月，618大促下，淘宝TOP10旗舰店吃掉65
%的份额；2021年11月，双十一大促下，淘宝TOP10旗舰店吃掉的份额高达71%。

数据来源：观研天下数据中心整理
从线上交易金额来看，儿童水杯品牌中babycare、世喜竞争力较强，2021年8月-11月，bab
ycare旗舰店、世喜旗舰店连续霸榜儿童水杯商家交易金额前2，第三名卡位争夺战异常激烈
，2021年8-11月成功“上位”的分别为grosmimi旗舰店、膳魔师母婴旗舰店、芭芘宝贝旗舰店
、grosmimi旗舰店。
2021年8月-11月品牌儿童水杯旗舰店交易金额TOP3

品牌
交易金额排名
08月
09月
10月
11月
babycare
第一名（767.2万元）
第二名（828.9万元）
第二名（436.7万元）
第二名（1483.8万元）
世喜
第二名（614.3万元）
第一名（904.5万元）
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第一名（562.9万元）
第一名（1986.4万元）
grosmimi
第三名（474.2万元）
-

第三名（1076.9万元）
膳魔师
-
第三名（553.6万元）

-
芭芘宝贝
-
-
第三名（364.3万元）
-
数据来源：观研天下数据中心整理
二、儿童水杯品牌布局情况
1.产品：“内”“外”兼修
品牌儿童水杯产品坚持“内”“外”兼修：“外”即产品外观，“内”则主要体现在产品材质、功能、
使用场景上。
（1）“外”部关键词：好看、好玩
85后、90后和95后成为了育儿的中坚力量，占比达到70%以上。
相较于其他代际的宝爸宝妈，年轻宝妈对颜值产品更显追求，年轻宝爸则更加关心宝宝的玩
乐时光，玩具模型类产品更能抓住他们的钱包。
针对这一消费特征，儿童产品呈现高颜值化、趣味化趋势，儿童水杯也不例外，市场中出现
了许多IP联名儿童水杯以及瓶身图案贴纸供选择，极力“讨好”这一届“金”力旺又舍得“剁”手的
宝妈宝爸。
市场上现有的品牌儿童水杯多以“卡通化”“可爱萌趣”等为出发点，进行更加深入的儿童水杯
的设计与探索。
（2）“内”部关键词：安全、多用、智能
考虑儿童群体的特殊性，儿童产品的材质安全至关重要。成人产品主要还在传统PP和Tritan
材质上。儿童水杯则多采用PPSU的瓶身和硅胶的奶嘴，为宝宝提供更安全、口感更好的水
杯选择。
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安全之外，关注宝宝不同周期对喝水的场景需求也不容忽视。以膳魔师为例，其两用杯可根
据不同年龄、不同场景更换所需杯盖，避免了孩子成长过程中家长需要购买多个不同饮水形
态的杯子的窘境。
具有触屏感温，智能喝水提醒及监测的智能儿童水杯则为宝妈宝爸解决了“温度焦虑”，以温
显为切入点让水杯具有“智能”属性的产品具有十足的潜力。
部分儿童水杯品牌代表产品主打卖点

资料来源：淘宝、观研天下整理
2.营销：塑造具象化品牌形象
大多数情况下产品营销都是以文字内容为基础而展开的，没有接触到真正的实物，消费者只
能靠想象去了解，无法在脑海当中勾勒出整体的面貌。这样一来，传播度自然就无法得到提
升。
为此，品牌营销就需要塑造出一个具象化的形象。如世喜打出“世喜大棕瓶、断奶更轻松”的
响亮口号，迅速抢占消费者心智。Babycare则坚持“秉父母之心做产品，只为这世上唯一的
你”，先对外树立“幼吾幼以及人之幼”的品牌形象，在用户面前刷足好感，再到微博等社交平
台上围绕母婴育儿这一话题极力推销自家产品和品牌。
市场上同类的产品千千万万，面对琳琅满目的产品信息时，多数消费者其实并不知道应该选
谁，好像选谁都可以。这时，用户看到了品牌具象化的形象后，心里的天平就会倾斜，产品
营销就很容易产生自主传播的行为。
三、儿童水杯竞争市场新机会
1.从高端市场切入
按照产品价格划分，儿童水杯竞争市场可分为低端市场、中端市场、高端市场。低端市场、
中端市场的集中度低于高端市场，这主要是由于高端玩家数量较少，儿童水杯品牌在高端产
品领域还有较大的发挥空间。

资料来源：观研天下整理
2.从大童市场切入
按照产品适用年龄划分，儿童水杯竞争市场可分为幼童市场、中童市场、大童市场，自202
0年初至今幼童市场增长缓慢，中大童市场增长态势则保持迅猛，其中3-6月市场销量大幅增
长，主要受益于开学季。相较幼童市场，未来中大童市场将较受关注。

数据来源：观研天下数据中心整理（zlj）
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观研报告网发布的《2022年中国儿童水杯行业分析报告-行业竞争策略与发展动向研究》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
 
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
 
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。本研究报告采用的行业分析方法包括波特五力模型分析法
、SWOT分析法、PEST分析法，对行业进行全面的内外部环境分析，同时通过资深分析师
对目前国家经济形势的走势以及市场发展趋势和当前行业热点分析，预测行业未来的发展方
向、新兴热点、市场空间、技术趋势以及未来发展战略等。
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一、现有企业间竞争
二、潜在进入者分析
三、替代品威胁分析
四、供应商议价能力
五、客户议价能力
第二节 中国儿童水杯行业SCP分析
一、理论介绍
二、SCP范式
三、SCP分析框架
第三节 中国儿童水杯行业竞争环境分析（PEST）
一、政策环境
二、经济环境
三、社会环境
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四、技术环境
 
第十章 儿童水杯行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优劣势分析
第二节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第四节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第五节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
 
第十一章2022-2027年中国儿童水杯行业发展前景分析与预测
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第一节 中国儿童水杯行业未来发展前景分析
一、儿童水杯行业国内投资环境分析
二、中国儿童水杯行业市场机会分析
三、中国儿童水杯行业投资增速预测
第二节 中国儿童水杯行业未来发展趋势预测
第三节 中国儿童水杯行业市场发展预测
一、中国儿童水杯行业市场规模预测
二、中国儿童水杯行业市场规模增速预测
三、中国儿童水杯行业产值规模预测
四、中国儿童水杯行业产值增速预测
五、中国儿童水杯行业供需情况预测
第四节 中国儿童水杯行业盈利走势预测
一、中国儿童水杯行业毛利润同比增速预测
二、中国儿童水杯行业利润总额同比增速预测
 
第十二章2022-2027年中国儿童水杯行业投资风险与营销分析
第一节 儿童水杯行业投资风险分析
一、儿童水杯行业政策风险分析
二、儿童水杯行业技术风险分析
三、儿童水杯行业竞争风险分析
四、儿童水杯行业其他风险分析
第二节 儿童水杯行业应对策略
一、把握国家投资的契机
二、竞争性战略联盟的实施
三、企业自身应对策略
 
第十三章2022-2027年中国儿童水杯行业发展战略及规划建议
第一节 中国儿童水杯行业品牌战略分析
一、儿童水杯企业品牌的重要性
二、儿童水杯企业实施品牌战略的意义
三、儿童水杯企业品牌的现状分析
四、儿童水杯企业的品牌战略
五、儿童水杯品牌战略管理的策略
第二节 中国儿童水杯行业市场的重点客户战略实施
一、实施重点客户战略的必要性
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二、合理确立重点客户
三、对重点客户的营销策略
四、强化重点客户的管理
五、实施重点客户战略要重点解决的问题
第三节 中国儿童水杯行业战略综合规划分析
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
 
第十四章2022-2027年中国儿童水杯行业发展策略及投资建议
第一节 中国儿童水杯行业产品策略分析
一、服务/产品开发策略
二、市场细分策略
三、目标市场的选择
第二节 中国儿童水杯行业营销渠道策略
一、儿童水杯行业渠道选择策略
二、儿童水杯行业营销策略
第三节 中国儿童水杯行业价格策略
第四节 观研天下行业分析师投资建议
一、中国儿童水杯行业重点投资区域分析
二、中国儿童水杯行业重点投资产品分析
图表详见报告正文······
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