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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
高尔夫运动是一项高尚的体育休闲运动。经过500多年的历史发展，现代高尔夫已经成

为了一项全球性的体育产业。不管从体育运动的角度，还是休闲娱乐的角度分析，美日欧等
西方发达国家和区域高尔夫的发展都体现了产业性和经营性的特点，已迅速成为新兴的社会
产业。在中国，高尔夫的发展走过了20多年的历程，发展到拥有400多个球场的水平。如今
中国高尔夫球运动已形成了一股浪潮，席卷全国各地。中国潜在的高尔夫消费者现在是200
0万，2020年可能是5000万。由于打球人口的增加，对高尔夫用具的需求也在增加，中国自
己生产的高尔夫产品已崭露头角。同时，国外的许多知名品牌也纷纷在中国兴建生产基地或
来料加工，中国因此成为世界上最大的高尔夫用品生产基地。中国高尔夫已经体现出产业化
发展的趋势。

一个贵族化的产业到了它的经济条件和市场环境发展成熟的时候，总会有一个从贵族到
平民，从只有少数人接触到广泛传播的这样一个普及过程。况且目前中国高尔夫在发展过程
中的制约因素和出现的问题经过政府、行业协会和企业各方的努力之后是有望得到解决的，
高尔夫产业的运行成本的下降空间也很大。所以中国高尔夫在未来的总的趋势是实现平民化
。未来中国高尔夫产业将呈现市场主导型。一个市场发展成熟、强势突出的产业通常是在完
善的市场机制下成长起来的。市场本身具有自发的调节机制，在市场化大环境的熏陶下成长
的产业更具竞争力，更能经历风雨。而政府的作用应该推导完善行业规范，监督产业健康有
序地发展。未来中国高尔夫消费是一种体验经济、贩卖快乐的经济模式。未来中国的经济将
会在现在的基础上不断向前发展，人们的消费思维模式也会由以前的理性模式向体验经济模
式过渡。像现在的汽车旅游、蹦极跳、越野车等玩乐形式体现的就是这种体验经济的模式。
当然高尔夫产业也具备这样的条件，因为高尔夫是一项文化，是一种生活观念，是一种休闲
娱乐，是一种时尚品味，这种精神和理念，是谁也带不走的。所以人们从高尔夫运动当中体
会到的不单是阳光、空气和绿地，还有源源不断的快乐和满足。不过要实现这种高尔夫消费
模式的前提就是高尔夫运动在中国已经得到普及，中国人的高尔夫文化和理念有了一定的积
累。高尔夫的形式不只是局限于传统的会所＋球场形式，随着高尔夫文化和理念在中国的传
播，高尔夫需求不断扩大，出现了一批亚高尔夫消费群体，他们的身影也许不经常出现在传
统的高尔夫球场，但是他们却热衷于玩迷你高尔夫或者室内高尔夫。而在将来，这些特殊的
高尔夫形态也将跃身于高尔夫产业当中，成为中国高尔夫产业不可忽视的一部分，而那批亚
高尔夫消费群体也随之上升为名正言顺的高尔夫消费群体。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、
国家国土资源部、中国高尔夫产业经济中心、中国高尔夫球协会、中国经济景气监测中心等
部门和机构提供的基础信息，以及国内外相关报刊杂志提供的大量资料，结合中研普华公司
对高尔夫俱乐部和科研单位等的调研，对国内外高尔夫行业的发展状况、行业运行情况、竞
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争格局等进行了详细的分析。报告运用详尽的统计图表直观的对中国高尔夫产业的经济发展
进行了描述，并对未来的发展进行了预测。本报告数据及时全面，图表丰富，为高尔夫企业
在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的
投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，具有极大
的参考价值。
→报告目录
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