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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国洗衣粉行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2837528375.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介中国
日用化工用品将持续稳步增长，2008年到2009年的年均复合增长率保持在13.4%左右，比
国际整体市场增速要快，预计到2009年整体市场可达到2000亿元。目前中国人均洗衣粉年
消耗量为3千克，世界人均洗衣粉年消耗为7.4千克，显示出中国洗衣粉市场具有很大潜力，
而拥有十亿人口的农村市场平均家庭拥有洗衣机的比例比城市低50个百分点，只有30％左
右，因此，随着农村洗衣机市场的逐步扩大，洗衣粉产品在农村市场的销售将会有大幅的增
长。从近年来我国洗涤用品行业的竞争来看，国产洗涤剂产品越来越具有竞争力，国内的洗
涤剂企业越做越强。原来市场份额不足三成的洗衣粉行业，国产品牌已三分天下占其二。宝
洁、联合利华、汉高和花王四大国际品牌从占据了国内洗衣粉市场近50%的份额节节败退，
近两年销量三甲位置上昂首挺立的是三大国产品牌：雕牌、奇强与立白。从这些数字就可以
看出我国洗涤剂行业的发展水平和企业竞争力已经趋于成熟。就洗衣粉企业来说，市场依旧
是由几个大巨头所占据，主要企业有联合利华公司、广州宝洁洗涤用品有限公司、上海白猫
(集团)有限公司、浙江纳爱斯集团、广州立白企业集团有限公司、山西南风化工集团股份有
限公司等。由它们生产的洗衣粉占据了市场的76%。当前洗衣粉行业的竞争体现在对市场的
竞争，企业的营销对象是目标市场，是一种大众化的营销模式，还没有针对消费都进行营销
，即整合营销模式。企业的生存不会仅限在单一产品的生产上，多元化经营是其经营的趋势
。现阶段，泡沫多的普通粉仍符合消费者的消费水平和消费心理，因此在今后较长—段时期
内仍可保持高增长率及市场占有率。但随着生活质量的提高和消费者环境意识的增强，普通
粉将逐渐被超浓缩粉的代替。超浓缩粉具有省水、省电、省包装的特点，因此发展潜力巨大
。无磷、功能型、专业化的洗衣粉等市场的需求，都是生产厂家竞争点所在。洗衣液是洗衣
粉的最终发展趋势，在欧美地区它已取代洗衣粉。洗衣液的最大突破是可以充分溶解不致浪
费，目前已在大陆市场崭露头角，但要走的路还很长，洗衣粉仍将在未来较长的时间、较大
的范围保持消费主流的地位。本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研
基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国洗涤用品工业
协会、中国轻工业协会、中国日用化工协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础
信息以及对国内消费市场调查获得的第一手资料，对我国洗衣粉行业的发展现状、竞争与消
费状况、销售情况、重点企业以及国家相关产业政策等进行了研究，并重点分析了洗衣粉市
场的消费状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业竞争状况
，并对洗衣粉企业的发展提出了建设性的意见。报告还对我国洗衣粉行业的原料资源和发展
环境进行了详细深入的分析及研究，重点分析了影响我国洗衣粉行业发展的主要因素以及洗
衣粉行业的发展趋势，并对我国主要洗衣粉行业的经营现状及发展战略进行了详细科学的分
析及预测，针对我洗衣粉竞争力的现状，提出了提高我国洗衣粉行业竞争力的策略，是洗衣
粉生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前洗衣粉行业发展动态，把握企业定位
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和发展战略不可多得的决策参考。目 录CONTENTS第一部分 行业概况分析第一章
洗衣粉行业发展概况 1第一节 洗衣粉行业概念 1一、洗衣粉定义 1二、洗衣粉成分
1三、洗衣粉去污机理 15四、洗衣粉分类 18五、中性洗衣粉分析 19第二节
洗衣粉组成原料分析 24一、表面活性剂 24二、烷基苯 26三、丙烯酸 27四、助洗剂
28第三节 洗衣粉行业技术分析 30一、洗衣粉生产技术 30二、洗衣粉行业主要专利技术
30三、洗衣粉技术变革 34四、国内合成洗衣粉生产技术
36五、煤矸石转化为洗衣粉代磷助剂 39第四节 国外洗衣粉行业发展
40一、南非洗衣粉新型包装分析 40二、阿联酋洗衣粉市场情况
40三、中国洗衣粉在俄国销售情况 41四、瑞典禁售含磷洗衣粉情况 42第二部分
行业发展环境及相关行业第二章 洗衣粉行业发展环境分析 43第一节 宏观环境分析
43一、2007年国民经济发展状况 43二、2008年1-5月份国民经济运行状况
47三、2008年1-5月国民经济运行分析 66第二节 政策环境 69一、洗衣粉国家标准标志
69二、洗衣粉新标准 70三、立法禁磷提案分析 72四、我国织物等洗涤剂全面禁磷情况分析
73五、环保洗衣粉标准分析 74六、江西洗涤业首部地方性政策法规
78七、2008年质检总局专项整治洗涤用品情况
78八、2008年上海洗涤用品禁磷地方标准颁布情况 80第三章 相关行业发展分析 82第一节
石油行业分析 82一、2008年国际市场石油价格现状 82二、中国石油产业国际竞争力分析
97三、2007-2008年石油进出口统计 99四、中国石油发展战略规划
111五、2008年油价对洗衣粉行业影响分析 114六、2008年7月石油对洗衣粉影响
115第二节 日化用品行业发展分析 116一、2007年我国洗涤用品出口情况
116二、2008年1季度我国洗涤用品出口情况 118三、我国日化用品市场格局
118四、中国日用化工行业发展趋势 122五、2008年日化业标志性品牌情况
123六、中国洗涤行业发展战略分析 124第三部分 行业发展分析第四章
中国洗衣粉行业发展状况 129第一节 中国洗衣粉行业发展状况
129一、洗衣粉行业特点分析 129二、中国洗衣粉行业发展概况
130三、洗衣粉行业发展现状 136四、2008年洗衣粉列入中国名牌评价目录情况 137第二节
我国洗衣粉包装分析 138一、洗衣粉包装问题 138二、洗衣粉包装材料变化趋势分析
141第五章 中国洗衣粉市场发展概况 144第一节 洗衣粉市场发展情况
144一、洗衣粉市场发展状况 144二、洗衣粉市场机遇分析 147三、洗衣粉市场挑战分析
148第二节 2008年洗衣粉发展现状分析 152一、2008年洗衣粉市场发展现状
152二、2008年洗衣粉换装减量策略 154三、2008年6月洗衣粉价格走势分析 155第六章
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洗衣市场发展情况分析 166一、洗衣革命对洗涤行业影响分析
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