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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2012年中国巧克力市场调查咨询及发展预测报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangzhi/2833628336.html

报告价格：电子版: 7000元    纸介版：7500元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【报告说明】:本报告在客户购买后，电子版2小时内交付客户，并且目录后均有页码一一对
应。如果没有版权声明、取掉页码的目录、不能及时送达的报告，均为胡乱拼凑报告！请注
意核实，避免对您的市场决策带来重大损失！
本报告未授权任何图书类网站销售，请用户注意识别！【报告简介】: 对中国来讲，巧克力
还是比较新的食品。它在中国发展的历史有50多年。规模生产从上世纪70年代开始，快速
发展从90年代开始，到目前为止生产量还不是很大。目前全国的总生产量为7万吨左右。人
均消费50-60克左右。而发达国家，如日本人均7公斤，欧洲人均基本都是在10公斤以上。
可以说国内的发展很快，但差距很大。巧克力的发展是和生活水平相关的。生活水平提高，
消费量会逐步扩大。近几年国家的人均收入逐步提高，今后3-5年也是我国巧克力发展比较
快的阶段。巧克力行业集中度高，市场呈现寡头垄断状态，目前，德芙、吉百利、好时、金
帝四个品牌已经占据了中国巧克力市场70%以上的份额，市场呈寡头竞争状态。竞争企业分
化成三大阵营：第一阵营是以德芙、吉百利、好时、费列罗等为代表的外资品牌，占领了高
档巧克力市场绝大部分份额；第二阵营是以金帝、恺撤威登为代表的合资品牌，主导中档巧
克力市场；第三阵营是以申丰、金丝猴等为代表的本土品牌，占据了低档巧克力市场的主要
份额。 研究数据显示：2002-2007年中国巧克力市场销量年均复合增长率(CAGR)为11%的
趋势，从产品结构来看，目前袋装巧克力居市场主导地位，从产品口味来看，牛奶味巧克力
糖果领先于其它产品。在过去的3年中，中国巧克力糖果行业受益于经济大幅增长，因此消
费购买力的上升。预计到2012年中国巧克力市场将会达到98亿元左右的市场规模。《2008
-2012年中国巧克力市场调查咨询及发展预测报告》共分十一章，首先对巧克力行业的基本
情况、生产工艺以及其发展环境进行介绍。其次对巧克力相关行业、巧克力市场的现状、各
种类型的巧克力的市场销售规模以及巧克力品牌的发展进行较深刻的解析；接下来对巧克力
包装行业以及该行业的重点企业进行较全面的分析。最后对巧克力行业的投资、发展趋势以
及销售规模做了科学的预测。 本报告依据国家统计局、国家发改委、中国海关、中国贸易
促进会、、国内外多种相关刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔
实、统计精确的资料和数据，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提
供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
目 录 第一章 中国巧克力行业发展概况 221.1 行业基本概述 221.1.1 巧克力定义 221.1.2
巧克力的分类 231.1.3 巧克力文化 241.2 巧克力生产工艺的介绍 251.2.1
巧克力的基本生产流程 251.2.2 巧克力的加工与调温 30第二章 巧克力行业发展环境分析
302.1 2007年中国经济情况和分析 302.2 2008年二季度中国经济预测及政策展望 512.3
2008年中国经济发展趋势分析 522.3.1 2008年中国经济政策分析 522.3.2
2008年中国经济形势分析 532.4 巧克力行业标准法规 552.4.1 巧克力卫生标准 552.4.2
巧克力及其制品生产许可证审查细则 56第三章 2008年中国糖果及巧克力行业分析 593.1
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2007-2008年中国糖果及巧克力行业总体分析 593.1.1
2007年中国糖果及巧克力行业总体分析 673.1.2 2008年中国糖果及巧克力行业总体分析
703.2 2007-2008年中国糖果及巧克力行业盈利分析 733.2.1
2007-2008年中国糖果及巧克力行业成本费用利润分析 733.2.2
2007-2008年中国糖果及巧克力行业销售毛利率分析 743.2.3
2007-2008年中国糖果及巧克力行业销售利润率分析 753.2.4
2007-2008年中国糖果及巧克力行业总资产利润率分析 763.3
2007-2008年中国糖果及巧克力行业偿债能力分析 773.4
2007-2008年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析 783.4.1
2007年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析 783.4.2
2008年中国糖果及巧克力行业不同性质企业数据分析 863.5
2007-2008年中国糖果及巧克力行业不同规模企业数据分析 963.5.1
2007年中国糖果及巧克力行业不同规模企业数据分析 963.5.2
2008年中国糖果及巧克力行业不同规模企业数据分析 100第四章 中国糖果市场发展分析
1054.1 中国糖果市场发展概述 1054.1.1 中国糖果市场的发展过程 1054.1.2
中国糖果市场特点 1054.1.3 中国糖果市场现状 1074.1.4 糖果行业各销售渠道的销售比
1074.1.5 糖果企业各产品品类在市场的销售比 1084.1.6 中国糖果市场竞争格局 1104.2
中国糖果细分市场特点分析 1124.2.1 奶糖市场特点 1124.2.2 硬糖市场特点 1134.2.3
软糖市场特点 1134.2.4 巧克力市场特点 1144.2.5 酥糖市场特点 1144.3
2008年糖果产量分析 1154.3.1 2002-2008年中国糖果生产供给情况 1154.3.2
2007-2008年中国糖果区域供给集中度分析1164.3.32002-2008年主要省市省糖果产量统计
1184.4 中国糖果企业面临的问题及对策 1334.4.1 国内糖果企业面临的问题 1334.4.2
中国糖果企业突围之路 1344.4.3 中国糖果企业营销策略 1364.5
中国糖果业发展前景趋势分析 1384.5.1 功能性糖果发展前景 1384.5.2 糖果行业发展趋势
1404.5.3 糖果行业新的发展方向 1404.5.4 中国糖果新的发展趋势 145第五章
中国巧克力市场发展分析 1465.1 中国巧克力市场概述 1465.1.1 中国巧克力市场现状
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2002-2007年中国巧克力市场规模分析 1485.2.1 2002-2007年中国巧克力市场规模分析
1485.2.2 2002-2007年中国片装巧克力市场规模分析 1515.2.3
2002-2007年中国袋装巧克力市场规模分析 1525.2.4
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1565.2.1 2002-2007年牛奶巧克力市场占有率分析 1575.2.2
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