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一、报告简介
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
一种唇部的化妆品总称。粘稠液体或薄体膏状，富含各类高度滋润油脂和闪光因子，所含

蜡质及色彩颜料少。 晶亮剔透，滋润轻薄；上色后使双唇湿润立体感强；尤其在追求特殊
妆扮效果时表现突出。但较易脱妆。

“嘴唇不是用来说话，是用来性感！”这句源自法国名模口中话，足可说明双唇对女人来说
是何等重要。或许，你一直认为自己的双唇不够丰满，唇形不够完美，唇峰不够立体⋯⋯其
实这些都是无关紧要的。真正吸引人的嘴唇是那种看上去娇嫩柔软、色泽天然红润，而这些
，只需通过这只优质的唇彩和一系列技巧熟练的涂抹手法就能做到。

《2010-2013年中国唇彩市场调研及运行分析报告》依托公司多年对唇彩行业的研究，结
合唇彩行业历年供需关系变化规律，对唇彩行业内的企业群体进行了深入的调查与研究，采
用定量及定性的科学研究方法撰写而成。

《2010-2013年中国唇彩市场调研及运行分析报告》对我国唇彩的市场环境、生产经营、
产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展
等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相
结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可
靠的决策依据。
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